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Podmienky na absolvovanie predmetu

Aktivna Ucast na vyucbe (maximalne 2 absencie); absencia nad povoleny ramec musi byt podloZzena
lekarskym potvrdenim. Priebezné hodnotenie: aktivity na prednaskach a seminaroch vratane priebeznych
rozborov mediadlneho obsahu - max. 40 bodov. Zavere€ne hodnotenie: prezentacia a odovzdanie
kompletného celosemestralneho zadania (rozbor vyvoja komunikacie vybraného média alebo institucie) -
max. 60 bodov; odovzdanie zadania je podmienkou absolvovania predmetu. Ak Student v riadnom termine
neuspeje, zadanie dopracuje a opatovne odovzda a oprezentuje v opravnom termine. Celkové hodnotenie
je suc¢tom bodov z priebezného a zavere¢ného hodnotenia (max. 100 bodov). Na Uspesné absolvovanie
predmetu musi $tudent ziskat spolu minimalne 56 bodov (56 %). V pripade povoleného individuaineho
harmonogramu $tudia je predpisana vyucovacia povinnost minimalne 50 % vyucby predmetu (§ 13 ods. 4
Studijného poriadku UCM v Trnave).

Klasifikacny stupen bude ur¢eny na zaklade stupnice (v %): A (100 - 92), B (91-83),C (82-74),D (73 -
65), E (64 - 56), Fx (55 amenej).

Vysledky vzdelavania

« vysvetli zakladneé pojmy, funkcie a urovne spolocenskej a masovej komunikacie;

- opiSe komunikac¢ny retazec a predpoklady uspesnej komunikacie a aplikuje ich pri rozbore medialneho
obsahu;

- charakterizuje vyvojove etapy masovej komunikacie a identifikuje historicke milniky tlace, telegrafu,
telefonu, fotografie, filmu, rozhlasu, televizie a pocitacov;

- vysvetli koncepcie publika masmedii a teorie uCinkov masovej komunikacie;

« analyzuje historicky medialny obsah a porovna ho so su¢asnymi formami komunikacie;

« posudi vplyv globalizacie masmedii na spdsoby komunikacie;

« zhodnoti vazby medzi masovou komunikaciou a marketingom v komunikacii organizacii a verejnej spravy;
« spracuje a prezentuje rozbor komunika¢ného problému v historickom kontexte a kriticky pracuje s
medialnymi zdrojmi.

Struéna osnova predmetu

1. Zaklady masovej komunikacie

Pojem, znaky a funkcie masovej komunikéacie, vymedzenie zakladnych pojmov.

2. Spolocenska a masova komunikacia

Urovne komunikacie od intrapersonalnej po masovu, typy komunikacie, predpoklady Uspesnej komunikacie.
3. Komunikacny retazec



Prakticka ¢ast: rozbor komunika¢ného retazca na vybranom medidlnom obsahu - komunikator, sprava,
kanal, prijemca, Sum, spatna vazba.

4. Vyvojove etapy masovej komunikacie

Od ustnej a pisanej komunikacie cez knihtla¢ po vznik masovych medii.

5.Tlag, telefon a telegraf, fotografia a film

Prakticka ¢ast: porovnavaci rozbor dobovej tlace, fotografie alebo filmového tyzdennika aich
komunikacnych prostriedkov.

6. Rozhlas, televizia a pocitace

Prakticka ¢ast: rozbor historického rozhlasoveéno alebo televizneho vysielania a jeho porovnanie so
sucasnymi digitalnymi mediami.

7. Publikum masmedii

Koncepcie publika, vyvoj publika od masoveho po fragmentovaneé a aktivne publikum.

8. Uginky masovej komunikacie

Vyvoj tedrii u€inkov - od tedrie silnych ucinkov po nastolovanie agendy a kultivacnu teoriu.

9. Globalizacia masmedii a spdsoby komunikacie

Prakticka cast: pripadova Studia globalnej medialnej udalosti a jej Sirenia v roznych mediach.

10. Marketing a komunikacia

Prienik masovej komunikacie a marketingu, vznik a vyvoj reklamy a vztahov s verejnostou.

11. Komunikéacia organizacii a vyuzivanie marketingu

Prakticka ¢ast: porovnavaci rozbor historickej a su¢asnej komunikacnej kampane organizacie.

12. Komunikacia vo verejnej sprave a vyuzivanie marketingu

Prakticka ¢ast: rozbor komunikacie vybranej institucie verejnej spravy v minulosti a dnes a navrh jej
zlepSenia.

Druh, rozsah, metody a pracovna zataz Studenta

Typ predmetu (P, PV, V): P - povinny

Odporucany rozsah vyucby (v hodinach): 2/2 (prednaska/seminar)
Metoda studia: prezencna

Forma Studia: externa
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky



