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Podmienky na absolvovanie predmetu

Predmet je ukonceny na zaklade zaverecnej pisomnej/ustnej skusky.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat minimalne 56%.
Klasifikacny stupen bude ur¢eny na zaklade stupnice (v %):

A (100-92),B (91-83),C (82-74),D (73-65), E (64 - 56), Fx (55 amenej).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:
Vedomosti:

# Student ziska zakladné poznatky z oblasti marketingu uzemia a riadenia uzemia,
# Student sa oboznami so zakladnou terminolégiou potrebnou pre pochopenie a
Studium systémov riadenia uzemného rozvoja a to najma z pohladu budovania
atraktivity uzemia vhodnymi marketingovymi nastrojmi v dlhodobom rozvojovom
horizonte,

# Student si osvoiji kl'u€ove pojmoslovie nevyhnutne pre pochopenie obsahu
marketingoveho riadenia uzemia ako aj budovania znacky uzemia,

# Student pochopi koncept Uzemneho planovania, organizovania, rozhodovania

a kontroly v zmysle manazerskeho riadiaceho cyklu,

# Student ziska vedomosti o koncepcii smart agendy a modernych marketingovych
nastrojov vyuzivanych pre budovanie Uzemneho rozvoja ako sociélne siete, image,
brand.

Zru¢nosti:

# pochopit zmysel efektivneho vyuzitia marketingovych nastrojov pre relevantné
riadenie rozvoja Uzemia a zabezpecenie existencie a dlhodobej funkénosti tohto
uzemia z pohl'adu jeho spotrebitelov - obyvatel'stva, aktérov, turistov,ato s
prioritnym ohladom na diverzifikaciu, ale aj prelinanie sa riadiacich technik

v Uzemnom manazmente a marketingu,

Student rozumie strategiam, nastrojom a technikam, ktoré sa v ramci dlhodobého
riadenia uzemia uplatfiuju v kontexte systému dlhodobo udrzatelneho rozvoja,

# Student dokaze na zaklade osvojenia si principov analytickeho myslenia
identifikovat postavenie vybraného geograficky, kulturne ¢i socialne
ohrani¢eného Uzemia a je schopny na zaklade analyz identifikovat potencial jeho



vyuZitia, pricom je schopny vyvodit strategicke kl'u¢ové zavery pre udrzatelny
rozvoj, a toivregionalnom a narodnom kontexte,

# Student vnima prax marketingoveho riadenia v suvislostiach, v akejsi symbioze
vSetkych riadiacich a riadenych utvarov a podmienok, je schopny identifikovat
krizové riadiace situacie a analyticky na zaklade dokazov dospiet k samostatnym
rieSeniam.

Profesijne kompetencie:

# Student si osvojil zakladne techniky a pristupy k riadenia Uzemia tedriou
identifikovane ako vhodné pre vyuzitie v praxi manazerskych funkcii verejnej
sfery,

# Student je schopny rozhodnut o diagnostikovani a implementécii riadiacich
nastrojov podpory Uzemneho rozvoja v ramci meniacich sa podmienok prostredia,
dynamiky vyvoja ekonomickeého, socialneho, spolocenskeho i technologického,

# rieSenim pripadovych $tudii zameranych na jednotlive tematicke okruhy
prednasok student ziska schopnost a zru¢nost vo vyuziti manazérskych metod

a Stylov marketingoveho pristupu k riadeniu Uzemia a udrzatelnemu rozvoju,

# Student je schopny analyzovat konkrétne modelove situacie prebiehajuce v ramci
planovania a organizovania Uzemnych rozvojovych aktivit s ciefom implementovat
vhodné marketingoveé postupy a nastroje ako aj rozhodnut o d'alSom postupe

v riadeni, pricom je schopny navrhnut a zhodnotit nim profilované scenare vyvoja
situacie vzhl'adom na vplyv externého a interneho prostredia,

# Student je schopny aplikovat ziskané vedomosti a zru¢nosti pri absolvovani
odbornej praxe v organizaciach,

# Student ma osvojeneé zakladne zru¢nosti prace s vedeckou a odbornou literaturou,
# Student disponuje vedomostami a zru¢nostami potrebnymi pre vSetky ostatné
odborné predmety pocas Studia.

Prenositelne kompetencie:

# organizovanie a planovanie prace,

# budovanie timov a komunit pre projektove aktivity,

# schopnost prijimat rozhodnutia a niest zodpovednost,

# strategicke a koncepéné myslenie,

# analyticke myslenie,

# kreativita,

komunikacné kompetencie,

# digitalna gramotnost,

# socialna marketingova gramotnost,

# timova praca,

# analyzovanie a rieSenie problemov,

# kultivovany a odborny pisomny i ustny prejav,

# pruznost v mysleni (adaptabilita, flexibilita, improvizacné spdsobilosti).

Struéna osnova predmetu

1. Uzemie ako predmet marketing manazmentu.

2.Fazy procesu riadenia rozvoja uzemia.

3. Marketingovy mix ako nastroj rozvoja Uzemia.

4. Produktova politika.

5. Cenova politika.

6. Komunikacia a komunikacny mix Uzemia.

7. Distribu¢na politika - poloha, dostupnost, geografické hladisko.
8. Materialne prostredie Uzemia - physical evidence.



9. Ludia a ludsky faktor. Procesy.

10. Partnerstva a spoluprace, trvalo udrzatelny rozvoj.
11. Imidz uzemia a branding. Budovanie znacky uzemia.
12. Smart agenda.

Druh, rozsah, metody a pracovna zataz Studenta

Typ predmetu (P, PV, V): P

Odporucany rozsah vyucby (v hodinach): 2P
Metdda studia: prezenéna

Forma Studia: externa

Odporucana literatura
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky, anglicky

Poznamky

- Casova zataz Studenta: 150 hodin, z toho:
Prezencné / Kombinované studium (P, S, C): 2P
samostudium: 126 hodin

aktualizacia informacii, praca s legislativou:
priprava a vyplnovanie tlaciv a formularov:



