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Podmienky na absolvovanie predmetu

Aktivna Ucast na seminaroch (maximalne 2 absencie). Absencia nad povoleny rémec musi
byt podlozena lekarskym potvrdenim. Studenti pocas hodiny pracuju v timoch ana
praktickych prikladoch a pripadovych studiach si overuju nadobudnuté vedomosti. Po¢as
semestra za timove prace Studenti ziskavaju body, ktore saim zapocitavaju do
zavere¢ného hodnotenia. Student mdZe za aktivitu ziskat 70 bodov a 30 bodov za
odovzdanie skompletizovanych zadani. Zaverecne hodnotenie sa pocita zo ziskanych
bodov za pripadovu $tudiu a odovzdany kompletny subor vypracovanych zdani. V pripade
individualneho $tudijného planu je nutna minimalne 50 % Uc¢ast na vyucovani (pozri
Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrilaa Metoda v Trnave, § 13). Pre Uspe$né absolvovanie
predmetu musi Student ziskat celkovo minimalne 56% zo 100%.

Stupnica hodnotenia: A (vyborne) 100% - 92% B (velmi dobre) 91% - 83% C (dobre) 82%
-74% D (uspokojivo) 73% - 65% E (dostatocne) 64% - 56% FX (nedostatoc¢ne) 55% - 0%

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:
Vedomosti:

Student sa oboznami s fungovanim marketingového manazmentu,

Student ziska uceleny prehlad o marketingovych stratégiach verejnej spravy,
Student ziska uceleny prehl'ad o spésobe pristupov k tvorbe marketingovej stratégii
uzemia,

« Student rozumie problematike manazmentu komunikac¢nych strategii uzemia a
samospravy,

- Student ovlada podstatu prepojenia marketingového manazmentu, strategickeého
manazmentu a rozvoja Uzemia,

« Student ziska prehl'ad o sposobe definovania marketingovych strategii v
samospravach.

Zrucnosti:

« Student si osvoji zakladne informacie potrebne na to, aby rozumel zakladnym
vztahom a suvislostiam v marketingovych stratégiach verejnej spravy,

- Student vie samostatne zhodnotit zékladné vplyvy a prepojenia medzi jednotlivymi
prvkami marketingovej stratégie Uzemia a samospravy v ramci mikro a makro
prostredia,



- Student je schopny identifikovat a vykonat marketingovy vyskum Uzemia pre
identifikaciu marketingovej strategie,

- vie pracovat so zakladnymi zru¢nostami potrebnymi pre uplatnenie sa v prostredi
identifikacie, definovania a implementacie marketingovej stratégie uzemia.
Profesijne kompetencie:

- Student ziskava schopnosti orientacie v Sirokej Skale teoretickych pristupov k
rieSeniu praktickych otazok, tykajucich sa marketingovych strategii,

- Student sa orientuje v zékladnych principoch a vztahoch medzi prvkami uzemia,
jeho rozvoja a marketingoveho manazmentu marketingovych strategii,

- Student je schopny aplikovat tieto vedomosti v ramci d'al$ich odbornych predmetov
v ramci Studia,

- Student je pripraveny ziskané vedomosti uplatnit v praktickej ¢innosti po
absolvovani studia.

Prenositelne kompetencie:

+ organizovanie a planovanie prace,

« schopnost prijimat rozhodnutia a niest zodpovednost,

- strategicke a koncepcné myslenie,

« analytické myslenie,

- kreativita,

« komunikacne kompetencie,

« obc&ianske kompetencie,

« medialna, ekonomicka a finanéna gramotnost,

« darfiova gramotnost,

- digitédlna gramotnost,

« timova praca,

« analyzovanie a rieSenie problemov,

« kultivovany a odborny pisomny i ustny prejav,

« pruznost v mysleni (adaptabilita, flexibilita, improvizacné sposobilosti).

Struéna osnova predmetu

1. Strategicke marketingove planovanie.

2.Rozvojuzemia.

3. Marketingovy mix verejnej spravy ($tatne organy, regionalna samosprava a lokélna
samosprava).

4. Marketingovy vyskum v regionalnej a lokalnej samosprave.

5. Strategicke planovanie, interné a externe prostredie samospravy.

6. Strategie nastrojov marketingoveho mixu verejnej spravy.

7. Marketingove konkurencné strategie v ramci Uzemia a verejnej spravy.

8. Strategicke, koncepcne a metodickeé dokumenty formovaneé verejnou spravou pre
definovanie marketingovej stratégie.

9. Manazment marketingovej strategie Uzemia.

10. Pripadove Studie 1.

11. Pripadove $tudie 2.

12. Pripadove Studie 3.

Druh, rozsah, metody a pracovna zataz Studenta

Typ predmetu (P, PV, V): P

Odporucany rozsah vyucby (v hodinach): 2S
Metoda studia: prezenéna

Forma Studia: externa



Odporucana literatura

- METODIKA A INSTITUCIONALNY RAMEC TVORBY VEREJNYCH STRATEGII. 2020.
Ministerstvo investicii, regionalneho rozvoja a informatizacie.

« METODIKA RIADENIA QAMPR (aktualizovana Metodika Projektového Riadenia). 2019.
UPPVII; Ministerstvo investicii, regionalneho rozvoja a informatizacie.

« PROJEKTOVY INICIALNY DOKUMENT (PID). 2020. Ministerstvo investicii,
regionalneho rozvoja a informatizacie.

+ The Open PM? Project Management Methodology Artefacts Templates. 2020.
Europska unia.

« VYHLASKA ¢&.85/2020Z z..

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky

Poznamky

- Casova zataz Studenta: 150 hodin, z toho:
Prezenc¢né (P, S): O/P, 24/S
Samostudium: 126 hodin



