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Podmienky na absolvovanie predmetu

Vysledna znamka je zlozena zo suctu dosiahnutych bodov v troch zlozkach hodnotenia, pricom kazda z
nich ma na vyslednom hodnoteni odlisnu vahu. Celkovo je mozné ziskat za predmet 100 bodov (100 %).

Ziskanie marketingovych certifikatov = 10 %
Semestralne zadanie = 30 %
Zaverecna skuska = 60 %

Predpokladom pre ziskanie hodnotenia za semestralne zadanie je odovzdanie zadania v dohodnutom
termine, dohodnutym spésobom, v pozadovanom rozsahu a kvalite. Semestralne zadanie sa povaZuje za
splneng, ak Student dosiahne viac ako 50 % z celkoveho poctu hodnotenia. Neabsolvovanie
semestralneho zadania sa povaZuje za nesplnenie podmienok pre pripustenie k zavere¢nej skuske a
ziskanie zavere¢neho hodnotenia predmetu.

Predpokladom pre ziskanie hodnotenia za marketingove certifikaty je odovzdanie dohodnutého poctu
akceptovatelnych certifikatov, v dohodnutom termine, dohodnutym spdsobom. Neodovzdanie
dohodnutych certifikatov alebo ich neskoré odovzdanie sa povaZuje za nesplnenie podmienok pre
pripustenie k zavere¢nej skuske a ziskanie zavere¢ného hodnotenia predmetu

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo
100), pri¢om podmienkou pre zapocitanie bodov za jednotlivé ¢asti hodnotenia (seminare, certifikaty) je
dosiahnutie Uspesnosti na zaverecnej skuske v urovni vyssej ako 50 %.

ZavereCna hodnotiaca stupnica:
A-100-92 %

B-91-83%

C-82-74%

D-73-65%

E-64-56 %

FX-55-0%



Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:

- ziska vSeobecny prehlad a zru€nosti v oblasti digitalneho marketingu, ktory mézeme v su¢asnom
modernom marketingu pravom povazovat za elementarnu vedomostnu a skisenostnu vybavu kazdého
marketingoveého pracovnika,

« nadobudne vychodiskove teoretickeé poznatky z digitalneho marketingu vo vSeobecnosti - oboznami sa
s vyznamom a postavenim digitalneho marketingu, spozna digitalnu strategiu a jej tvorbu, oboznamisas
kanalmi digitalneho marketingu, nauci sa pochopit zakaznika v digitalnom prostredi a stanovit ciele a
kl'uCové ukazovatele vykonnosti (KPI),

« vdruhej polovici semestra Student spoznava najfrekventovanejsie nastroje a prostriedky digitalneho
marketingu, po¢nuc webovou strankou ako najhlavnejSou inStanciou, cez obsahovy a e-mail marketing, az
po blogy a socialne siete,

- teoretické poznatky si $tudent dopifia osvojovanim si praktickych zruénosti suvisiacich s rieenou
problematikou,

« po uspesnom absolvovani predmetu ma Student vSeobecny prehlad v oblasti digitalneho marketingu, vie
sa zamysliet nad digitalnou stratégiou, kriticky ju posudzovat, ovladda stanovovanie korektnych cielov,
analyzovanie zakaznikov a cielovych skupin v digitalnom prostredi, a tiez ma prehlad v
najfrekventovanejsich nastrojoch a technikach digitalneho marketingu,

- syntézou ziskanych teoretickych vedomosti a praktickych zru¢nosti je tudent schopny naplanovat
potencialne funkénu a efektivnu digitalnu kampan vyuzivajucu bezne dostupne a nenarocne nastroje Ci
techniky digitalneho marketingu.

Ma rozsirené digitalne zru¢nosti, zlepsené jazykové kompetencie, vd'aka ktorym dokaze prezentovat svoje
myslienky, argumentovat a obhajovat svoje nazory, a tiez dokaze efektivne pracovat v time.

Struéna osnova predmetu

1. Marketing v digitalnej ére

2. Uvod do digitalneho marketingu

3. Strategia v kontexte digitalneho marketingu
4. Zakaznik v digitalnom prostredi

5. Psychologia v digitalnom marketingu
6. Kanaly digitalneho marketingu

7. Inbound marketing

8. Webova stranka

9. Obsahovy marketing

10. E-mail marketing

11. Blogy

12. Socialne média
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