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Podmienky na absolvovanie predmetu

Vysledna znamka je zlozena zo suctu dosiahnutych bodov v dvoch zlozkach hodnotenia, pricom kazda z
nich ma na vyslednom hodnoteni odlisnu vahu. Celkovo je mozné ziskat za predmet 100 bodov (100 %).
1. Semestralne zadanie = 30 %

2. Ustna skuska = 70%

Predpokladom pre ziskanie hodnotenia za semestralne zadanie je odovzdanie zadania v dohodnutom
termine, dohodnutym sp&sobom, v pozadovanom rozsahu a kvalite. Semestralne zadanie sa povazuje za
splneng, ak Student dosiahne viac ako 50 % z celkoveho poctu hodnotenia. Neabsolvovanie
semestralneho zadania sa povaZuje za nesplnenie podmienok pre pripustenie k zavere¢nej skuske a
ziskanie zavere¢neho hodnotenia predmetu.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo
100), pricom podmienkou pre zapocitanie bodov za jednotliveé ¢asti hodnotenia (seminare, certifikaty) je
dosiahnutie uspesnosti na zaverecnej skuske v urovni vyssej ako 50 %.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:
A -100-92 %

B-91-83%

C-82-74%

D-73-65%

E-64-56 %

FX-55-0 %

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

« nadobudne vSeobecny prehl'ad v oblasti pokrocilejSich nastrojoch a technikach digitalneho marketingu,

+ zoznami sa s marketingom vo vyhl'adavacoch, optimalizaciou pre vyhladavace i platobnymi systémami s
modelom platby za kliknutie,

- ziska prehlad o platenych moznostiach inzercie na socialnych sietach a zvy$ena pozornost je venovana
moznostiam inzercie v prostredi najvacsej reklamne;j siete sveta - Google Ads,

- spozna affiliate marketing, jeho funk&ne principy a moznosti.

+ oboznami sa s vykonnostnym marketingom a pristupmi k optimalizacii konverzného pomeru,



- ziskavané teoretické poznatky si tudent dopifa osvojovanim si praktickych zruénosti stvisiacich s
rieSenou problematikou,

+ po Uspesnom absolvovani predmetu ma Student prehlad v pokrocilejSich nastrojoch a technikach
digitalneho marketingu, ovlada ich principy a sposoby pouzitia, pri¢om vie kriticky prenodnotit a zvazit
vyber tychto nastrojov pri tvorbe digitalne marketingovej komunikacie,

« syntézou ziskanych teoretickych poznatkov a praktickych zruénosti, je Studenti schopny naplanovat
potencialne funkénu a efektivnu digitalnu kampan, vyuzivajucu pokrocilejSie nastroje a techniky
digitalneho marketingu.

Ma rozsirené digitalne zru¢nosti, zlepsené jazykové kompetencie, vd'aka ktorym dokaze prezentovat svoje
myslienky, argumentovat a obhajovat svoje nazory, a tiez dokaze efektivne pracovat v time.

Struéna osnova predmetu

1. Pracovny réamec (framework) STDC.

2. Analyza kl'ti¢ovych slov (datovo riadeny obsahovy marketing).
3. Marketing vo vyhladavacoch (SEM).

4. Optimalizacia pre vyhladavace (SEO).

5. PPC systemy.

6. Socialne siete - paid social.

7.Google Ads - vyhladavacia siet.

8. Google Ads - obsahova siet.

9. Affiliate marketing.

10. Vykonnostny marketing.

11. Optimalizacia konverzneho pomeru.

12. Synergia nastrojov digitalneho marketingu.
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