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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student moze ziskat spolu 100 bodov (100 %), pricom hodnotenie pozostéva z nasledujucich zloziek:

- Timovy projekt (35 bodov / 35 %)

Priprava a realizacia kreativneho projektu v time. Hodnoti sa planovanie, rozdelenie uloh, realizacia a
konec¢ny vystup. Suc¢astou hodnotenia je kvalita timovej spoluprace a dodrziavanie harmonogramu.

- Individualny plan projektu (20 bodov / 20 %)

Vypracovanie individualneho navrhu projektu s cielmi, harmonogramom a rozpo¢tom. Hodnoti sa logicka
Struktura, realizovatelnost a kreativita.

- Marketingova stratégia (25 bodov / 25 %)

Vytvorenie marketingoveho planu pre kreativny projekt, vratane vyuzitia digitalnych nastrojov a analyzy
cielovej skupiny. Hodnoti sa originalita, pouZitie spravnych marketingovych nastrojov a prepojenie so
zamermi projektu.

- Prezentacia projektu (15 bodov / 15 %)

Prezentacia timoveého projektu pred odbornym publikom alebo simulovanym klientom. Hodnoti sa jasnost,
presvedcivost, praca s vizualnymi materidlmi a schopnost reagovat na otazky.

- Aktivna U¢ast na hodinach (5 bodov / 5 %)

Hodnoti sa aktivna u¢ast na seminaroch, diskusiach a workshopoch.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 - 93 =A; 92 - 85 =B; 84 - 76 =C; 75 - 68 =D; 67 - 60 =E; 59 amenej =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zrué¢nosti, kompetencie:

- Ovlada teoretickée vychodiska manazmentu a marketingu.

- Vie P'planovat a organizovat kreativne projekty

- Navrhne realne ciele, vytvori harmonogram, rozpocet a plan zdrojov pre uspesnu realizaciu kreativneho
projektu.

- Dokaz riadit tim v kreativnom prostredi: nauci sa koordinovat timovu pracu, riesit konflikty a motivovat
¢lenov timu k dosahovaniu spolo¢nych ciel'ov.

- Vytvara marketingove stratégie pre kreativne projekty: ziska znalosti o propagacii projektov, oslovovani
cielovych skupin a vyuzivani digitédinych marketingovych nastrojov (napr. sociélne siete, SEO).

- Zvladne prezentovat svoje projekty klientom a verejnosti, pricom vyuzije techniky presvedcivého
vystupovania a vizualizacie dat.



- Dokaze zhodnotit Uspesnost projektov, identifikovat silné a slabé stranky a aplikovat spatnu vazbu pre
buduce projekty

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do manazmentu kreativnych projektov: zaklady projektového riadenia a $pecifika kreativneho
priemyslu.

2. Planovanie kreativnych projektov: stanovovanie cielov, tvorba harmonogramu a rozpoctu pre kreativne
projekty.

3. Timova spolupraca a vedenie: organizacia timu, komunikacia a rieSenie konfliktov pri realizacii
kreativnych projektov.

4. Zaklady marketingu pre kreativne projekty: ur¢enie marketingovych cielov. Vytvaranie marketingovych
strategii a marketingovych planov, segmentacia a vyber cieloveho trhu.

5. Komunikac¢na strategia a jej Specifika v kreativnom priemysle - vyuzivanie nastrojov na propagaciu -
analyza stavu, ciele, rozpocet, vyber nastrojov.

6. Prezentacia a hodnotenie projektu: priprava projektu pre klienta, spatna vazba.
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