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Podmienky na absolvovanie predmetu

- dochadzka a absolvovanie praxe (50 bodov / 50%) - Uspe$né absolvovanie praxe v stanovenom rozsahu
(6 mesiacov), potvrdenie o absolvovani praxe od zamestnavatela, vratane hodnotenia prace Studenta,
Dodrziavanie ¢asového rozvrhu a aktivna u¢ast na zadanych ulohach.

- zavere€na sprava o praxi (30 bodov / 30%) Vypracovanie spravy o priebehu praxe, ktora bude obsahovat:
0 popis organizacie a projektov, na ktorych sa student podielal.

o reflexie na ziskane skusenosti, vyzvy ariesenia.

o sebahodnotenie a identifikacia oblasti na zlepSenie.

- prezentacia vysledkov praxe (20 bodov / 20%): Prezentéacia pred komisiou alebo odbornym pedagogom,
zahfhajuca:

0 prezentaciu konkrétnych projektov alebo uloh, ktore student vykonaval.

0 pOpIsS prinosu pre organizaciu a rozvoj svojich odbornych schopnosti.

o schopnost odpovedat na otazky a reagovat na spatnu vazbu.

Stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 - 74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- Aplikovat teoretické vedomosti do praxe: osvoji si prakticke vyuzitie poznatkov z digitalneho dizajnu na
realnych projektoch, pri¢om ziskané skusenosti prehibia jeho odborné znalosti.

- Pracovat narealnych projektoch: zviadne samostatne alebo timovo riesit ulohy v oblasti digitalneho
dizajnu, ako su UX/UI navrhy, graficky dizajn, animacie, branding ¢i tvorba marketingovych materialov.

- PrispOsobit sa pracovnym podmienkam: nauci sa pracovat v profesionalnom prostredi, efektivne
komunikovat s timom, klientmi a nadriadenymi, ako aj pouzivat Standardné nastroje a softvér vyuzivany v
oblasti digitalneho dizajnu.

- Rozvijat projektove a organizac¢né zru¢nosti: ziska schopnost planovat a riadit pracovné ulohy, efektivne
spravovat ¢as a dodrziavat stanoveneé terminy.

- Reflektovat vlastnu pracu: dokaze analyzovat svoje vystupy, prijimat spatnu vézbu a pracovat na zlepseni
svojich odbornych i osobnostnych kompetencii.

- Budovat profesionalne vztahy a networking: nadviaze na kontakty v oblasti digitalneho dizajnu, ktoré
moéZzu podporit jeho d'al§i profesionalny rozvo;.



Stru¢na osnova predmetu

1. Uvodné stretnutie a priprava na prax:

Ciele a poziadavky predmetu Odborna prax, vyber organizacie/institucie v oblasti digitalneho dizajnu,
tvorba a schvalenie individualneho planu praxe, povinnosti Studenta pocas praxe (¢asovy rozsah,
reportovanie, reflexie).

2. Adaptacia na pracovne prostredie:

Zoznamenie sa s organizacnou Strukturou a procesmi firmy, nastroje a softver pouzivany na pracovisku,
dodrziavanie profesionalneho kédexu a etickych pravidiel.

3. Praca narealnych projektoch:

Samostatné a timove Ulohy v oblasti digitalneho dizajnu (UX/UI, graficky dizajn, animacia, branding,
marketingova grafika), aplikacia teoretickych znalosti do praxe, komunikacia so zadavatelmia timom,
dokumentacia pracovného procesu a vysledkov.

4. Priebezné hodnotenie a konzultacie:

Konzultacie s mentorom na pracovisku a skolitelom z fakulty, priebezne hodnotenie progresu Studenta,
reflexie Studenta o prinosoch a vyzvach praxe.

5. Zaverecne vystupy a hodnotenie:

Vypracovanie zaverecnej spravy o priebehu praxe (popis projektov, ziskané zru¢nosti, skisenosti a
hodnotenie seba samého), prezentacia vysledkov praxe pred komisiou alebo odbornymi pedagdgmi,
hodnotenie praxe na zaklade spatnej vazby z organizacie, vystupov Studenta a jeho zaverecne;j
prezentacie.
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