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Vysledky vzdelavania

- mé& schopnost pracovat interdisciplinarne a prepojit poznatky s digitalnym dizajnom,

- pozna principy vizualnej komunikacie a grafickeho dizajnu

- orientuje sa v zakladnych teoretickych vychodiskach marketingovej komunikacie a vie ich prepojit s
témou digitalny dizajn,

- ma poznatky o riadeni a dizajnovani kreativnych projektov,

- orientuje sa v pravnych, etickych aspektoch digitalneho dizajnu,

- je zorientovany v téeme IU/IX dizajn a motion dizajn,

- ovlada teoreticke vychodiska weboveho dizajnu.

Struéna osnova predmetu

1. Vizualna komunikacia a graficky dizajn

o Principy grafického dizajnu (farby, tvary, kompozicia).

o Vizualna identita znacky a jej dizajnove aspekty

2. Teoria a prax marketingovej komunikacie v digitalnom prostredi
0 Zaklady marketingovej komunikacie.

o Vplyv digitalneho marketingu na dizajnove rozhodnutia.

3. Digitalny marketing a jeho prepojenie s dizajnom

o Vyuzitie digitalneho marketingu v dizajne.

o Personalizacia obsahu a jej implementacia v digitalnych produktoch.
4. Ul/UX dizajn

0 Zaklady navrhu pouzivatel'ského rozhrania (Ul).

o Principy a testovanie pouzivatel'skej skusenosti (UX).

5. Webovy dizajn a jeho technologicke aspekty

o Dizajn webovych rozhrani.

o Adaptivny a responzivny dizajn.

6. Motion dizajn

o Animacia v digitalnom prostredi.



o Pohyb ako nastroj vizualnej komunikacie.

7. Brand building a identita znacCky

o Vytvaranie znacky a jej vizualna reprezentacia.

o Psychologia znacky a vplyv na cielove skupiny.

8. Manazment a marketing kreativnych projektov

o Projektove riadenie v digitalnom dizajne.

o Tvorba kreativnych strategii.

9. Eticke a pravne aspekty digitalneho dizajnu

o Etické dilemy v dizajne (Al, sukromie, pristupnost).
o Ochrana autorskych prav a dusevneho vlastnictva.
10. Interdisciplinarne nastroje a inovacie v digitalnom dizajne
o Implementécia Al a technologickych inovacii.

o Gamifikacia a jej vplyv na dizajn.
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