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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna a aktivna Ugast na vyucbe, povolené su max. 2
absencie (v pripade individualneho Studijného planu je nutna minimalne 50% ucast na prednaskach).
Student moze ziskat spolu 100 bodov (100%).

50% hodnotenia predstavuje Uspesné absolvovanie zaverec¢neho pisomného testu;

30% hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia zadania na aktualne temy suvisiace s predmetom Studia;
20% hodnotenia tvori aktualna Uc¢ast na hodinach, zapajanie sa do moderovanych diskusii na aktualne
témy a dochadzka.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
ZavereCna hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerne vysledky s mensimi chybami <83 - 91 %>;

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74 - 82 %>;

D 2,5 uspokojivo - dobrée vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -73 %>;

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 %>;

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte zna¢né Usilie a mnozstvo

prace zo strany sStudenta <0 - 55 %>.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna Ucast na vyu&be. Povolené su maximalne 2
absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade individualneho harmonogramu
Studia je nutna minimalne 50 % ucast na vyucbe, pricom posluchac absolvuje zaverecnu skusku v zmysle
vyssie uvedenych pokynov. Absencie nad ramec povoleného mnozstva su zddévodrovane

a ospravedinovane individualne, avSak do uvahy sa beru len relevantne dévody a nepredvidatelné zavaznée
okolnosti. Ospravedinenia sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

1. teoreticka zazemie (vedomosti):

- chape pojmu digitalny dizajn v kontexte medialnej komunikacie,

- nadobuda SirSie povedomie o problematike digitalneho dizajnu, medii a komunikacie,

- ziskava uceleny subor poznatkov zo vSeobecnej terminologie z oblasti digitalneho dizajnu, medii a



komunikacie,
- ovlada terminologiu UI/UX - anglicke vyrazy pre kl'ucove procesy a prvky,
- ovlada anglické pomenovania pre graficke principy a technické Specifikacie.

2. schopnosti:

- Student dokaze ziskané vedomosti analyticky spracovat a aplikovat pri rieSeni dizajnérskych uloh,

- dokaZze pochopit dizajnérske zadanie, vie posudit kvalitu rozhrania, dokaze pochopit potreby pouzivatela.
3. zruénosti:

- bez problemov sa orientuje v nativnom anglickom rozhrani,

- dokaze plynulo predstavit svoj projekt, zdévodnit svoje rozhodnutia, argumentovat,

- zvlada konstruktivnu kritiku poc¢as spolocnych revizii dizajnu,

Vie napisat zakladny komentar, popisat interakcie, napisat sprievodnu spravu v AJ.

4. kompetencie:

- Student je schopny samostatne pracovat v ramci interkulturneho timu,

- je kompetentny komunikovat v ramci globalnej komunity, Ustne i pisomne, vytvarat si vlastné portfélio v
AJ.

Struéna osnova predmetu

1. Firemna a s6kromna komunikacia v zlozitych situaciach.

2. Ludstvo a umenie. Nove trendy a vyzvy

3. Psychologia Cloveka a dizajn.

4.Mediav 21. storoci a ich vplyv na dizajn-

5.. Kultura, kulturna réznorodost. Interkulturna komunikacia.
6. Klisé a stereotypy. Postfaktualna doba.

7. Konflikty. Vyjednavanie. Argumentacia.

8. Kompromisy. Konfrontacny jazyk. Nachadzanie rieseni.

9. Aktualne trendy v digitalnom dizajne.

10. Relevantné pripadove Studie.

11. Prezentacie prac na zadane temy.

12. Opakovanie dosiahnutych znalosti, vedomosti a zru¢nosti
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

anglicky jazyk - uroven B2 - C1



