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Podmienky na absolvovanie predmetu

1. IndividuaIna prezentacia projektu (30 bodov / 30%)

o Student pripravi a prednesie individualnu prezentéciu na tému z oblasti digitalneho dizajnu.

0 Hodnoti sa Struktura prezentacie, vyuzitie odborného jazyka, presvedcivost, praca s vizualnymi
pomdckami a schopnost reagovat na otazky.

2. Pripadova studia a rieSenie problému (25 bodov / 25%)

o Student spracuje zadanie pripadovej $tudie, kde bude analyzovat problém a navrhne konkrétne riesenia
v cudzom jazyku.

o Hodnoti sa logicke myslenie, kvalita navrhov a ich prezentacia pisomne aj ustne.

3. Simulacia pracovného pohovoru (20 bodov / 20%)

o Student absolvuje simulovany pracovny pohovor, ktory zahfiia diskusiu o svojich schopnostiach,
projektoch a rieSeni modelovych otazok.

o Hodnoti sa schopnost argumentécie, sebaprezentacia a profesionalny prejav v anglictine.

4. Timova aktivita a spatna vazba (15 bodov / 15%)

o Simuléacia timovej spoluprace na medzinarodnom projekte, pricom Studenti pripravuju vystupy a
vzajomne hodnotia svoju pracu.

o Hodnoti sa spolupraca, kvalita vystupov a schopnost davat a prijimat spatnu vazbu.

5. Aktivna Ucast na seminaroch (10 bodov / 10%)

0 Hodnoti sa pravidelna a aktivna uc¢ast na seminaroch vratane diskusii, jazykovych cviceni a pripravnych
uloh.

Zaverecna hodnotiaca stupnica:

A1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 %>;

B 1,5 velmi dobre — nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami <83 - 91 %>;

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerne vysledky <74 - 82 % >;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -73 %>;

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 %>;

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znac¢né Usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0 - 55 %>.

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefuje tiez pravidelna Ucast na vyuébe. Povolené su maximalne 2
absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade individualneho harmonogramu
Studia je nutna minimalne 50 % ucast na vyucbe, pricom posluchac absolvuje zavere¢nu skusku v zmysle



vy$Sie uvedenych pokynov. Absencie nad ramec povoleneho mnozstva su zdévodriovane
a ospravedinovane individualne, avSak do uvahy sa beru len relevantne dévody a nepredvidatelné zavaznée
okolnosti. Ospravedinenia sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

1. teoreticka zazemie (vedomosti):

- chape pojmu digitalny dizajn v kontexte medialnej komunikacie,

- nadobuda SirSie povedomie o problematike digitalneho dizajnu, medii a komunikacie,

- ziskava uceleny subor poznatkov zo vSeobecnej terminologie z oblasti digitalneho dizajnu, medii a
komunikacie,

- ovlada terminologiu UI/UX - anglickeé vyrazy pre klucove procesy a prvky,

- ovlada anglicke pomenovania pre graficke principy a technicke Specifikacie.

2. schopnosti:

- Student dokaze ziskané vedomosti analyticky spracovat a aplikovat pri rieSeni dizajnérskych uloh,

- dokéZe pochopit dizajnérske zadanie, vie posudit kvalitu rozhrania, dokaze pochopit potreby pouzivatela.
3. zruénosti:

- bez problemov sa orientuje v nativhom anglickom rozhrani,

- dokéaze plynulo predstavit svoj projekt, zdévodnit svoje rozhodnutia, argumentovat,

- zvlada konstruktivnu kritiku po€as spolo¢nych revizii dizajnu,

Vie napisat zakladny komentar, popisat interakcie, napisat sprievodnu spravu v AJ.

4. kompetencie:

- Student je schopny samostatne pracovat v ramci interkulturneho timu,

- je kompetentny komunikovat v ramci globalnej komunity, Ustne i pisomne, vytvarat si vlastné portfélio v
AJ.

Struéna osnova predmetu

1. Ludia, zdravie, modern technologie a trendy.

2. Kompozicia sprievodneho textu. Zakladné pravidla a principy.
3. Dizajn a aktualne trendy v komunikacii.

4. Gestalt principles. Moderné technologie a ich vyuzitie.

5. Vyskum v oblasti dizajnu, jeho vyuzitie v praxi.

6. Udrzatelnost a dosiahnutelnost v oblasti digitalneho dizajnu.
7. Multisensory dizajn.

8. Metafory a obraznost v komunikacii.

9. Aktualne otazky a trendy v oblasti digitalneho dizajnu.

10.. Priprava projektu a jeho prezentacia.

11. Prezentacie prac na zadane temy.

12. Opakovanie dosiahnutych znalosti, vedomosti a zru¢nosti
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

anglicky jazyk - urovern B2 - C1



