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Podmienky na absolvovanie predmetu

Vypracovanie zadani na od klientov = 100%

Zaverecna hodnotiaca stupnica:

A1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre — nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami <83 - 91 %>;

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74 - 82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -73 %>;

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 %>;

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit este znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0 - 55 %>.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru€nosti, kompetencie:

1. Vedomosti

- Rozumie systému, organizacii a postupom prace vo fullservisovej reklamnej a marketingovej agenture.
- Pozna hierarchiu pracovnych pozicii v reklamnej agenture a ich kompetencie.

- Rozumie nadvéaznosti jednotlivych pracovnych procesov prirealizacii reklamnych a marketingovych
projektov.

2. Zruénosti

- Dokaze aplikovat pracovné postupy account manazéra, traffic manazéra, stratéga, copywritera, art
directora a audio a video content manazeéra pri rieSeni realnych zadani od klientov.

- Dokaze efektivne komunikovat, prezentovat navrhy a argumentovat pri obhajobe kreativnych a
strategickych rieseni.

- Dokaze planovat, organizovat a koordinovat pracovné ulohy v ramci reklamnych a marketingovych
projektov.

3. Kompetencie

- Je schopny samostatne aj v time riesit praktickeé zadania realnych klientov.

- Dokaze spolupracovat v kreativnom time, aktivne prispievat k hladaniu efektivnych rieseni a prijimat
zodpovednost za zverené Ulohy.

- Uplatnuje principy self manazmentu a time manazmentu pri organizacii vlastnej prace a dodrziavani
terminov.



- Dokéaze flexibilne reagovat na poziadavky klientov a prispdsobovat sa dynamike prace v reklamnej a
marketingovej agenture.

Struéna osnova predmetu

1. Workflow v reklamnej a marketingovej agenture

2. Account management - komunikacia s klientom a kreativnym oddelenim

3. Brand stratégia, Komunikacna stratégia

4. ldeamaking a tvorba kreativnych konceptov

5. Tvorba storyboardov a vizualizacia idei, tvorba kI'i¢ovych vizualov pre kampane
6. Tvorba copytextov (headliny, ¢lanky, blogy, posty na social media, copy TV spoty, rozhlasoveé spoty..)
7. Tvorba videi a animacii

8. Tvorba a produkcia kampani od konceptu az po finalnu exekuciu

9. Tvorba vizualnych identit znaciek

10. Tvorba obsahovej strategie

11. Web dizajn (UX, UI)

12. Prezentacia pred klientom
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