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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zaverecna hodnotiaca stupnica:

A1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami <83 - 91%>;

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74 - 82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -73 %>;

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 %>;

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit este znac¢né usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0 - 55 %>.

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefuje pravidelna ugast na vyuébe, povolena je max. 2 absencia (v
pripade individualneho Studijného planu je nutna minimalne 50% Ucast na prednaskach). Student méze
ziskat spolu 100 bodov (100 %):

-10 % hodnotenia tvori U¢ast na seminaroch (povolené su max. 3 absencie, pri Studentoch s ISP max. 50%
z celkového poctu seminarov), - 20% hodnotenia tvori konzultacia moodboardu a kreativneho konceptu
(20 bodov), - 30% hodnotenia tvori konzultacia rozpracovania (30 bodov), - 40% hodnotenia tvori
vypracovanie fotografii suvisiacich so semestralnou témou, finalna prezentacia fotografickeho projektu a
odovzdanie komplet materialov (moodboard, anotacia, autorska séria fotografii v tlacovej kvalite), kritéria
hodnotenia (originalita konceptu, kreativita fotografii).

Vysledky vzdelavania

**\lysledky vzdelavania:**
Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
**1) Teoretickeé zazemie (vedomosti) :**

-pozna zakladne teoreticke a metodologicke vychodiska media fotografie a rozumie jeho vnutorne;j
Strukture,

-rozumie moznostiam fotografie ako prostriedku vizualnej a reklamnej komunikacie,



- pozna zakladné vyrazoveé prvky a principy fotografického obrazu a dokaze vysvetlit ich vyznam pri tvorbe
vizualneho posolstva,

-orientuje sa vo vyvoji estetiky fotografie v obdobi moderny a postmoderny a rozumie ich vplyvu na
sucasnu fotograficku tvorbu,

- pozna sucasne tendencie a diferencovane vizualne jazyky vyuzivane v reklamnej a Uzitkovej fotografii,

-rozumie vztahu medzi obsahom, formou, estetickou strankou a komunikacnym zamerom fotografického
obrazu,

-pozna zakladne fazy tvoriveho procesu od formulovania fotografickeho konceptu cez produkciu az po
postprodukciu a findlnu prezentaciu,

-rozumie vyznamu obrazovej analyzy, vizualnych referencii a teoretického zdévodnenia pri priprave
fotografickeho projektu.
**2) Praktické zazemie (zru¢nosti):**

-dokéaze aplikovat teoretické poznatky o vizualnej komunikacii a vyrazovych prostriedkoch fotografie pri
realizacii konkrétneho fotografického zadania,

-dokéaze vytvorit a rozpracovat fotograficky koncept zodpovedajuci stanovenému komunikaénému zameru,

-vie vedome pracovat s kompoziciou, svetlom, farebnostou, priestorom a d'alSimi vyrazovymi prvkami
fotografickeho obrazu,

-dokaze samostatne realizovat fotograficku produkciu v podmienkach fotografického ateliéru,
-ovlada zakladné produkéne postupy suvisiace s pripravou a realizaciou reklamnej fotografie,
-dokaze technologicky a tvorivo spracovat fotograficky material v procese postprodukcie,

-vie analyzovat priebezné vysledky vlastnej prace, reagovat na odbornu spatnu vazbu a nasledne
fotograficky vystup korigovat a rozvijat,

-dokéaze pripravit uceleny fotograficky subor alebo semestralny projekt a zvolit primeranu formu jeho
finalnej prezentacie.

**3) Kompetencie:**

-rozvija schopnost tvorivo a analyticky uvazovat pririeseni vizualnych a komunika¢nych problémov,

- je schopny samostatne formulovat tvorivy zamer a pretavit ho do zodpovedajucej fotografickej formy,

-dokaze kriticky posudzovat vlastnu fotograficku tvorbu aj fotografickeé vystupy inych autorov a
argumentovane o nich diskutovat,



-je schopny prepajat teoretické poznatky s praktickou fotografickou tvorbou a vyuzivat ich pririeSeni
konkrétnych komunikacnych zadani,

-rozvija schopnost vedome volit vyrazové, technologické a produkéné postupy vzhladom na charakter
zadania a zamyslane publikum,

- je pripraveny samostatne planovat a realizovat komplexnejsi fotograficky projekt od prvotného konceptu
az po jeho finalnu prezentaciu,

-rozvija tvorivost, vizualnu gramotnost a schopnost hl'adat individualne autorske rieSenia v oblasti
reklamnej a Uzitkovej fotografie,

-nadobuda kompetencie vyuzitelné v d'alSom Studiu aj v profesionalnej fotografickej, reklamnej a vizualno-
komunikacnej praxi.

Struéna osnova predmetu

1. Rekapitulacia a rozsirenie teoretickych vychodisk

- Kratke zopakovanie kl'u€ovych teoretickych konceptov a estetiky fotografie zo zimného semestra.

- lymedzenie Specifik reklamnej fotografie s dérazom na jej zanre a formy (lifestyle a produktova
fotografia).

2.Koncept a priprava reklamnej serie

« Stanovenie komunika¢neho posolstva a definovanie cielovej skupiny.

« Tvorba kreativnych moodboardov a storyboardov ako zakladu pre realizaciu série.

« Planovanie vizualneho Stylu, farebnosti a atmosféry v sulade s cielmi kampane.

3. Lifestyle fotografia

« lyber vhodného prostredia (interiér, exteriér) a rekvizit, praca s modelmi.

« Kompozicia a budovanie pribehu alebo emaocie v zébere (scénografia, styling, pozy, vyrazy).

« Praca so svetlom (prirodzené a umelé), jeho vyuzitie a Upravy v kontexte lifestyle fotografie.

4. Produktova fotografia

« Zasady osvetlenia produktu pre zdéraznenie tvaru, Struktury a farebnosti.

« Modelovanie svetlom: tvrde a méakke svetlo, praca s tienimi, odrazovymi plochami a doplnkovymi zdrojmi
svetla.

« Technicke detaily ako pozadie, aranZman a kvalita zaberu pre dosiahnutie profesionalneho vysledku.
5. Prepojenie lifestyle a produktovej fotografie (Diptych)

- Vytvaranie serii, ktore prepajaju lifestyle a produktove zabery do harmonickeho celku.

« Zabezpecenie jednotnej farebnosti, kompozicie a pribehovej linky v oboch Eastiach diptychu.

« Zohladnenie marketingovych cielov pri prepojeni tychto dvoch zanrov.

6. Postprodukcia a finalna uprava

- RozSirenie znalosti postprodukcie z predchadzajuceho semestra (koloristika, retus, montaz).

« Korekcie a zvyraznenie atmosféry s cielom dosiahnut profesionalny Standard reklamnej fotografie.
« Zachovanie vizualnej konzistencie v celej sérii, vratane diptychu.

7. Finalizacia a prezentacia projektu

- Vlyber finalnych fotografii, ich sekvencovanie a vypracovanie sprievodnych textov (anotacia, pribeh,
koncepcia).

« Priprava vystupov v tlacovej kvalite a formate podla poziadaviek praxe.

- Kolektivna prezentacia projektu, diskusia a zhodnotenie s dérazom na naplnenie
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