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Podmienky na absolvovanie predmetu

- Ugast na prednaskach a praktickych cviéeniach (20 %)

- Individualine ulohy (30 %)

- Semestralny projekt (40 %)

- Prezentacia semestralneho projektu (10 %)

Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 - 74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenej =
FX.

Vysledky vzdelavania

- Analyzuje a efektivne vyuzivat farby a typografiu na komunikaciu emaocii a hodnét znacky.

- Dokaze navrhnut originalne a funkéné logo, ktoré reSpektuje zasady vizualnej identity.

- Vie pripravit graficky manual s jasne definovanymi pravidlami pouZivania vizualnych prvkov

- Je schopny aplikovat vizualnu identitu konzistentne na tlacové aj digitalne platformy.

- Dokéaze identifikovat dizajnové problémy a navrhnut inovativne a efektivne rieSenia.

- Rozumie procesu rebrandingu a vie kriticky zhodnotit jeho dopad na znac¢ku a jej vnimanie.

- Mé prenhl'ad o aktualnych trendoch vo vizualnej identite a dokaze ich efektivne integrovat do dizajnovych
projektov.

Stru¢na osnova predmetu

1. Uvod do vizualnej identity

2. Prvky vizualnejidentity

3. Moodboarding

4. Proces tvorby loga

5. Definicia typografie

6. Farebna definicia znaciek

7.1né elementy vizualnej identity

8. Klientska prezentacia projektu

9. Tvorba grafického manualu

10. Rebranding a evolucia vizualnej identity / Trendy vo vizualnej identite
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