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Podmienky na absolvovanie predmetu

- U&ast na vyuebe (10 %): Aktivna Ugast na prednaskach a workshopoch, minimalne 80 % dochadzka.

- Individualne zadania (20 %) : Vypracovanie kratkych uloh zameranych na praktické aspekty art direction
(napr. tvorba moodboardu, navrh loga).

- Skupinovy projekt (30 %): Spolupraca v time na komplexnom vizualnom projekte (napr. navrh vizualnej
identity alebo kampane), hodnotené na zaklade originality, realizacie a prezentacie.

- Priebezné testy (20 %): Overenie teoretickych vedomosti prostrednictvom dvoch kratkych testov pocas
semestra.

- Zaverecny projekt (20 %): Samostatna praca na finalnom projekte, ktory integruje vsetky nadobudnuté
znalosti a zru¢nosti, vratane obhajoby pred odbornou komisiou.

- Bonusoveé body (max. 5 %): Moznost ziskat bonusove body za mimoriadnu kreativitu alebo aktivny prinos
do diskusii a timovej prace.

Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX.

Vysledky vzdelavania

- ma zakladné vedomosti o principoch vizualnej komunikacie a dizajnu,

- chape estetiku a jej aplikaciu v réznych mediach,

- ovlada tvorbu a realizaciu kreativnych konceptov, pouzivanie farieb, typografie, kompozicie a vizualnych
prvkov,

- vie pracovat s timom a efektivne komunikovat kreativne napady klientom a spolupracovnikom,

- zvlada pouzivanie softverov na graficky dizajn a vizualizaciu projektov,

- méa schopnost analyzovat cielovu skupinu a prispdsobit vizualne rieSenia jej potrebam,

- ovlada proces tvorby vizualnej identity a kreativnych kampani,

- vie kriticky hodnotit vizualne prace a aplikovat spatnu vazbu naich zlepSenie.

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do art direction: Definicia, histdria a vyznam art direction v réznych oblastiach (reklama, film, dizajn,
hry).

2. Principy vizualnej komunikacie: Zaklady kompozicie, typografie, farieb aich psychologicky vplyv.

3. Kreativny proces: Tvorba konceptov, brainstorming, moodboardy a vizualny storytelling.

4. Tvorba vizualnej identity: Logo, branding, jednotny vizualny Styl a jeho aplikacia.



5. Dizajn pre rézne media: Tradicné a digitalne platformy, adaptacia dizajnu na rézne formaty a technoldgie.
6. Timova spolupraca: Uloha art directora v kreativnom time, komunikacia s dizajnérmi, fotografmi, klientmi
a produkciou.

7. Softvérové nastroje: Prehl'ad a praktické zru¢nosti v programoch na graficky dizajn a vizualizaciu (napr.
Adobe Creative Suite).

8. Analyza cielovej skupiny: Pochopenie potrieb a preferencii publika, vyskum a tvorba persony.

9. Hodnotenie a spatna vazba: Kritické posudzovanie vizualnych konceptov, ziskavanie a aplikacia spatnej
vazby.

10. Prakticky projekt: Realizacia komplexného art direction projektu od konceptu az po finalny vystup.
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