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Podmienky na absolvovanie predmetu

- Účasť na výučbe (10 %): Aktívna účasť na prednáškach a workshopoch, minimálne 80 % dochádzka.
- Individuálne zadania (20 %): Vypracovanie krátkych úloh zameraných na praktické aspekty art direction 
(napr. tvorba moodboardu, návrh loga).
- Skupinový projekt (30 %): Spolupráca v tíme na komplexnom vizuálnom projekte (napr. návrh vizuálnej 
identity alebo kampane), hodnotené na základe originality, realizácie a prezentácie.
- Priebežné testy (20 %): Overenie teoretických vedomostí prostredníctvom dvoch krátkych testov počas 
semestra.
- Záverečný projekt (20 %): Samostatná práca na finálnom projekte, ktorý integruje všetky nadobudnuté 
znalosti a zručnosti, vrátane obhajoby pred odbornou komisiou.
- Bonusové body (max. 5 %): Možnosť získať bonusové body za mimoriadnu kreativitu alebo aktívny prínos 
do diskusií a tímovej práce.
Záverečná hodnotiaca stupnica: 100 – 92 =A; 91 - 83 =B; 82 – 74 =C; 73 – 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = 
FX.

Výsledky vzdelávania

- má základné vedomosti o princípoch vizuálnej komunikácie a dizajnu, 
- chápe estetiku a jej aplikáciu v rôznych médiách,
- ovláda tvorbu a realizáciu kreatívnych konceptov, používanie farieb, typografie, kompozície a vizuálnych 
prvkov, 
- vie pracovať s tímom a efektívne komunikovať kreatívne nápady klientom a spolupracovníkom, 
- zvláda používanie softvérov na grafický dizajn a vizualizáciu projektov, 
- má schopnosť analyzovať cieľovú skupinu a prispôsobiť vizuálne riešenia jej potrebám, 
- ovláda proces tvorby vizuálnej identity a kreatívnych kampaní, 
- vie kriticky hodnotiť vizuálne práce a aplikovať spätnú väzbu na ich zlepšenie.

Stručná osnova predmetu

1. Úvod do art direction: Definícia, história a význam art direction v rôznych oblastiach (reklama, film, dizajn, 
hry).
2. Princípy vizuálnej komunikácie: Základy kompozície, typografie, farieb a ich psychologický vplyv.
3. Kreatívny proces: Tvorba konceptov, brainstorming, moodboardy a vizuálny storytelling.
4. Tvorba vizuálnej identity: Logo, branding, jednotný vizuálny štýl a jeho aplikácia.



5. Dizajn pre rôzne médiá: Tradičné a digitálne platformy, adaptácia dizajnu na rôzne formáty a technológie.
6. Tímová spolupráca: Úloha art directora v kreatívnom tíme, komunikácia s dizajnérmi, fotografmi, klientmi 
a produkciou.
7. Softvérové nástroje: Prehľad a praktické zručnosti v programoch na grafický dizajn a vizualizáciu (napr. 
Adobe Creative Suite).
8. Analýza cieľovej skupiny: Pochopenie potrieb a preferencií publika, výskum a tvorba persony.
9. Hodnotenie a spätná väzba: Kritické posudzovanie vizuálnych konceptov, získavanie a aplikácia spätnej 
väzby.
10. Praktický projekt: Realizácia komplexného art direction projektu od konceptu až po finálny výstup.
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