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Podmienky na absolvovanie predmetu

Ide o predmet $tatnej skusky. Student/ka spini poZiadavky na Ucast na Statnej skuske, ak Uspesne
absolvuje vSetky povinné a povinne volitelné predmety (resp. vyberové predmety) podla Studijného planu
av jednotlivych rokoch Studia ziska prislusny pocet kreditov.

Statna skuska prebieha v Ustnej forme, prezenéne. Predmet $tatnej skusky je hodnoteny na zaklade
kolektivneho rozhodnutia komisie pre vykonanie Statnej skusky na statnych skuskach.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami <83 - 91 %>

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerne vysledky <74 - 82 %>

D 2,5 uspokojivo - dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -73 %>

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 %>

FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit eSte znacneé Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0 - 55 %>

Vysledky vzdelavania

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

# orientuju sa v problematike medialneho diskurzu a chapu rozdiely medzi diskurzom, textom a medialnym
obsahom,

# samostatne uvazuju o principoch medialnej seriality a poznaju rozdiely medzi jednotlivymi formami
serializacie medialneho obsahu,

# vedia presvedcivo diskutovat o réznych formach hrdinstva prezentovanych v audiovizualnom
medialnom obsahu v minulosti a v su¢asnosti, kriticky vnimaju rozdiely medzi rozli¢nymi variaciami
hrdinstva v jednotlivych obdobiach,

# dokazu vysvetlit fenomeény celebritizacie a celebrifikacie v aplikacii na konkrétne medialne zname
osobnosti s cielom lepsie pochopit postavenie celebrit v su¢asnej medialnej kulture,

# presvedcivo referuju o tematizacii a konkrétnych prejavoch tzv. medialnej karnevalizacie, dokazu vnimat
vyznamove suvislosti medzi vychodiskami uvazovania o karnevalizacii a su¢asnymi trendmi pritomnymi v
medialnej produkcii,

# maju systematicky prehl'ad o réznych formach a druhoch medialnej stereotypizacie a jej prejavoch vo
vztahu ku konkrétnym skupinam ludi,

# poznaju principy rodoveho kdédovania medialneho obsahu a disponuju poznatkami, ktoreé im umoznuju
prepojit tuto problematiku so Sirsim uvazovanim o Zenskosti, muzskosti, sexizme a objektifikacii,

# vedia iniciovat a viest kriticku diskusiu o vnimani krasy a vzorcov krasy v kontexte kulturnej situacie 21.



storoCia, ovladaju strategie prezentacie modelov krasy v medialnom priestore,

# dokazu sa orientovat v réznych tedriach interpretujucich vplyv a désledky médiami prezentovaného
nasilia a poznaju vyznamove rozdiely medzi nimi,

# maju prehlad o znakoch a charakteristikach medialneho priemyslu a vedia samostatne referovat o
aktualnom stave jednotlivych segmentov medialneho biznisu - filmovej, hudobnej, digitéalno-herne;j
produkcie,

# poznaju vyznam jazykovej kultury v kulturnom kontexte, maju prehl'ad o principoch efektivnej
komunikacie a ovladaju jazykovu politiku Slovenskej republiky,

# nadobudaju zvySenie pravneho vedomia,

# ovladaju pravne normy potrebné pre medialnu prax, uplatfuju ziskané vedomosti v buducej praxi v
réznych oblastiach,

# maju primerane znalosti z oblasti Ustavneho prava SR ako jedného zo zakladnych pravnych odvetvi v
podmienkach Slovenska a z rozhodujucich ustavnych institutov,

# rozumeju legislativnym a Strukturalnym podmienkam realizacie dualneho systemu vysielania v
Slovenskej republike,

# maju prehlad o osobnostnych a majetkovych autorskych pravach, podmienkach ich dodrziavania,
licen¢nych zmluvach a existujucich vynimkach z autorskeho zakona,

# vedia definovat typy diel, ktoré su chranené v zmysle autorskeno zakona,

# ziskavaju prehlad o legislativnych ramcoch viazanych na medialnu produkciu, prevadzkovanie vysielania
aretransmisie, podnikanie v oblasti medialnej tvorby,

# maju schopnost posudit porusenie zakladnych pravidiel reklamy, ako aj mieru dodrziavania etickych
zasad,

# maju prehlad o postaveni, vyzname a kompetenciach Rady pre medialne sluzby.

Struéna osnova predmetu

1. Prehlad definicii pojmu ,diskurz*. Vztah medzi jazykom, recou a diskurzom. Pojem ,medialny diskurz*“ v
kontexte medialnych a komunikacnych Studii. Rozdiely medzi medialnym diskurzom a medialnym textom.
2. Prehl'ad znakov medialnej seriality. Nevyhody, dosledky a rizika seriality vo vztahu k medialnym publikam.
Vymedzenie zakladnych druhov seriality - retake, remake, reboot, spin-off, cross-over. Ur&enie rozdielov
medzi sériou, serialom a sezonou.

3. Rozdiely medzi ,silnym* a ,slabym*® hrdinstvom. Vlastnosti a prejavy. Charakteristika rozdielov v stvarneni
hrdinstva vo filmovej tvorbe napriec 20. storocim. Aplikacia problematiky na konkrétne filmove diela.

4. Charakteristika su¢asného hrdinstva v audiovizualnej (filmovej, televiznej, digitalno-hernej) tvorbe.
Koncept antihrdinstva a jeho aktualna popularita. Zakladne druhy, resp. motivacie antinrdinskych postav.
Aplikacia na konkretne diela, postavy a pribehy.

5. Definicia celebritizacie a celebrifikacie vo vztahu k medialnemu prostrediu. Prejavy celebritizacie a
stratégie pouzivane v suvislosti s celebrifikaciou. Typoldgia celebrit podla Jamesa Monaca. Aplikacia na
konkrétne medialne zname osobnosti.

6. Vymedzenie prejavov a tém sucasnej (medialnej) karnevalizacie. Vysvetlenie vyznamu karnevalizacie vo
vztahu k spolo¢nosti. Interpretacia vybraného medialneho produktu (filmu, serialu, digitalnej hry, reality
TV), ktory vykazuje znaky karnevalizacie.

7. Stereotyp a medialny, resp. mediovany stereotyp. Stereotypizacia na zaklade rodu, rasy (etnicity), veku
ainych charakteristik. Aplikacia problematiky na konkretne pripady spojene s medialnym prostredim.

8. Femininita a maskulinita v kontexte medialneho diskurzu. Pohlavie, rod a rodova identita. Rodova
stereotypizacia v mediach. Rodove kddovanie medialnych produktov a jeho kritika.

9. Sexizmus a objektifikacia zien a muzov v mediach. Stupne sexualnej objektifikacie. Medialny
voyeurizmus a exhibicionizmus. Negativne nasledky medialnej objektifikacie. Problém seba-objektifikacie.
Aplikacia na konkrétne priklady z praxe.

10. ,Idedl", resp. mytus krasy prezentovany médiami vo vztahu k zenam a muzom a jeho kritika.
Charakteristika znakov definujucich sucasny ,zapadny ideal” krasy Zien a muzov. Fenomen tzv.



instagramoveho tela.

11. Nasilie v mediach. Explicitné a implicitne nasilie - rozdiely a priklady. Prehl'ad teorii viazanych na
medialne nasilie - socialno-kognitivna teodria, syndrom ,zlého sveta“, katarzna teoria, ,zastupna*“ tedria,
habituacna teoria.

12. Fanusikovstvo ako sucast medialnej kultury. Vyvoj odbornych nézorov na fanusikovsku kulturu.
Fenomen digitalneho folkloru - priklady. Tvorba fanusikovskeho umenia a fanusikovskej fikcie. Problém tzv.
shippingu.

13. Charakteristicke znaky medialneho priemyslu ako samostatneho industrialneho odvetvia. Aktualne
problemy spojene s vyvojom medialneho priemyslu. Prehl'ad produktov, sluzieb a zazitkov poskytovanych v
ramci medialneho priemyslu. Medialne oligopoly a monopolisticke konkurencie - rozdelenie, priradenie
jednotlivych odvetvi.

14. Znaky su¢asného filmoveho priemyslu. Problém distribucie vo vztahu k aktualnej produkcii filmovych
diel. Prehlad kl't¢ovych diel a kreativnych osobnosti globalizovanej kinematografie.

15. Hudobny priemysel ako industrialne odvetvie. Distribucia a predaj hudby v 21. storoci. Ekonomika
sucasnej hudobnej tvorby. Klucove produkené spolocnosti a najpopularnejsie hudobné osobnosti.

16. Charakteristika digitalno-herného priemyslu. Platformova segmentacia trhu. MoZnosti a spésoby
distribucie digitalnych hier. Prehl'ad najvyznamnejsich produkénych spolocnosti a najpopularnejsich
digitalnych hier su¢asnosti.

17. Miesto jazykovej kultury v kulturnom kontexte. Jazykova kultura ako riadena ¢innost a jazykova kultura
ako aktualny stav v pouzivani jazyka. Kultivovanie jazyka ako hlavna napln d'alSich disciplin (ortoepia,
rétorika, Stylistika). Pristupy k hodnoteniu jazykovej kultury.

18. Stratifikacia (rozvrstvenie) slovenciny ako narodného jazyka. Vztah narodného jazyka a spisovného
jazyka v suCasnej situacii na Slovensku. Bezny hovoreny jazyk, Standard, substandard, nareCove variety.
Spisovny jazyk a narecia. Slangizmy, argotizmy, profesionalizmy - ich zakladne znaky a odliSnosti;
slangizmy - profesionalizmy, slangizmy a tzv. subStandardne slova.

19. Principy efektivnej komunikacie. Kooperacny princip. Zdvorilostny princip. Princip ironie. Komunikacneé
problemy. Komunikaéne zlozvyky pri hovoreni, pocuvani. Jazykovy hedging.

20. Jazykova situécia a jazykova politika SR. Postavenie slovenciny v ramci EU. Jazykova legislativa (zakon
NR SR €. 270/1995 Z. z. o0 Statnom jazyku Slovenskej republiky, zakon NRSR 184/1999 Z. z. o pouzivani
jazykov narodnostnych mensin, Eurdpska charta regionalnych a mensinovych jazykov. Koncepcia
starostlivosti o Statny jazyk Slovenskej republiky.

21. Ustavné pravo, $tatna moc a trojdelenie moci v Slovenskej republike. Pojem a pramene Ustavného
prava. Funkcie ustavy a jej vyznam v pravnom systéme. Pojem Statu a znaky Statnej moci. Trojdelenie moci
a princip brzd a protivah. Organy verejnej moci - Ustavny rémec. Vztah Ustavného prava k inym pravnym
odvetviam.

22. Zakonodarna, vykonna a sudna moc: Kompetencie a vzajomné vztahy. Postavenie a Ulohy Narodnej
rady SR. Rozdiel medzi jednoduchou a kvalifikovanou (Ustavnou) vac¢sinou. Prezident SR - pravomoci,
volba, zodpovednost. Viada SR - postavenie, menovanie, kompetencie. Vyznam sudnej moci z hfadiska
delby moci. Ustavny sud - zloZenie, funkcie, pravomoci.

23.Vol'by a volebne pravo v Slovenskej republike. Aktivne a pasivne volebne pravo. Typy volieb v SR -
parlamentné, prezidentské, komunalne, eurovolby. Volebny systém a principy (pomerny, vacsinovy
systém). Referendum - podmienky konania a zavéznost. Zakladné poziadavky na spravodlivé volby. Uloha
volebnych komisii a dohl'ad nad volbami

24. Autor a dielo v zmysle Autorskeho zakona. Charakteristika pojmu ,autor” a ,dielo®. Vznik autorstva a
podmienky vzniku diela. Vyhradne osobnostné a majetkove prava autora. Pojmy ,zverejnenie” a ,vydanie*
diela. Definicia ,volneho diela*“.

25. VVyhradné osobnostné a majetkove prava autora. Obsah vyhradnych osobnostnych prav autora.
Nedotknutelnost diela a pravo na autorstvo. Vyhradné majetkoveé prava autora aich trvanie. Vyhradna a
nevyhradna licencia - definicia a rozdiely. Rozsah a trvanie licencie, jej prevod a zanik. Vynimky z
majetkovych prav (napr. citacia).



26. Autorske zavazkove pravo a osobitne rezimy tvorby diel. Zmluva o vytvoreni diela a licen¢na zmluva.
Zamestnanecke dielo - prava zamestnavatela a autora. Dielo na objednavku a skolske dielo. Prava
vykonného umelca - definicia a zakladné prava. Spdsoby zaniku licencie a jej obmedzenia. Ochrana prav v
pripade porusenia zmluvy.

27.Dualny systém vo vysielani a zakonné povinnosti vysielatelov. Charakteristika dualneho systemu
vysielania v SR. Rozdiely medzi verejnopravnou STVR a sukromnymi vysielatelmi. Podmienky na ziskanie
autorizacie. Povinnosti vysielatelov - pluralita, vyvazenost, objektivita. Regulacia reklamy a ochrana
maloletych vo vysielani. Obsahove a formalne povinnosti vysielatelov.

28. Pravo na informacie a pravna regulacia periodickych publikacii. Zakon o slobodnom pristupe k
informaciam - zakladne principy. Povinne osoby a zverejhovanie informacii. Obmedzenia prava na pristup k
informaciam. Pojem periodickej publikacie podla zakona. Povinnosti vydavatela - evidencia, ochrana
zdroja, oprava informacie.

29. Medialna komer¢na komunikacia a jej regulacia. Definicia medialnej komercnej komunikacie. Skryta
reklama - pravna Uprava a sankcie. Sponzoring, umiestnovanie produktov - podmienky a limity. Ochrana
maloletych pred nevhodnym obsahom. Regulacia reklamy na alkohol, lieky, zbrane. Povinnosti vysielatelov
v oblasti reklamy.

30. Rada pre medialne sluzby (regulator). Postavenie, poslanie a pravny rémec. Pésobnost regulatora.
Zlozenie Rady pre medialne sluzby. Kompetencie pri udelovani autorizacie a dohlade nad vysielanim.
Proces preverovania podnetov a sankéne pravomoci.
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Zakon €. 211/2000 Z. z., Zakon o slobodnom pristupe k informaciam a o zmene a doplneni niektorych
zakonov (zakon o slobode informacii) (v platnom zneni).
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