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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna a aktivna uéast na vyucbe, povolené si max. 2
absencie (v pripade individualneho studijného planu je nutna minimalne 50% ucast na prednaskach).

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100%).

50% hodnotenia predstavuje Uspesné absolvovanie zaverec¢neho pisomného testu;

30% hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia zadania na aktualne temy suvisiace s predmetom Studia;
20% hodnotenia tvori aktualina ucast na hodinach, zapajanie sa do moderovanych diskusii na aktualne
témy a dochadzka.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
VEDOMOSTI tykajuce sa vSeobecnej terminologie z oblasti medii a komunikacie, najméa s ohfadom na
rozhlas v anglickom jazyku;

ZRUCNOSTI - Student je schopny pripravit kvalitnu praktickd prezentaciu v anglickom jazyku na zadanu
aktualnu tému relevantnu k oblasti Studia;

KOMPETENCIE - Student si rozsiri komunikacné jazykove kompetencie, odborne kompetencie, rozsiri si
slovnu zasobu, zlepsi siargumentacné schopnosti, nauci sa pracovat v kolektive a kooperovat, rozvija si
prezentacneé zrucnosti, logicke a kriticke myslenie.

Student sa po absolvovani predmetu:

-orientuje v ramci vSeobecnych tém a zakladnych tém vyuzivanych v masmedialnej komunikéacii s onfadom
na rozhlas, zlepsi si slovnu zasobu v ramci vybranych tém, dokaze aktivne hladat prepojenia a suvislosti
medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikaciou, identifikovat, analyzovat a kriticky
vyhodnocovat v praxi;

-na zaklade teoretickych vedomosti a prace na praktickom vystupe je Student schopny sa uspesne
prezentovat (napr. na pracovnej porade) a aktivne komunikovat;



-rozvija si analytické schopnosti, schopnost argumentacie;

-vyucba predmetu je zamerana prioritne na rozpravanie a prezentovanie a reflektuje sucasne potreby
praxe;

-vyucCba sa tiez zameriava na nacvik poCuvania komplexneho odborne zameraneho textu s porozumenim,
skvalithovanie pouzivania spravnej gramatiky (napr. vzory slovies v konkrétnej praxi, frazalne slovesa,
idiomatické spojenia), CiastoCne i na pisanie vlastnych textov (napr. prezentacia udajov na porade,
vypracovanie spravy, formalne ospravedinenie, atd’).

Struéna osnova predmetu

1. Ako vizualizovat a prezentovat data. Vzory slovies v anglictine.

2. Grafy, tabulky, data. Popisovanie trendov. Ako napisat a prezentovat spravu.
3. Frazalne slovesa, Zargon.

4. Komunikacia v zlozitych situaciach. Ako napisat ospravedinenie.

5. Rozhlas, historia a milniky vyvoja.

6. Praca vrozhlase, rozhlasove zanre, aktualne trendy.

7. Pracovna porada, briefing a debriefing.

8. Modalne slovesa a ich pouzitie, aktualne trendy.

9. Manipulacie v médiach. Nestrannost, objektivita, nastrahy postfaktualnej doby.
10. Idiomaticke kolokacie, ich pouzitie a vyznam.

11. Prezentacie prac na zadane temy.

12. Opakovanie dosiahnutych znalosti, vedomosti a zru¢nosti
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