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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna a aktivna uéast na vyucbe, povolené si max. 2
absencie (v pripade individualneho studijného planu je nutna minimalne 50% ucast na prednaskach).

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100%).

50% hodnotenia predstavuje Uspesné absolvovanie zaverec¢neho pisomného testu;

30% hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia zadania na aktualne temy suvisiace s predmetom Studia;
20% hodnotenia tvori aktualina ucast na hodinach, zapajanie sa do moderovanych diskusii na aktualne
témy a dochadzka.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Vedomosti

Student:

1. pozna odbornu terminoldgiu a zakladnu slovnu zasobu suvisiacu s masmedialnou komunikaciou, najma v
oblasti televizie, televizneho vysielania a televizneho spravodajstva;

2.pozna jazykove prostriedky a gramaticke Struktury potrebne na efektivnu ustnu a pisomnu komunikaciu
v anglickom jazyku v kontexte medialnej praxe;

3. rozumie odbornému hovorenému a pisanému textu a pozna zakladné principy argumentacie,
prezentacie a komunikacie v situaciach relevantnych pre medialnu prax.

Zru€nosti

Student:

1. dokéze porozumiet a interpretovat komplexny odborne zamerany text v anglickom jazyku a ziskané
informécie d'alej spracovat;

2. dokaze samostatne prezentovat odborné informacie a vysledky viastnej prace alebo vyskumu, pricom
primerane vyuziva odbornu slovnu zasobu, gramaticke Struktury a argumentacne postupy;

3. dokaze aktivne komunikovat v anglickom jazyku v situdciach relevantnych pre medialnu prax, vratane
diskusie, argumentacie a rieSenia konfliktnych ¢i problemovych situacii.



Kompetencie

Student:

1. dokéze prepéjat teoretickeé poznatky s ich praktickou aplikaciou a kriticky vyhodnocovat ich vyuZitie v
kontexte medialnej komunikacie;

2. dokaze samostatne analyzovat a kriticky posudzovat informacie, formulovat vlastné stanovisko a
primerane ho argumentac¢ne obhajit v anglickom jazyku;

3. dokaze efektivne a primerane komunikovat v anglickom jazyku v profesionalnom prostredi, so
zohladnenim poziadaviek a potrieb su¢asnej medialnej praxe.

Myslim, ze tato verzia je vhodna priamo do informacného listu, pretoze sa zaroven vyhyba priliSnému
prekryvaniu kategorii. Najma pri kompetenciach som ich formulovala na vyssej urovni - nejde uz len o to, ¢o
Student vie alebo vie urobit, ale ¢o dokaze samostatne aplikovat, vyhodnocovat a vyuzivat v praxi.

Struéna osnova predmetu

1. Kultura, interkulturna komunikéacia. Ako sa vyhnut opakovaniu.
2.Narody, stereotypy. Porovnavanie, opis podobnosti a rozdielnosti.
3. Britska a americka anglictina.

4. Televizia, historia a milniky vyvoja.

5. Televizna produkcia, proces televiznej tvorby.

6. Televizne spravodajstvo, zurnalisticke zanre v televizii.

7. Aktualne trendy v televizii, spoloc¢enska zodpovednost médii.

8. Krizova komunikacia, riesenie konfliktov.

9. Spbsoby vyjadrenia dérazu pri komunikacii.

10. Vyskum historického obdobia. Podstatne mena vytvorene z frazovych slovies.
11. Prezentacie prac na zadane temy.

12. Opakovanie dosiahnutych znalosti, vedomosti a zru¢nosti
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