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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna a aktivna uéast na vyucbe, povolené si max. 2
absencie (v pripade individualneho studijného planu je nutna minimalne 50% ucast na prednaskach).

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100%).

50% hodnotenia predstavuje Uspesné absolvovanie zaverec¢neho pisomného testu;

30% hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia zadania na aktualne temy suvisiace s predmetom Studia;
20% hodnotenia tvori aktualina ucast na hodinach, zapajanie sa do moderovanych diskusii na aktualne
témy a dochadzka.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Vedomosti

Student:

1. pozna odbornu terminologiu a slovnu zasobu suvisiacu s médiami a komunikaciou, najma v oblasti
medialneho marketingu, reklamy a vztahov s médiami;

2.pozna jazykove prostriedky a gramaticke Struktury potrebne na efektivnu ustnu a pisomnu komunikaciu
v anglickom jazyku v kontexte medialnej praxe;

3. rozumie odbornym hovorenym a pisanym textom a pozna zakladné principy argumentacie, prezentacie a
komunikacie v situaciach relevantnych pre marketingovu, reklamnu a medialnu prax.

Zru€nosti

Student:

1. dokaze porozumiet, interpretovat a spracovat komplexny odborne zamerany text v anglickom jazyku a
ziskané informacie aplikovat pri rieSeni praktickych uloh;

2. dokaze pripravit a samostatne prezentovat prakticky vystup v anglickom jazyku na aktualnu tému
relevantnu k oblasti Studia, pricom primerane vyuziva odbornu slovnu zasobu, jazykove a argumentacne
prostriedky;

3. dokaze aktivne komunikovat a spolupracovat v anglickom jazyku, vyjadrit a obhajit viastny nazor na



reklamné ¢i marketingové posolstvo a primerane reagovat na nazory ostatnych.

Kompetencie

Student:

1. dokaze prepajat teoretické poznatky s ich praktickou aplikaciou a analyzovat a kriticky vyhodnocovat
komunikacne, marketingove a reklamné javy v medialnej praxi;

2. dokaze samostatne formulovat, argumentacne podporit a kriticky posudit viastné stanovisko v
anglickom jazyku, pricom vyuziva analyticke, logicke a kritické myslenie;

3. dokaze efektivne komunikovat a kooperovat v anglickom jazyku v profesionalnom prostredi, vyuzivat
prezentacné a odborné kompetencie a primerane uplathovat komunikacné stratégie vratane rodovo
citliveho jazyka.

Struéna osnova predmetu

1. Zivotny $tyl, rovnovaha medzi pracou a sukromim.

2. Podmienkove vety, vyuzitie ,would* v anglictine.

3. Frazove slovesa, idiomaticke spojenia, vyjadrenie postoja.
4. Media a marketing, marketingovy mix v mediach.

5. Reklama, jazyk reklamy. Aktualne trendy.

6. Vztahy s médiami, sponzoring a lobbying.

7.Internet, nové meédia, umela inteligencia.

8. Rod, rodove stereotypy, rodovo-citlivy jazyk.

9.Vztazné vety, pri¢astia aich pouzitie pri tvorbe textu.

10. Homonyma, homofdonne slova a homograficke slova. Klise v meédiach.
11. Prezentacie prac na zadane temy.

12. Opakovanie dosiahnutych znalosti, vedomosti a zru¢nosti
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