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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna a aktivna uéast na vyucbe, povolené si max. 2
absencie (v pripade individualneho studijného planu je nutna minimalne 50% ucast na prednaskach).

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100%).

50% hodnotenia predstavuje Uspesné absolvovanie zaverec¢neho pisomného testu;

30% hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia zadania na aktualne temy suvisiace s predmetom Studia;
20% hodnotenia tvori aktualina ucast na hodinach, zapajanie sa do moderovanych diskusii na aktualne
témy a dochadzka.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Vedomosti

Student:

1. pozna a aktivne pouziva odbornu terminologiu a slovnu zasobu z oblasti medii a komunikacie, najma v
kontexte medialneho marketingu, reklamy a vztahov s médiami;

2. pozna jazykove a komunikacné prostriedky potrebneé na efektivnu odbornu prezentaciu, argumentaciu a
diskusiu v anglickom jazyku;

3. rozumie komplexnym odbornym textom a komunikacnym procesom v oblasti medialnej praxe a pozna
principy kritickeho hodnotenia medialnych a reklamnych posolstiev.

Zru€nosti

Student:

1. dokéze samostatne vyhladavat, spracovat a interpretovat relevantné informacie v anglickom jazyku a
prepajat ich s poznatkami z oblasti masmedialnej komunikacie;

2. dokaze pripravit a realizovat odbornu prezentaciu a viest diskusiu v anglickom jazyku, pricom primerane
vyuziva odbornu terminologiu, argumentacne a prezentacne strategie;

3. dokaze formulovat a obhajit vlastny nazor na aktualne a kontroverzneé témy suvisiace s meédiami,
marketingom a reklamou, aktivne poc¢uvat a primerane reagovat na nazory inych.



Kompetencie

Student:

1. dokéZe samostatne aplikovat teoretické poznatky v praktickych situaciach medialnej komunikacie,
identifikovat, analyzovat a kriticky vyhodnocovat komunika¢né a medialne javy;

2. dokaze samostatne a kriticky argumentovat v anglickom jazyku, posudzovat rézne perspektivy a
formulovat relevantné a logicky podloZené stanoviska;

3. dokaze efektivne komunikovat, prezentovat a spolupracovat v anglickom jazyku v odbornom a
profesionalnom prostredi, pricom uplatfiuje komunikacne, prezentacne, analyticke a kriticke kompetencie
arespektuje principy inkluzivnej a rodovo citlivej komunikacie.

Stru¢na osnova predmetu

1. Hudba, markery diskurzu v texte.

2. Socialne media, vyjadrenie postoja pomocou postu.

3. Politicka korektnost, fenomén woke, ich reflexia v médiach.
4. Nastolovanie tém, gatekeeping, tvorba obsahu.

5. Neverbalna komunikacia. Aktualne trendy.

6. Tvorba textu s diStancovanim sa od faktov. Efekt placebo.
7. Telo amysel, jazykove vyrazy.

8. Tvorba otazok, question tags.

9. Politika, politicka komunikacia.

10. Kontroverzne temy v spolocnosti, naro¢na debata, vyjadrenie nazoru a argumentécia.
11. Prezentacie prac na zadane temy.

12. Opakovanie dosiahnutych znalosti, vedomosti a zru¢nosti
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