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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna a aktivna uéast na vyucbe, povolené si max. 2
absencie (v pripade individualneho studijného planu je nutna minimalne 50% ucast na prednaskach).

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100%).

50% hodnotenia predstavuje Uspesné absolvovanie zaverec¢neho pisomného testu;

30% hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia zadania na aktualne temy suvisiace s predmetom Studia;
20% hodnotenia tvori aktualina ucast na hodinach, zapajanie sa do moderovanych diskusii na aktualne
témy a dochadzka.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Vedomosti

Student:

1. pozna odbornu terminologiu a slovnu zasobu z oblasti medii a komunikacie so zameranim na digitalnu
komunikaciu a jej rizika;

2. pozna zakladne principy kritickeého myslenia a overovania informacii a rozumie problematike hoaxov,
fake news a d'alSich foriem manipulativnej komunikacie v digitalnom prostredi;

3. rozumie jazykovym a komunikacnym prostriedkom potrebnym na efektivnu prezentaciu, argumentaciu a
diskusiu o aktualnych a kontroverznych témach v anglickom jazyku.

Zru€nosti

Student:

1. dokaze samostatne vyhladavat, spracovat, analyzovat a kriticky vyhodnocovat informacie v anglickom
jazyku so zohl'adnenim rizik digitalnej komunikacie;

2. dokaze pripravit a realizovat odbornu prezentaciu v anglickom jazyku na aktualinu tému relevantnu k
oblasti Studia a primerane pritom vyuzivat odbornu slovnu zasobu, argumentacné a prezentacné stratégie;
3. dokaze formulovat, prezentovat a obhajit viastny nazor na problematiku hoaxov, fake news a d'al$ich
kontroverznych tém, aktivne pocuvat a primerane reagovat na nazory inych.



Kompetencie

Student:

1. dokéze samostatne aplikovat ziskané teoretické poznatky pri analyze a kritickom hodnoteni obsahu
digitalnej komunikacie a identifikovat potencialne manipulativne alebo neoverené informacie;

2. dokaze samostatne a logicky argumentovat v anglickom jazyku, kriticky posudzovat rézne informacné
zdroje a formulovat relevantné a odborne podloZené stanoviska;

3. dokaze efektivne komunikovat, prezentovat a spolupracovat v anglickom jazyku v odbornom a
digitalnom prostredi, pricom vyuziva nadobudnute jazykove, odborné, analyticke, prezentacne a kriticke
kompetencie v sulade s poziadavkami su¢asnej medialnej praxe.

Stru¢na osnova predmetu

1. Nové technoldgie, su¢asnost a buducnost.

2. Komplexnost vyjadrenia buducnosti v angli¢tine.

3. Veda a vedecky pokrok, ich reflexia v mediach.

4. Synonyma a antonyma. Ako napisat recenziu.

5. Zlomové okamihy l'udstva. Metaforicky jazyk a jeho Specifika
6. Tvorba komplexného textu. Spojky a ich vyuzitie.

7. Aktualne otazky masmedialnej komunikacie.

8. Digitalna komunikacia, hoaxy a fact-checking

9. Medialna vychova, medialna gramotnost, kritické myslenie.
10. Angli¢tina ako jazyk globalnej komunikacie, anglicizmy v slovencine.
11. Prezentacie prac na zadane temy.

12. Opakovanie dosiahnutych znalosti, vedomosti a zru¢nosti
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