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Podmienky na absolvovanie predmetu

Úspešné absolvovanie predmetu si vyžaduje:
a) účasť na výučbe, pričom sú povolené max. 2 absencie (v prípade individuálneho študijného plánu je 
nutná minimálne 50% účasť na prednáškach);
b) aktívna účasť na predmete, zapájanie sa do aktivít a diskusií, splnenie čiastkových zadaní.
c) vypracovanie projektu a jeho záverečná prezentácia.

Maximálne bodové hodnotenie predmetu je 100 bodov (100%), pričom celkové hodnotenie pozostáva z 
čiastkových úloh (30%) a záverečnej skúšky (70%). Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent 
získať minimálne 56% bodov. 
Záverečná hodnotiaca stupnica (v percentách):
100 – 92 = A;
91 – 83 = B;
82 – 74 = C;
73 – 65 = D;
64 – 56 = E;
55 a menej = FX.

Výsledky vzdelávania

Cieľom predmetu Praktikum televízneho spravodajstva a publicistiky I – IV., je poskytnúť študentom 
teoretické znalosti a praktické zručnosti v oblasti televíznej žurnalistiky. Predmet sa zameriava na princípy 
tvorby televízneho spravodajstva a publicistiky a analyzuje ich vplyv na spoločnos. Študenti sa naučia 
kriticky hodnotiť televízny obsah, identifikovať spravodajské hodnoty, či porozumieť procesom výberu 
udalostí na správy. Dôraz sa kladie na praktické skúsenosti s tvorbou spravodajských a publicistických 
formátov, mediálnu gramotnosť a etické aspekty televíznej žurnalistiky. 

Absolventi predmetu budú schopní:
- Porozumieť štruktúre a princípom televízneho spravodajstva a publicistiky – definovať kľúčové pojmy, 
historický vývoj a súčasné trendy. 
- Identifikovať hlavné faktory ovplyvňujúce výber a spracovanie televíznych správ – aplikovať teóriu 
gatekeepingu, spravodajských hodnôt a agenda-settingu.
- Analyzovať mediálny obsah s dôrazom na televízne spravodajstvo a publicistiku – hodnotiť kvalitu 
spracovania, objektivitu a etické aspekty.



- Porozumieť špecifikám televíznej publicistiky – vysvetliť rozdiely medzi spravodajstvom a publicistikou. 
- Tvorivo a kriticky pracovať s televíznym obsahom – pripravovať krátke správy, reportáže a publicistické 
príspevky. 
- Kriticky analyzovať mediálne trendy a ich spoločenské dôsledky – skúmať vzťah medzi televíziou, 
politikou, verejnou mienkou a sociálnymi médiami.

Stručná osnova predmetu

1. Výroba publicistickej reportáže - príprava, nakrúcanie, spracovanie.
2. Prípadové štúdie zo Slovenska a zahraničia. 
3. Praktická tvorba - vlastná reportáž.
4. Príprava na vedenie publicistického rozhovoru.
5. Vedenie publicistického rozhovoru.
6. Praktická tvorba - vlastný rozhovor.
7. Práca s historickými faktami.
8. Regionálna publicistika.
9. Publicistika pre mladých - nové a moderné formáty.
8. Etika v televíznej publicistike.
9. Právne aspekty v publicistike.
10. Ako vzniká televízna publicistická relácia.
11. Záverečný projekt. 
12. Reflexia a diskusia.
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