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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienkou pripustenia ku skuske je u¢ast na prednaskach a vypracovanie zadani po¢as semestra, podla
usmernenia vyucujuceho. V pripade individualneho studijného planu je podmienkou pristupenia k pisomnej
skuske nutna minimalne 50 % ucast na prednaskach a vypracovanie zadani podla zadania vyucujuceho.
100% zaverecne hodnotenie: 60% pisomna skuska, 40% spracovanie zadani.

Klasifika¢ny stuper bude uréeny na zéklade stupnice (v %):

A1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % >

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami <83-91 % >

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 % >

D 2,5 uspokojivo - dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 % >

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a

mnozstvo prace zo strany Studenta <0-55 %>

Zaverec¢né hodnotenie

Podmienkou pripustenia ku skuske je uc¢ast na prednaskach a vypracovanie zadani po¢as semestra, podla
usmernenia vyucujuceho. V pripade individualneho studijneho planu je podmienkou pristupenia k pisomnej
skuske nutna minimalne 50 % Ucast na prednaskach a vypracovanie zadani podla zadania vyucujuceho.
100% zaverecné hodnotenie: 60% pisomna skuska, 40% spracovanie zadani.

Klasifikacny stupen bude urc¢eny na zaklade stupnice (v %):

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % >

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 % >

D 2,5 uspokojivo - dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %>

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyZzaduje vynaloZit eSte znacné Usilie a

mnozstvo prace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie: Vedomosti: Student sa v
ramci predmetu zorientuje v problematike megatrendov vyvoja spolocnosti ako takej a oboznamisas
kPacovymi zmenami a poziadavkami vo sfére dopytu. Osobitne ziska prehlad o kl'u€¢ovych poZiadavkach na



odvetvie cestovneho ruchu v kontexte najnovsich aktualnych trendov a predikcii buduceho vyvoja.
Student porozumie potrebe a logike tvorby novych produktov a sluzieb ¢&iich redizajnu, ako aj tvorby
novych procesov v odvetvi turizmu s ciefom ziskat, alebo si udrzat konkuren¢nu vyhodu na trhu. Zruénosti:
Student dokéaze uplatiovat zakladné principy a teoretické vychodiska problematiky novych megatrendov v
spolo¢nosti, osobitne v podmienkach cestovného ruchu. Je schopny kreativne a tvorivo pristupit k vyzvam,
ktoré vyvoj spolo¢nosti prinaSa. Dokaze mysliet v SirSom kontexte, nadobudne globalny prehlad a
nasledne dokaze tieto poznatky aplikovat v aktualnych podmienkach a do prostredia, v ktorom sa
nachadza. Je schopny robit analyzy zakladnych procesov v cestovnom ruchu v kontexte aktualneho vyvoja
a je oboznameny s pravdepodobnymi scenarmi buduceho smerovania odvetvia cestovného ruchu.
Profesijné kompetencie: Student pochopi priciny a dynamiku celospolo¢enskych a ekonomickych zmien vo
svete a ziska schopnost orientacie v nich. Je odborne spdsobily pre kreovanie novych stratégii turizmu na
organizacnej Urovni a vie pristupit k rieSeniu praktickych otézok spojenych so zmenami v spolo¢nosti a so
zmenami v dopyte po produktoch a sluzbach cestovného ruchu. Prenositelné kompetencie: Student
predmetu si osvoji predovsetkym kreativne metddy a techniky a nauci saich efektivne vyuzivat. Precvici si
analytické schopnosti a nadobudne nové analytické zru¢nosti, zvysi si digitalnu gramotnost a svoj vykon v
timovej praci.

Struéna osnova predmetu

Uvod do problematiky megatrendov a novych trendov v spolo&nosti. Definovanie megatrendov.
Neocakavane udalosti aich vplyv na cestovny ruch. 2. Vonkajsie a vnutorne faktory vplyvajuce na odvetvie
cestovneho ruchu. PESTLE analyza odvetvia cestovného ruchu. Porterov model piatich sil. 3. Dynamika
technologického pokroku, robotika. Digitalizacia cestovného ruchu. 4. Popula¢né trendy, zatazenie
chorobami a rizika pandémii. Demograficke zmeny a ich dopad na kreovanie ponuky v odvetvi cestovného
ruchu. 5. Média a spolo¢nost. Vyuzivanie tradi¢nych a novych medii v cestovnom ruchu a hotelierstve. 6.
Trvala udrzatelnost, podoby a désledky pre svetoveé hospodarstvo. Aplikacie a podoby trvalo-
udrzatelného cestovneého ruchu. 7. Nove formy cestovneho ruchu ako odpoved na zmeny v spolo¢nosti.
Zazitkova ekonomika. Zazitkovy cestovny ruch a jeho podoby. 8. Slow turizmus, podoby a formy slow
turizmu. Sebarealizacia a jej podoby v cestovnom ruchu. Zdielana ekonomika a jej dosah na cestovny ruch.
9. Hotelierstvo a nove trendy. Ubytovacie zariadenia v kontexte zmien spotrebitel'skeho spravania. 10.
Inovacie a inovacne procesy v cestovnom ruchu a hotelierstve ako reakcia na zmenenée podmienky. 11.
Pripadove Studie - dobre priklady z praxe v kontexte novych trendov v cestovnom ruchu. 12. Pripadove
Studie - dobre priklady z praxe v kontexte novych trendov v regionalnom cestovnom ruchu a hotelierstve.

Sylabus predmetu

Uvod do problematiky megatrendov a novych trendov v spoloénosti. Definovanie megatrendov.
Neocakavane udalosti aich vplyv na cestovny ruch. 2. Vonkajsie a vnutorne faktory vplyvajuce na odvetvie
cestovneho ruchu. PESTLE analyza odvetvia cestovneého ruchu. Porterov model piatich sil. 3. Dynamika
technologického pokroku, robotika. Digitalizacia cestovného ruchu. 4. Populacné trendy, zatazenie
chorobami a rizika pandéemii. Demograficke zmeny a ich dopad na kreovanie ponuky v odvetvi cestovneho
ruchu. 5. Médiéa a spolo¢nost. Vyuzivanie tradi¢nych a novych meédii v cestovnom ruchu a hotelierstve. 6.
Trvala udrzatelnost, podoby a désledky pre svetoveé hospodarstvo. Aplikacie a podoby trvalo-
udrzatelného cestovneho ruchu. 7. Nové formy cestovneho ruchu ako odpoved na zmeny v spolo¢nosti.
Zazitkova ekonomika. Zazitkovy cestovny ruch a jeho podoby. 8. Slow turizmus, podoby a formy slow
turizmu. Sebarealizacia a jej podoby v cestovnom ruchu. Zdielana ekonomika a jej dosah na cestovny ruch.
9. Hotelierstvo a nove trendy. Ubytovacie zariadenia v kontexte zmien spotrebitel'skeho spravania. 10.
Inovécie a inovacne procesy v cestovnom ruchu a hotelierstve ako reakcia na zmenene podmienky. 11.
Pripadove Studie - dobre priklady z praxe v kontexte novych trendov v cestovnom ruchu. 12. Pripadove
Studie - dobre priklady z praxe v kontexte novych trendov v regionalnom cestovnom ruchu a hotelierstve.
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