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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienkou pripustenia ku skuske je aktivna uc¢ast na seminaroch, vypracovanie, pisomnych aj ustnych
zadani poc¢as semestra podl'a zadania vyucujuceho a Uspesné zvladnutie priebezného testu.Pre Uspesnée
absolvovanie testu je nutné, aby Student dosiahol minimalny pocet bodov, ktory tvori 50% znalosti
preberaného obsahu. V pripade individualneho $tudijného planu je podmienkou pristupenia ku skuske
minimalne 50 % ucast na seminaroch, Uspesné napisanie priebeznénho testu, vypracovanie zadani
(pisomnych aj ustnych)podla zadania vyucujuceho do vopred stanoveného terminu. 100% zaverecné
hodnotenie - aktivita na seminaroch 20%, prezentacie a zadania 30%, vysledok kombinovanej skusky 50%
(pisomna a ustna).

Klasifikacny stupen bude urc¢eny na zaklade stupnice (v %):

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % >

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 % >

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 % >

D 2,5 uspokojivo - dobrée vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %>

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyZzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a

mnozstvo prace zo strany Studenta <0-55 %>

Zaverec¢né hodnotenie

Podmienkou pripustenia ku skuske je aktivna uc¢ast na seminaroch, vypracovanie, pisomnych aj ustnych
zadani poCas semestra podl'a zadania vyucujuceho a Uspesne zvladnutie priebezného testu.Pre Uspesnée
absolvovanie testu je nutne, aby Student dosiahol minimalny pocet bodov, ktory tvori 50% znalosti
preberaného obsahu. V pripade individualneho Studijného planu je podmienkou pristupenia ku skuske
minimalne 50 % ucast na seminaroch, Uspesné napisanie priebezného testu, vypracovanie zadani
(pisomnych aj ustnych)podla zadania vyucujuceho do vopred stanoveného terminu. 100% zavere¢né
hodnotenie - aktivita na seminaroch 20%, prezentacie a zadania 30%, vysledok kombinovanej skusky 50%
(pisomna a ustna).

Klasifikacny stupen bude urc¢eny na zaklade stupnice (v %):

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % >

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerne vysledky <74-82 % >

D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>



E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %>
FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyZzaduje vynalozit este znacné Usilie a
mnozstvo prace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zru€nosti, kompetencie: Vedomosti: Student si
osvojuje odbornu anglicku terminoldgiu suvisiacu s odborom, ktory $tuduje. Pozna minulost ale aj
najnovsie trendy v oblasti ekondmie a manazmentu, ziskane vedomosti a pojmovy aparat z problematiky
manazmentu, ekondmie, cestovneho ruchu a hotelierstva, ktore aplikuje v anglickom jazyku, vyuZziva
autentické odborné texty, rézne zdroje a moderné technoldgie. Zruénosti: Student je schopny aplikovat
zakladne poznatky z inych odbornych predmetov v anglickom jazyku, osvojuje a rozsiruje si odbornu slovnu
zasobu cez pévodneé anglicke texty, odbornu literaturu. Aktivne poCuva autenticke nahravky, prezentéacie
arozhovory s odbornou tematikou, vyjadruje svoje nazory v diskusiach, rozhovoroch, prezentaciach,
intretpretuje a adekvatne a pohotovo reaguje na podnety v anglickom jazyku, precvi€uje a utvrdzuje si
anglicku terminologiu prostrednictvom rolovych uloh a simulovanych situacii. Pisomnou formou dokaze
formulovat myslienky, ndzory s vyuzitim adekvatkych stylistickych a lexikalnych prostriedkov. Rozvija
vetky jazykové kompetencie aj s vyuzitim modernych technoldgii. Profesijné kompetencie: Student je
spbsobily aplikovat ziskané vedomosti a odborné jazykoveé zruénosti v praktickych situaciach pri rieSeni
praktickych otazok,v priamej komunikéciis klientom v prostredi cielového jazyka. Student systematicky
ziskava odborne znalosti v cudzom jazyku, spate so Studijnym programom, rozsiruje si odbornu
terminoldgiu, pricom rozvija vSetky zruénosti (pisanie, ¢itanie, pocuvanie a odbornu komunikaciu, zasady
spravnej prezentécie), ktore si overuje na hodinach ale aj pocas praxe, a nasledne ich uplatni v praktickych
ginnostiach po absolvovani $tudia. Prenositelné kompetencie: Student je pripraveny vyuzivat a dalej
rozvijat ziskané cudzojazycné vedomosti, prepajatich s vedomostami z ostatnych predmetov, uplatrovat
v praktickych ¢innostiach, zvladat komunikaciu v prostredi cielového jazyka na témy suvisiace so
$tudijnym programom a praxou. Studenti si prakticky rozsiruju odbornu terminologiu, pri¢om rozvijaju
vSetky zru¢nosti (pisanie, ¢itanie, pocUvanie a odbornu komunikaciu, vzajomnu interakciu v simulovanych
situaciach, flexibilitu aj improvizacné spdsobilosti), ovliadaju zasady koncepéného myslenia, su vedeni ku
kultivovanemu odbornému pisomnému i ustnemu prejavu v anglickom jazyku, k timovej praci, ktore su
overované na hodinach aj pri prezentovani odbornych tém alebo zadani. Student si absolvovanim
predmetu rozsiruje odborné cudzojazyéne kompetencie v oblasti manazmentu s vazbou na odborne
predmety i prax.

Struéna osnova predmetu

Stru¢ny obsah predmetu: 1. Sluzby cestovneho ruchu. 2. Trh, nakup, predaj sluzieb cestovneho ruchu. 3.
Trhy, konkurencia, konkurencny boj v turizme. 4. Marketing, orientacia trhu. 5. 4 P. 6. Brands a branding v
turizme. 7. Ceny, cenotvorba. 8. Velkoobchod, maloobchod. 9. Podpora predaja, reklama, kampane. 10. B2B,
B2C, B2G11. 11. Zbieranie hodnoteni poskytovanych sluzieb. 12. Dobre a zlé skusenosti, hodnotenia,
zhrnutie.

Sylabus predmetu

Strucny obsah predmetu: 1. Sluzby cestovneho ruchu. 2. Trh, nakup, predaj sluzieb cestovného ruchu. 3.
Trhy, konkurencia, konkurenény boj v turizme. 4. Marketing, orientéacia trhu. 5. 4 P. 6. Brands a branding v
turizme. 7. Ceny, cenotvorba. 8. Velkoobchod, maloobchod. 9. Podpora predaja, reklama, kampane. 10. B2B,
B2C, B2G11. 11. Zbieranie hodnoteni poskytovanych sluzieb. 12. Dobre a zlé skusenosti, hodnotenia,
zhrnutie.



Odporucana literatura

1. Odporucana literatura: 2. Dostupne vykladove a prekladove slovniky, noviny, ¢asopisy v anglickom
jazyku. 3. GAIRNS, R. - REDMAN, S. 2008.0xford Word Skills Advanced. Oxford University Press. 256 s. ISBN
9780194620116. 4. HELLER, R. - HINDLE T. 1999. Communicate Clearly. DK Essential Managers. Dorling
Kindersley. 72 s. ISBN 0789432447. 5. HEWINS, M. - HAINES, S. 2015. Grammar and Vocabulary for Advanced,
Cambridge University Press. 278 s.ISBN 9781107481114. 6. HINDLE, T. 1998. Negotiating skills. DK Essential
Managers. Dorling Kindersley. 72 s. ISBN 0789424487. 7. LINEHAN, M. 2011. Make that Grade Management,
Gill&Macmillan. 176 s. ISBN 9780717149858. 8. SUMMERS, D. 2003. Longman Dictionary of Contemporary
English. 2003. Pearson Education Limited, London. 1949 s. ISBN 0582506662. 9. MASCULL, B. 2002.
Business Vocabulary in Use. Cambridge University Press, Cambridge. 172 s. ISBN 0521775299. 10.
MCCARTHY, M. - O DELL, F. 2013. English Vocabulary in Use - Upper-intermediate. CUP, Cambridge. 304 s.
ISBN 9781107637764.11. SWEENEY, S. 1997. English for Business Communication. Cambridge University
Press. ISBN 521754496. 12. WYATT, R. 2007. Check your English Vocabulary for Business and
Administration. Bloomsbury Publishing. 80 s.ISBN 0713679166.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

anglicky jazyk

Poznamky

minimalna uroven ovladania jazyka B2, Studenti budu rozdeleni do skupin podla realneho ovladania jazyka
na B2, C1.



