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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zavere¢neé hodnotenie predmetu pozostava celkom zo 100 bodov (100 %), pricom pisomna skuska tvori 80
% hodnotenia (80 bodov) a aktivna U¢ast na prednaskach tvori celkom 20 % hodnotenia (4 x 5 bodov).

ZaverecCna hodnotiaca stupnica:

A1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre — nadpriemerne vysledky s mensimi chybami <83 - 91 %>;

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74 - 82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -73 %>;

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 %>;

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0 - 55 %>.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi posluchac ziskat minimalne 56 bodov (56 %) z celkového
hodnotenia.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

1) Vedomosti:

« Vysvetluje podstatu marketingovej komunikacnej strategie, jej postavenie v systeme riadenia
organizacie a jednotlive etapy strategickeho planovania.

« Charakterizuje principy stanovovania komunikacnych cielov, segmentacie trhu a vyberu cielovych
skupin v procese tvorby marketingovej komunikacnej strategie.

« Rozlisuje funkcie a moznosti strategickeho vyuzitia jednotlivych nastrojov komunikacného mixu vratane
reklamy, vztahov s verejnostou, osobného predaja, podpory predaja, priameho marketingu a komunikacie
na mieste predaja.

- Opisuje principy planovania marketingovej komunikacie v digitalnom prostredi vratane vyuzitia
obsahoveho marketingu, nativnej komunikacie a gamifikacie.

- Identifikuje zakladné eticke, pravne a informacne rizika marketingovej komunikacie vratane problematiky
dezinformacii, hoaxov a ochrany osobnych udajov.

2) Zruénosti:



« Analyzuje komunika¢nu situaciu organizacie na zaklade dostupnych primarnych a sekundarnych
informacii s dérazom na identifikaciu komunikacného problemu.

« Formuluje komunika&ne ciele a charakteristiku cielovych skupin s vyuzitim principov segmentacie a
targetingu.

« Navrhuje zakladnu strukturu marketingovej komunikacnej strategie vratane vyberu a kombinacie
vhodnych online a offline komunika¢nych nastrojov.

« Aplikuje principy strategického planovania pri za¢lenovani obsahoveho marketingu, nativnej komunikacie
a gamifikacie do komunika&neho mixu.

« Vyhodnocuje existujuce marketingove komunikacneé stratégie z hl'adiska vhodnosti pouzitych nastrojov,
ich vzajomnej nadvaznosti a suladu s komunika¢nymi cielmi.

3) Kompetencie:

« Samostatne rozhoduje o vybere komunika¢nych nastrojov na zaklade stanovenych cielov, charakteristik
cielovych skupin a podmienok trhu.

- Integruje jednotlivé nastroje marketingovej komunikacie do koordinovaného strategickeho rieSenia v
sulade s cielmi organizacie.

« Odborne zddvodnuje navrhovane strategicke rozhodnutia s vyuzitim relevantnych informacii a
poznatkov z marketingovej praxe.

- Posudzuje realizovatelnost a konzistentnost marketingovej komunikacnej stratégie vratane jej etickych,
pravnych a spolocenskych dosledkov.

« Zodpovedne spolupracuje pri priprave a hodnoteni strategickych komunika¢nych navrhov v ramci
timovych a prakticky orientovanych zadani.

Struéna osnova predmetu

1. Podstata stratégie a hierarchicke zaclenenie komunikacnej strategie v organizacnej Strukture podniku.
2. Proces tvorby komunikacnej strategie, targeting.

3. Marketingova komunika¢na strategia osobného predaja.

4. Marketingova komunika¢na stratégia reklamy a vztahov s verejnostou.

5. Marketingova komunikacna strategia podpory predaja a priameho marketingu.

6. Marketingove komunikacne strategie na mieste predaja.

7. Marketingova komunikacna strategia v digitalnom prostredi

8. Marketingova komunikacna strategia v digitalnom prostredi - vyuzitie gamifikacie a gamifikacnych
prvkov.

9. Marketingova komunika¢na strategia v digitalnom prostredi - obsahovy marketing a nativna
komunikacia.

10. Marketingova komunikac¢na strategia v digitalnom prostredi - fake news, hoaxy.

11. Marketingova komunikacna strategia v digitalnom prostredi - aplikacia GDPR v praxi.

12. InSpirativne komunikacne kampane zo Slovenska a zo sveta - diskusia.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky



