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Podmienky na absolvovanie predmetu

Hodnotenie Studenta pozostava z nasledovnych Ciastkovych hodnoteni:
- Marketingove certifikaty: 20 %

- Opakovacie mini-testy: 10 %

- Doméce zadania: 20 %

- Vystupy zo seminarov: 40 %

- Dopinkové ulohy (variabilné - podla okolnosti): 10%

Plnenie vSetkych Ciastkovych kritérii nie je podmienkou, $tudent sa moéze rozhodnut urcité kritéria neplinit.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo
100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 - 74 =C; 73-65 =D; 64 - 56 =E; 55 a
menej = FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- nadobudne poznatky pokryvajuce problematiku optimalizacie webovej stranky s ohladom na
marketingove a obchodné ciele firmy a oblast emailového marketingu,

- v prvej polovici semestra sa nauci vnimat webovu stranku nie ako na prezenta¢nu platformu, ale ako na
vychodiskovy bod akejkolvek d'alSej marketingovej komunikacie,

- zoznami sa poziadavkami na uspesny web, snazi sa pochopit potreby svojej cielovej skupiny a najst
prienik medzi jej potrebami a marketingovymi (a tiez obchodnymi) cielmi firmy,

- zoznami sa s webovou analytikou a rozli¢nymi metédami a postupmi na optimalizaciu webovej stranky,
- v druhej polovici semestra nadobudne poznatky d'alSej z elementarnych Casti digitalneho
marketingoveho mixu - emailovemu marketingu, vie zakladne principy koncipovania a textovania
marketingovych emailov, a tiez ich dizajnu,

- po uspesnom absolvovani predmetu ma Student pomerne ucelenu predstavu o tom, ako by mala vyzerat
webova stranka, ktora je funkénou sucastou digitalneho marketingového mixu, dokaze odhalit zakladné
chyby avie, ako by sa dali opravit,

- orientuje sa v e-mailovom marketingu dost nato, aby dokézal odhadnut, kedy ho ma zmysel nasadit a
kedy je vhodnejsie pouzit iny komunikacny nastroj, vie vytvorit newsletter a odoslat newsletter, ktory



neskonciv spamovom kosi, na zékladnej urovni ovlada niektory z bezne pouzivanych nastrojom na tvorbu
emailovych kampani.

Struéna osnova predmetu

1. Pouzivatel'sky orientovany web

2. Vitalne jadro webu: rychlost, interaktivita, dizajn
3. Klu€ove Castiwebu aich optimalizacia

4. Dizajn pre mobilné zariadenia

5. Meta data a ich dopad na pouzivatela

6. Webova analytika a kl'tCove metriky

7. Uvod do emailového marketingu

8. Pristupy k tvorbe obsahu

9. Dizajn newslettra

10. Budovanie databazy odoberatelov

11. Meranie uspesnosti

12. Automatizacia a jej prinos pre marketing
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk a anglicky jazyk



