Informacny list predmetu

Akademicky rok 2026/2027

Vysoka Skola Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave

Fakulta FMKUCM

Kod predmetu KMARK/25mdMARKO07/25

Nazov predmetu marketingove komunikacne strategie |l.

Rozsah 2P

Pocet kreditov 5

Vyucujuci Ing. Peter Sebo (prednasajuci), doc. PhDr. Ludmila Cabyova, PhD.

(prednasajuci), Mgr. Denis Javorik (prednasajuci), Mgr. Vladimira
JuriSova, PhD. (prednasajuci)

Podmienky na absolvovanie predmetu

Zavere¢neé hodnotenie predmetu pozostava celkom zo 100 bodov (100 %), pricom pisomna skuska tvori 80
% hodnotenia (80 bodov) a aktivna U¢ast na prednaskach tvori celkom 20 % hodnotenia (4 x 5 bodov).

ZaverecCna hodnotiaca stupnica:

A1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre — nadpriemerne vysledky s mensimi chybami <83 - 91 %>;

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74 - 82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -73 %>;

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 %>;

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0 - 55 %>.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi posluchac ziskat minimalne 56 bodov (56 %) z celkového
hodnotenia.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

1) Vedomosti:

« Vysvetluje Specifika strategickej marketingovej komunikacie v digitalnom a platformovom prostredi
vratane odliSnosti od tradi¢nych komunika¢nych pristupov.

« Charakterizuje principy planovania digitalnych komunikacnych strategii a vybrané inovativne pristupy k
marketingovej komunikacii na spotrebitel'skych trhoch B2C.

« Opisuje charakteristiky pripojenych publik vratane generacie C a Specifika ich komunikacného spravania
v digitélnom prostredi.

« RozliSuje strategicke moznosti vyuzitia platforiem Facebook, Instagram, YouTube a LinkedIn vratane
influencer marketingu, platenej komunikacie a nastrojov Google Ads.

- Vysvetluje vyznam dat, analytickych nastrojov a komunika¢ného briefu pri planovani, realizacii a
vyhodnocovani digitalnych komunika¢nych aktivit.

2) Zruénosti:

« Analyzuje komunikaéné zadanie z hladiska cielov, charakteristik digitalnych publik a moznosti vyuzitia



jednotlivych platforiem.

« Navrhuje koncept digitalnej komunikacnej stratégie vratane vhodnej kombinacie organickych, platenych
a partnerskych komunikacnych aktivit.

« Vybera relevantnych influencerov a tvorcov obsahu na zaklade charakteru znacky, cielovej skupiny a
stanovenych komunika¢nych cielov.

- Interpretuje zakladne data a ukazovatele vykonnosti digitalnej komunikacie ako podklad pre Upravu
strategickych rozhodnuti.

« Spracuva komunikacny brief obsahujuci vymedzenie komunikacneho problemu, cielov, cielovych skupin
a poziadaviek na realizaciu digitalnej komunikacie.

3) Kompetencie:

« Samostatne rozhoduje o vybere digitalnych platforiem, komunikacnych formatov a nastrojov s ohfadom
na charakter zadania a Specifika cielovych skupin.

« Posudzuje strategicku vhodnost influencer marketingu vratane autenticity tvorcov obsahu aich
potencialneho prinosu pre znac¢ku.

+ Odborne zddévodnuje navrhnute digitalne komunikacné rieSenia na zaklade relevantnych dat,
charakteristik publika a strategickych cielov organizacie.

« Prezentuje a obhajuje navrh digitalnej komunikacnej strategie pred odbornym alebo klientskym publikom
a upravuje ho na zaklade ziskanej spatnej vazby.

- Koordinuje Ciastkove ulohy pri priprave digitalnych komunikacnych projektov s vyuzitim briefu ako
nastroja spoluprace medzi zadavatelom a realizatorom.

Struéna osnova predmetu

1. Digitalne komunikacne strategie.

2. Uloha dat v digitalnej marketingovej komunikacii.

3. Influencer marketing ako suc¢ast digitalnej komunikacnej stratégie.

4. Inovativne komunikacne stratégie na trhoch B2C.

5. Komunikacéné stratégie pre generaciu C - pripojenych (connected) - Facebook, Instagram, YouTube,
LinkedIn, Google Ads, Google Analytics.

6. Uplatnenie psychologie v marketingovych komunikaénych stratégiach.
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