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Podmienky na absolvovanie predmetu

Marketingove certifikaty: 20%
Opakovacie mini-testy: 10%
Vystupy zo seminarov: 40%
Recenzia knihy: 30%

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo
100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 -74 =C; 73-65 =D; 64 - 56 =E; 55 a
menej = FX.

Vysledky vzdelavania

Studenti sa zoznamia s problematikou marketingu pre vyhladavace (search-engine marketing). V prvej
polovici semestra sa zoznamia sa s problematikou optimalizacie pre vyhladavace (SEO) a jej hlavnymi
zlozkami. Naucia sa robit analyzu kl'ti¢ovych slov, analyzu on-page analyzu a d'alSie postupy potrebné pre
zhodnotenie stavu webovej stranky a jeho zlepsenie. V druhej polovici semestra ziskaju prehlad o
problematike PPC kampani. Zoznamia sa druhmi PPC kampani, rovnako ako s nastrojmi naich tvorbu a
administraciu. Ziskaju schopnost vytvarat a optimalizovat bannerové kampane a dosiahnut tak konkrétne
marketingove ciele. Zorientuju sa vo vytvarani kampani vo vyhladavacej sieti. Naucia sa dosiahnut vysledky
v reklamnych rieSeniach sluzieb YouTube a Google Video. V neposlednom rade sa zoznamia so zakladnymi
metrikami, pricom sa dozvedia ako konkrétne kampane merat a optimalizovat ich vykonnost. Po UspeSnom
absolvovani predmetu Studenti vedia ¢o mozno oc¢akavat of SEO a ¢o of PPC. Vedia posudit v akych
situaciach ich aplikovat. Orientuju sa v ich procesoch, poznaju ich naro¢nost. Ovladaju zaklady prace s
beZne pouzivanymi nastrojmi. SU oboznameni s kI'u¢ovymi metrikami. Vedia sformulovat brief pre digitalnu
agenturu a dokazu s nou kvalifikovane komunikovat.

Struéna osnova predmetu

1SEO: Zakladné principy a historia

2 SEO: Analyza kl'i€ovych slov

3 SEO: Vytvaranie kvalitného obsahu (content mkt vs. seo)

4 SEO: NajddleZitejSie on-page SEO faktory + Technické SEO
5 SEO: Stratégie budovania spatnych odkazov

6 SEO: Reportovanie



7 Uvod do PPC reklamy

8 Google Ads: Reklama vo vyhladavace;j sieti
9 Google Ads: Reklama v obsahovej sieti

10 Google Ads: Video-reklama

11 Google Ads: Meranie vykonnosti

12 Google Moja firma
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk a anglicky jazyk



