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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienkou absolvovania predmetu je absolvovanie záverečného testu minimálne na 56% (100% 
hodnotenia tvorí záverečný test).

Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100). 
Záverečná hodnotiaca stupnica: 100 – 92 = A; 91 - 83 = B; 82 – 74 = C; 73 – 65 = D; 64 - 56 = E; 55 a menej = 
FX.

Výsledky vzdelávania

Študent po absolvovaní predmetu získa tieto vedomosti, schopnosti, zručnosti, kompetencie:
- oboznámi sa so základnými princípmi tvorby vedeckej práce využívajúcej aplikáciu štatistických metód v 
procese marketingového výskumu. 
- nadobudne poznatky s postupmi tvorby diplomovej práce, metodikou jej spracovania, ako aj spôsobmi 
odkazovania sa na použité zdroje, 
- vie rozpoznať a identifikovať časté chyby, ktorých sa dopúšťajú študenti pri písaní diplomovej práce a ich 
odstránenia v zmysle „best practices“,
- vie prakticky aplikovať metódy deskriptívnej a induktívnej štatistiky, ktoré predstavujú vhodné východisko 
pre identifikáciu, spracovanie a interpretáciu skúmaných dát v kontexte validity výstupu diplomovej práce,
- disponuje základnými informáciami a vedomosťami o štatistike ako vede, spracovaní údajov, interpretácii 
získaných výstupov s možnosťou ich zovšeobecnenia,
- informácie a dáta vie spracovať v tabuľkovom editore MS EXCEL, ktorý umožňuje rozšíriť analytické 
myslenie študenta v oblasti spracovania a interpretácie marketingových údajov,
- po absolvovaní predmetu dokáže tvorivo aplikovať všeobecnú metodológiu v konkrétnej diplomovej práci, 
ktorú vie realizovať, vyhodnotiť a obhájiť,
- nadobudne vedomosti, ktoré môže ďalej využiť v praxi pri spracovaní, vyhodnocovaní a interpretácii 
primárnych a sekundárnych marketingových a ekonomických údajov.

Stručná osnova predmetu

1. Tvorba vedeckých prác – štruktúra práce, plán, postup, forma, obsah, časový manažment, formálne 
náležitosti práce.
2. Bibliografia - citačné normy, parafrázovanie.
3. Prehľad kvantitatívnych a kvalitatívnych metód.



4. Štatistika a rozdelenie štatistických metód.
5. Proces štatistického zisťovania.
6. Analýza údajov – príprava údajov, typy premenných a škály merania.
7. Výskum - ciele a úlohy výskumu, plán výskumu, stanovenie výskumného problému.
8. Dotazník – proces tvorby a spôsoby vyhodnotenia.
9. Deskriptívna štatistika – frekvenčné tabuľky a grafy.
10. Deskriptívna štatistika – empirické rozdelenie a jeho charakteristiky.
11. Induktívna štatistika - výberové zisťovanie.
12. Induktívna štatistika - testovanie hypotéz.
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