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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienkou absolvovania predmetu je absolvovanie zavere¢ného testu minimalne na 56% (100%
hodnotenia tvori zaverec¢ny test).

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
ZavereCna hodnotiaca stupnica: 100-92=A;91-83=B;82-74=C;73-65=D; 64-56 =E; 55amenegj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- oboznami sa so zakladnymi principmi tvorby vedeckej prace vyuzivajucej aplikaciu Statistickych metod v
procese marketingoveho vyskumu.

- nadobudne poznatky s postupmi tvorby diplomovej prace, metodikou jej spracovania, ako aj sposobmi
odkazovania sa na pouzite zdroje,

- vie rozpoznat a identifikovat Casté chyby, ktorych sa dopustaju Studenti pri pisani diplomovej prace aich
odstranenia v zmysle ,best practices,

- vie prakticky aplikovat metddy deskriptivnej a induktivnej Statistiky, ktoré predstavuju vhodné vychodisko
pre identifikaciu, spracovanie a interpretaciu skumanych dat v kontexte validity vystupu diplomovej prace,
- disponuje zakladnymi informaciami a vedomostami o Statistike ako vede, spracovani Udajov, interpretacii
ziskanych vystupov s moznostou ich zovSeobecnenia,

- informécie a data vie spracovat v tabulkovom editore MS EXCEL, ktory umoznuje rozsirit analyticke
myslenie Studenta v oblasti spracovania a interpretacie marketingovych udajov,

- po absolvovani predmetu dokaze tvorivo aplikovat véeobecnu metodologiu v konkrétnej diplomovej praci,
ktoru vie realizovat, vyhodnotit a obhajit,

- nadobudne vedomosti, ktoré méze d'alej vyuzit v praxi pri spracovani, vyhodnocovani a interpretacii
primarnych a sekundarnych marketingovych a ekonomickych udajov.

Struéna osnova predmetu

1. Tvorba vedeckych prac - Struktura prace, plan, postup, forma, obsah, ¢asovy manazment, formalne
nalezitosti prace.

2. Bibliografia - citacneé normy, parafrazovanie.

3. Prehlad kvantitativnych a kvalitativnych metod.



4. Statistika a rozdelenie Statistickych metod.

5. Proces Statistického zistovania.

6. Analyza udajov - priprava Udajov, typy premennych a skaly merania.

7.Vyskum - ciele a ulohy vyskumu, plan vyskumu, stanovenie vyskumnéeho problemu.
8. Dotaznik - proces tvorby a spésoby vyhodnotenia.

9. Deskriptivna Statistika - frekvencne tabulky a grafy.

10. Deskriptivna statistika - empiricke rozdelenie a jeho charakteristiky.

11. Induktivna Statistika - vyberové zistovanie.

12. Induktivna Statistika - testovanie hypotez.
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