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Podmienky na absolvovanie predmetu

Záverečné hodnotenie pozostáva z celkom 100 bodov (100 %), pričom 80 % hodnotenia (80 bodov) tvorí 
komplexné vypracovanie prípadových štúdií. Ďalších 20 % hodnotenia (20 bodov) tvorí pravidelná a aktívna 
účasť na výučbe. Povolené sú maximálne 3 absencie bez udania dôvodu. V prípade individuálneho 
harmonogramu štúdia je nutná minimálne 50 % účasť na výučbe, pričom poslucháč absolvuje záverečnú 
skúšku v zmysle vyššie uvedených pokynov. Absencie nad rámec povoleného množstva sú zdôvodňované 
a ospravedlňované individuálne, avšak do úvahy sa berú len relevantné dôvody a nepredvídateľné závažné 
okolnosti. Ospravedlnenia sa predkladajú výhradne v písomnej forme (e-mailom).

Záverečná hodnotiaca stupnica:
A 1,0 výborne – vynikajúce výsledky len s minimálnymi chybami <92 – 100 %>; 
B 1,5 veľmi dobre – nadpriemerné výsledky s menšími chybami <83 – 91 %>; 
C 2,0 dobre – vcelku dobré, priemerné výsledky <74 – 82 %>; 
D 2,5 uspokojivo – dobré výsledky, ale vyskytujú sa významné chyby <65 – 73 %>; 
E 3,0 dostatočne – výsledky vyhovujú minimálnym kritériám <56 – 64 %>; 
FX 4,0 nedostatočne – absolvovanie predmetu si vyžaduje vynaložiť ešte značné úsilie a množstvo práce 
zo strany študenta <0 – 55 %>. 

Pre úspešné absolvovanie predmetu musí poslucháč získať minimálne 56 bodov (56 %) z celkového 
hodnotenia.

Výsledky vzdelávania

Študent po absolvovaní predmetu získa tieto vedomosti, zručnosti, kompetencie:
1) Vedomosti:
• Vysvetľuje princípy analýzy komplexných marketingových a komunikačných problémov a význam 
interdisciplinárneho prístupu pri ich riešení.
• Charakterizuje strategické prístupy k budovaniu a riadeniu značky vrátane positioningu, diferenciácie, 
rebrandingu a vstupu na zahraničné trhy.
• Rozlišuje funkcie a možnosti využitia public relations, media relations, krízovej komunikácie, sponzoringu 



a partnerských spoluprác pri dosahovaní marketingových cieľov.
• Opisuje princípy využitia podpory predaja, osobného predaja, priameho marketingu a digitálnych 
komunikačných nástrojov vrátane PPC reklamy, marketingu vo vyhľadávačoch a sociálnych médií.
• Vysvetľuje špecifiká segmentácie, targetingu a adaptácie marketingovej komunikácie v kontexte 
generačného marketingu, B2B komunikácie, personálneho marketingu a regionálnych trhov.
2) Zručnosti:
• Analyzuje komplexné prípadové štúdie s dôrazom na identifikáciu hlavného marketingového alebo 
komunikačného problému a relevantných informácií potrebných na jeho riešenie.
• Aplikuje poznatky z brandingu, strategického marketingu, public relations, predaja a digitálnej 
komunikácie pri riešení konkrétnych marketingových situácií.
• Navrhuje strategické riešenia problémov značiek a organizácií vrátane positioningu, diferenciácie, 
rebrandingu a adaptácie komunikácie na nové trhy.
• Vypracúva návrhy komunikačných opatrení s využitím vhodnej kombinácie PR, sponzoringu, nástrojov 
podpory predaja, osobného predaja, priameho a digitálneho marketingu.
• Formuluje konkrétne odporúčania a realizačné kroky zohľadňujúce charakter cieľovej skupiny, trhové 
prostredie a špecifiká B2B, generačnej alebo personálnej komunikácie.
3) Kompetencie:
• Samostatne rieši komplexné marketingové a komunikačné problémy prostredníctvom 
interdisciplinárneho prepájania odborných poznatkov a praktických postupov.
• Posudzuje alternatívne strategické riešenia z hľadiska ich vhodnosti, realizovateľnosti a súladu s cieľmi 
organizácie a dostupnými zdrojmi.
• Zodpovedne rozhoduje v situáciách s neúplnými alebo nejednoznačnými informáciami na základe 
dostupných podkladov a odborne zdôvodnených predpokladov.
• Argumentačne obhajuje navrhnuté marketingové riešenia s využitím relevantných údajov, odborných 
poznatkov a konkrétnych súvislostí prípadovej štúdie.
• Reflektuje silné a slabé stránky vlastných návrhov a modifikuje ich na základe spätnej väzby a 
alternatívnych odborných pohľadov.

Stručná osnova predmetu

1. Stratégia budovania značky a jej významové ukotvenie
2. Positioning značky a konkurenčná diferenciácia
3. Rebranding a vizuálna identita značky
4. Internacionalizácia značky a vstup na zahraničný trh
5. Public relations a vzťahy s médiami
6. Krízová komunikácia a reputačný manažment
7. Sponzoring a hodnotenie partnerských spoluprác
8. Podpora predaja a osobný predaj
9. Priamy marketing a správa databáz
10. PPC reklama a marketing vo vyhľadávačoch
11. Sociálne médiá a obsahová stratégia značky
12. Personálny marketing a B2B komunikácia.
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