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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zavere¢neé hodnotenie pozostava z celkom 100 bodov (100 %), pricom 80 % hodnotenia (80 bodov) tvori
komplexné vypracovanie pripadovych $tudii. Dal$ich 20 % hodnotenia (20 bodov) tvori pravidelna a aktivna
Uc¢ast na vyucbe. Povolené su maximaine 3 absencie bez udania dévodu. V pripade individualneho
harmonogramu $tudia je nutna minimalne 50 % ucast na vyucbe, pricom posluchac absolvuje zavere¢nu
skusku v zmysle vyssie uvedenych pokynov. Absencie nad ramec povoleneho mnoZstva su zdévodhovane
a ospravedinovane individualne, avSak do uvahy sa beru len relevantne dévody a nepredvidatelné zavazne
okolnosti. Ospravedinenia sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerne vysledky s mensimi chybami <83 - 91%>;

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74 - 82 %>;

D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -73 %>;

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 % >;

FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0 - 55 %>.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi posluchac ziskat minimalne 56 bodov (56 %) z celkového
hodnotenia.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

1) Vedomosti:

- Vysvetluje principy analyzy komplexnych marketingovych a komunika¢nych problémov a vyznam
interdisciplinarneho pristupu priich rieseni.

- Charakterizuje strategicke pristupy k budovaniu a riadeniu znacky vratane positioningu, diferenciacie,
rebrandingu a vstupu na zahranicne trhy.

« Rozlisuje funkcie a moznosti vyuzitia public relations, media relations, krizovej komunikacie, sponzoringu



a partnerskych spoluprac pri dosahovani marketingovych cielov.

« Opisuje principy vyuzitia podpory predaja, osobného predaja, priameho marketingu a digitalnych
komunikacnych nastrojov vratane PPC reklamy, marketingu vo vyhladavacoch a socialnych medii.

- Vysvetluje Specifika segmentacie, targetingu a adaptacie marketingovej komunikacie v kontexte
generac¢neho marketingu, B2B komunikacie, personalneho marketingu a regionalnych trhov.

2) Zruénosti:

+ Analyzuje komplexné pripadove studie s dérazom na identifikaciu hlavného marketingoveho alebo
komunikacneho problemu a relevantnych informacii potrebnych na jeho rieSenie.

« Aplikuje poznatky z brandingu, strategickeho marketingu, public relations, predaja a digitalnej
komunikacie pri rieSeni konkretnych marketingovych situacii.

« Navrhuje strategicke rieSenia problémov znaciek a organizacii vratane positioningu, diferenciacie,
rebrandingu a adaptacie komunikacie na nove trhy.

« Vypracuva navrhy komunikacnych opatreni s vyuzitim vhodnej kombinacie PR, sponzoringu, nastrojov
podpory predaja, osobneho predaja, priameho a digitalneho marketingu.

« Formuluje konkretne odporucania a realizacne kroky zohladrnujuce charakter cielovej skupiny, trhove
prostredie a Specifika B2B, generacnej alebo personalnej komunikacie.

3) Kompetencie:

« Samostatne riesi komplexné marketingové a komunikacne problémy prostrednictvom
interdisciplinarneho prepajania odbornych poznatkov a praktickych postupov.

« Posudzuje alternativne strategicke rieSenia z hladiska ich vhodnosti, realizovatelnosti a suladu s cielmi
organizacie a dostupnymi zdrojmi.

« Zodpovedne rozhoduje v situaciach s neuplnymi alebo nejednoznacnymi informaciami na zaklade
dostupnych podkladov a odborne zdévodnenych predpokladov.

« Argumentacne obhajuje navrhnute marketingove rieSenia s vyuzitim relevantnych udajov, odbornych
poznatkov a konkrétnych suvislosti pripadovej Studie.

« Reflektuje silné a slabé stranky vlastnych navrhov a modifikuje ich na zaklade spatnej vazby a
alternativnych odbornych pohladov.

Struéna osnova predmetu

1. Stratégia budovania znacky a jej vyznamove ukotvenie
2. Positioning znacky a konkuren¢éna diferenciacia

3. Rebranding a vizualna identita znacky

4. Internacionalizacia znacky a vstup na zahranicny trh
5. Public relations a vztahy s médiami

6. Krizova komunikacia a reputacny manazment

7. Sponzoring a hodnotenie partnerskych spoluprac

8. Podpora predaja a osobny predaj

9. Priamy marketing a sprava databaz

10. PPC reklama a marketing vo vyhladavacoch

11. Socidlne media a obsahova stratégia znacky

12. Personalny marketing a B2B komunikacia.
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