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Podmienky na absolvovanie predmetu

- 50 % hodnotenia tvori U¢ast na stretnutiach (povolena je max. 1absencia, pri $tudentoch s ISP max. 2
absencie, z celkového poctu stretnuti),

+ 50% hodnotenia tvori prezentacia finalneho zadania (kritérid hodnotenia prezentacie: obsah, forma,
rozsanh, prejav).

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
ZavereCna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 -74 =C; 73-65 =D; 64 - 56 =E; 55 amengj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- Student rozumie procesu planovania a realizacie online kampane od prijatia briefu az po zavere¢ne
reportovanie,

« ziska prakticke skusenosti s tvorbou marketingovej strategie v digitalnom prostredi, vratane
segmentacie cielovych skupin, tvorby person a zakaznickej cesty,

« ovlada zaklady prace s nastrojmi ako Google Ads, Meta Ads, Google Analytics, Google Tag Manager, ako
aj postupy v SEO a e-mail marketingu,

- dokaze aplikovat ziskané poznatky na konkrétne zadanie, vytvorit navrh kampane, zvolit vhodné kanaly a
nastavit zakladné parametre kampane,

- vie analyticky vyhodnocovat kampane na zaklade dostupnych dat, sledovat stanovené KPIs a navrhovat
optimalizacie pre zlepsenie vykonnosti,

- ziska schopnost vypracovat strucny, ale vystizny report kampane vratane odporucani pre klienta,

« rozvija zru€nosti v oblasti timovej spoluprace, argumentacie, prezentacie vystupov a prijimania spatne;
vazby,

- vd'aka priamej spolupraci s odbornikmi z digitalnych agentur nadobudne realisticky pohl'ad na pracu v
agenturnom prostredi a lepSie porozumie oCakavaniam praxe,

« nadobudnuté kompetencie ho pripravia na juniorske pozicie v oblasti digitalneho marketingu alebo na
efektivnu spolupracu s agenturami ako klient.



Stru¢na osnova predmetu

1. Uvodné stretnutie

2. Klientsky a agenturny brief

3. Cielove skupiny, persony a zakaznicka cesta

4. Stratégia - priprava online kampane |.

5. Stratégia - priprava online kampane |1.

6. SEO - audit, analyza KW

7.PPC I. - Google Ads - Vyhladavacia a obsahova siet, lokalny marketing
8. PPC Il. - Meta Ads + d'alSie reklamné systemy

9. E-mail marketing

10. Praca s datami - Google Analytics, Google Tag Manager
11. Reportovanie

12. Prezentacie zadani

13. Zaverecné stretnutie
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