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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade Uspesneého vypracovanie zaverecneho testu, ktory tvori
celkom 100 % (100 bodov) celkovénho hodnotenia predmetu.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83 - 91%>;

C 2,0 dobre - vcelku dobre, priemernée vysledky <74 - 82 % >;

D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 - 73 %>;

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 % >;

FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit eSte znacneé Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0 - 55 %>.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi posluchac ziskat minimalne 56 bodov (56 %) z celkového
hodnotenia.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

1) Vedomosti:

« Vlysvetlit vyznam storytellingu pri budovani identity, charakteru a emocionalneho vyznamu znacky.

« Charakterizovat principy archetypalneho storytellingu, jednotlivé znackové archetypy a ich hodnotove,
emocionalne a komunikacné Specifika.

« Rozliit sedem zakladnych pribehov a opisat principy narativnej Struktury vratane ulohy protagonistu,
konfliktu, motivacie, zmeny a rozuzlenia.

- Vlysvetlit moZnosti prepajania archetypov a pribehovych struktur pri tvorbe znac¢kovych narativov.

- Charakterizovat vybrané kreativne principy storytellingu vratane fluent device, metafory, metonymie,
mytologizacie pdvodu, narusania kategorialnej ortodoxie a principu deprivacie.

2) Zruénosti:
- Identifikovat a interpretovat archetypalne, symbolické a narativne prvky v komunikacii existujucich
znaciek.



- Analyzovat znackove pribehy z hladiska ich Struktury, pouzitych archetypov, zakladnych pribehov a
kreativnych principov.

- Vlybrat vhodny archetypalny a narativny ramec znacky na zaklade jej charakteru, hodnot a
komunikacného smerovania.

- Vytvorit koncept pribehu znacky prepajajuci zvoleny archetyp, pribehovu Strukturu a relevantné
symbolicke ¢i metaforicke prvky.

« Aplikovat vybrané kreativne principy storytellingu pri rozvijani znackoveého pribehu a jeho vyuziti v
marketingovej komunikacii.

3) Kompetencie:

« Samostatne posudit vhodnost archetypalneho a narativneho pristupu vzhladom na identitu, hodnoty a
komunikacne ciele znacky.

+ Vyhodnotit vyznamovu a narativnu konzistentnost znackoveého pribehu a identifikovat nedostatky v jeho
koncep&nom spracovani.

- Integrovat archetypalne, symbolické a kreativne prvky do uceleného pribehového ramca vyuzitelného pri
dlhodobom rozvijani znacky.

« Navrhnut moznosti d'alSieho rozvoja znackoveého pribehu pri zachovani jeho identity a vyznamove;j
kontinuity.

« Prezentovat a odborne obhajit vytvoreny storytellingovy koncept vratane zdévodnenia zvoleného
archetypu, pribehovej Struktury a kreativnych rieseni.

Struéna osnova predmetu

1. Archetypalny storytelling v budovani znacky - Uvod.

2. Archetypalny storytelling v budovani znacky - Innocent, Sage.

3. Archetypalny storytelling v budovani znacky - Explorer, Hero.

4. Archetypalny storytelling v budovani znacky - Rebel, Magician.

5. Archetypalny storytelling v budovani znacky - Everyman, Lover.

6. Archetypalny storytelling v budovani znacky - Jester, Caregiver.

7. Archetypalny storytelling v budovani znacky - Creator, Ruler.

8. Sedem zakladnych pribehov v budovani znacky - uvod.

9. Sedem zakladnych pribehov v budovani znacky - Overcoming the Monster, Rags to Riches.
10. Sedem zakladnych pribehov v budovani znacky - The Quest, Voyage and Return.

11. Sedem zakladnych pribehov v budovani znacky - Comedy, Tragedy, Rebirth.

12. Kreativne principy v storytellingu - fluent device, metafora a metonymia, mytologizacia pévodu, proti
kategorialnej ortodoxii, deprivacia aine.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu
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