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Podmienky na absolvovanie predmetu

Študent získa kredity, ak splní stanovené podmienky školiteľa. Podmienky školiteľa obsahujú minimálne 
požiadavky na:
- Rozsah práce, obsah práce, štruktúru.
- Etiku vedeckej práce.
- Samostatnosť pri písaní.
- Časový harmonogram.
- Formálnu úpravu.

Výsledky vzdelávania

Po absolvovaní predmetu študent získa tieto vedomosti, znalosti, kompetencie:
- odovzdá a predloží záverečnú prácu na obhajobu.
- identifikuje a rozlišuje charakter odborných prameňov, rozumie významu čerpania z odborných prameňov 
a významu utvárania autorského textu, 
- na základe teoretických a praktických poznatkov a interdisciplinárnych prepojení dokáže formulovať 
rôzne typy výskumných problémov,
- preukáže schopnosť písať vedeckú prácu a je schopný formulovať svoje vlastné názory a závery, 
- vie analyzovať vybraný subjekt záverečnej práce z pohľadu marketingových analýz, získané poznatky 
analyzuje, porovnáva a interpretuje, 
- je schopný upraviť text záverečnej práce podľa schválenej metodiky, 
- pravidelne konzultuje svoju záverečnú prácu a postup so školiteľom a odmieta kompilačné techniky v 
práci, 
- veľký dôraz kladie na etiku písania záverečnej práce, 



- utvorí zmysluplný kompozičný celok vychádzajúci z teoretických možností absolvovaných predmetov a z 
praktických skúseností študenta,
- je schopný vypracovať komplexný návrh zlepšenie aktuálneho stavu v podniku (resp. oblasti)
- vie posúdiť reálnosť svojich návrhov, ich efektívnosť a účinnosť,
- svoje návrhy vie overiť v praxi a je schopný prijať spätnú väzbu,
- zlepší si svoju komunikačné a digitálne zručnosti,
- vie samostatne a kreatívne tvoriť.

Stručná osnova predmetu

- Konzultácie so školiteľom podľa časového harmonogramu školiteľa.
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Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu
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