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Obsahova prerekvizita

Ide o predmet $tatnej skusky. Student/ka spini poZiadavky na Ucast na Statnej skuske, ak Uspesne
absolvuje vSetky povinné a povinne volitelné predmety (resp. vyberové predmety) podla Studijného planu
av jednotlivych rokoch Studia ziska prislusny pocet kreditov.

Podmienky na absolvovanie predmetu

Statna skuska prebieha v Ustnej forme, prezenéne. Predmet $tatnej skusky je hodnoteny na zaklade
kolektivneho rozhodnutia komisie pre vykonanie Statnej skusky na statnych skuskach.

ZavereCna hodnotiaca stupnica:
100-92 =A

91-83=B

82-74=C

73-65=D

64-56 =E

55amenej =FX

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu/$tatnej skusky ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti,
kompetencie:

- disponuje vS§eobecnym prehladom v oblasti digitalneho marketingu, ktory tvori nevyhnutnu vybavu
moderneho marketingoveho pracovnika,

« rozumie vyznamu a postaveniu digitalneho marketingu v ramci SirSej marketingovej stratégie a ovlada
zakladné principy tvorby digitalnej strategie,

- vie stanovit relevantné ciele a KPI, analyzovat zakaznika v digitalnom prostredi a zvolit vhodné digitalne
kanaly,

- ovlada principy fungovania webovej stranky ako centralneho bodu digitalnej pritomnosti, dokaze rozlisit
typy webov podlaich ucelu a vie urcit vhodné KPI na hodnotenie ich vykonnosti,

- ovlada najCastejSie persuazivne techniky a vie ich efektivne vyuzit pri navrhu digitalneho obsahu s
cielom pInit marketingové a obchodné ciele firmy,

« ma prehlad v oblastiach obsahoveho marketingu, e-mailového marketingu, blogovania a komunikacie na
socialnych sietach,

« pozna principy marketingu vo vyhladavacoch: optimalizacie pre vyhladavace a fungovanie PPC reklamy
na platformach Google Ads a Meta Ads,

» dokaze navrhnut platenu kampan s ohlfadom na cielovu skupinu, ciel kampane a rozpocet,

« vie navrhnut efektivny sposob ziskavania leadov a rozumie nastrojom a obsahovym formatom, ktore



tento ciel' podporuju,

» ovlada principy e-mailového marketingu, vie ako ho efektivne vyuzit, dokéze ho implementovat v sulade s
etickymi a legislativnymi poziadavkami,

« dokaze navrhnut e-mailovu kampar zohladnujucu nakupnu cestu zakaznika a vyhodnotit jej vykonnost
na zaklade kl'u¢ovych metrik,

« rozumie rozdielu medzi uZivatel'skou a zakaznickou skusenostou v digitalnom prostredi a dokaze tieto
poznatky aplikovat pri tvorbe marketingovych rieSeni zameranych na déveryhodnost a spokojnost
zakaznika,

« ovlada principy video marketingu a vie navrhnut vhodné formaty videi pre jednotlivé fazy nakupnej cesty,
vratane ich efektivneho nasadenia na socialnych sietach alebo webe,

- vie efektivne vyuzivat analytické nastroje na zber, vyhodnocovanie a interpretaciu dat z digitalnych
kampani, chape vyznam reportingu a KPI v hodnoteni vykonnosti,

- dokaze syntetizovat teoretické poznatky a praktické zruénosti pri navrhu funkénej a efektivnej digitalnej
kampane,

- rozvija analyticke a strategické myslenie, schopnost argumentécie a prezenta¢né zru¢nosti,

+ ma skusenost s timovou spolupracou na projekte a uvedomuje si vyznam zodpovednosti pri praci v time.

Struéna osnova predmetu

1. Tvorba digitalnej stratégie, analyza situacie a stanovenie cielov

2.Model See-Think-Do-Care a jeho uplatnenie v marketingovej praxi

3. Typy obsahu a ich vyuzitie v jednotlivych fazach nakupnej cesty

4. Webova stranka ako marketingovy nastroj a miesto konverzie

5. Vyuzitie videa v digitalnom marketingu a jeho distribucia

6. Planovanie obsahovej strategie a vyhodnocovanie jej efektivity

7. UX a CX ako nastroje marketingu a déveryhodnosti znacky

8. NajcastejSie persuazivne techniky aich vyuzitie v marketingu

9. Facebook a Instagram v organickej a platenej komunikacii

10. TikTok a YouTube - formaty, algoritmy a metriky uspechu

11. Principy optimalizacie pre vyhladavace a on-page SEO

12. Budovanie spatnych odkazov a linkbuildingove stratégie

13. Tvorba e-mailovych kampani, dizajn, CTA a meranie vykonu

14. Ziskavanie odoberatelov, sprava databazy, segmentacia a automatizacia e-mailov
15. Vyuzitie displejovej reklamy. Ugel, formaty a cielenie reklamy v obsahove;j sieti
16. Reklama vo vyhladavani a tvorba funk&nych textovych kampani

17. Remarketing, personalizacia a optimalizacia PPC kampani

18. Spbsoby ziskavania leadov a uloha pristavacich stranok

19. Analyticke nastroje, zber a vyhodnocovanie dat, reporting.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu
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