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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienkou pristupenia ku skuske je U¢ast na cvi¢eniach a vypracovanie zadani po¢as semestra podla
zadania vyucujuceho.

V pripade individualneho Studijného planu je podmienkou pristupenia k pisomnej skuske nutna minimalne
50 % Ucast na cvic¢eniach a vypracovanie seminarnej prace podla zadania vyucujuceho.

100% zaverecné hodnotenie - 60% pisomna skuska, 409 seminarna praca.

Klasifikacny stupen bude urc¢eny na zaklade stupnice (v %): A (100 - 92), B (91-83),C (82-74),D (73 -
65), E (64 -56), Fx (55 a mene;j).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

Vedomosti: Student ziska vedomosti o zakladnych principoch vyskumu, vyzname a aplikacii datovych
analyz v oblasti turizmu. Ziska prehlad o kvantitativnych a kvalitativnych metodach vyskumu v turizme.
Student sa oboznami s metddami ziskavania a spracovania primarnych a sekundarnych dat, ako aj s
vyznamnymi zdrojovymi databazami v oblasti turizmu. Ziska vedomosti o Statistickych metodach a
nastrojoch na spracovanie a interpretaciu dat v turizme.

Zruénosti: Student predmetu sa nauéi systematicky zbierat, spracovavat a interpretovat data tykajlce sa
turizmu. Student dokaze aplikovat zakladné Statistické metody a ziska schopnost pouzivat softvérove
nastroje na analyzu dat - Excel, XLSTAT.

Profesijne kompetencie: Student nadobudne kompetencie na aplikovanie ziskanych vedomosti v oblasti
turizmu. Bude schopny formulovat odporucania na zaklade analytickych vysledkov. Ziska schopnost
vyuzivat analytické nastroje na podporu strategického rozhodovania v oblasti

turizmu. Student sa naudi pripravovat analytické spravy a prezentacie.

Prenositelne kompetencie: Student predmetu si rozvinie analyticke a kritické myslenie pri praci s datami a



zéroven dokaze riesit problémy a prijimat rozhodnutia na zaklade datovych podkladov. Student si
zdokonali prezentacne a komunikacneé zru€nosti pri prezentacii datovych analyz a ziska skusenosti s
timovou spolupracou pri spracovani a interpretacii dat v oblasti turizmu.

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do analyzy dat v turizme. Vyznam déat v rozhodovacich procesoch v oblasti turizmu. Potreba
vyskumu v turizme.

2. Informacie a turizmus. Primarne a sekundarne data. Zber primarnych a sekundarnych dat.

3. Zdrojove databazy v turizme.

4. Spracovanie a analyza sekundarnych dat. Vyhodnocovanie a vizualizacia sekundarnych dat v turizme.
5. Spracovanie bibliometrickej analyzy vo VOSviewer.

6. Kvalitativny vyskum v turizme. Plan kvalitativneho vyskumu.

7. Metody vyberu a metddu zberu dat. Analyza a moznosti interpretacie kvalitativnych dat. Ukazka
spracovania kvalitativnych dat v programe NVivo.

8. Kvantitativny vyskum v turizme. Metody kvantitativneho vyskumu.

9. Dotaznikovy prieskum ako metoda ziskavania dat v turizme.

10. Kvantitativne Statisticke testy v Exceli a ich vyuzitie v turizme. Kodovanie.

11. Spracovanie, vizualizacia a interpretacia kvantitativnych dat v Exceli.

12. Spracovanie, vizualizacia a interpretacia kvantitativnych dat v Power B.

13. Spracovanie, vizualizacia a interpretacia dat v Statistickom programe XLSTAT.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

Slovensky jazyk

Poznamky

Casova zataz Studenta:

60 hodin, z toho:

kombinované $tudium (P, S, C): 26
samostudium: 13

iné: vypracovanie zadani: 21



