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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienkou pristúpenia ku skúške je 80 % účasť na prednáškach a  80 % účasť na cvičeniach, a 
vypracovanie úloh počas semestra podľa zadania vyučujúceho. 

V prípade individuálneho študijného plánu je podmienkou pristúpenia ku skúške nutná minimálne 50% 
účasť na prednáškach a cvičeniach a 50 % účasť na seminároch a vypracovanie zadaní podľa uváženia 
vyučujúceho. 

100% záverečné hodnotenie – 80% skúška a 20% spracovanie zadaní na cvičeniach. Klasifikačný stupeň 
bude určený na základe stupnice (v%): A (100 – 92), B (91 – 83), C (82 – 74), D (73 – 65), E (64 – 56), Fx (55 
a menej).

Výsledky vzdelávania

Študent po absolvovaní predmetu získa tieto vedomosti, zručnosti, kompetencie: 

Vedomosti: Študent sa z predmetu zorientuje vo vednom odbore a v terminológii v súvislosti s turizmom 
a podstatou inovácií. Študent vie definovať jednotlivé pojmy z oblasti inovačného manažmentu. Pozná 
najdostupnejšie možnosti financovania inovácií v turizme a najnovšie trendy pri tvorbe produktov v 
cieľových miestach. Študent dokáže definovať nevyhnutnosť inovačného procesu a taktiež 
charakterizovať jeho fázy. Študent vie vymedziť jednotlivé typy inovácií, ktoré sú využívané v turizme a v 
hotelierstve (ekologické, organizačné a marketingové) a na základe praktických príkladov rozumie ich 
významu pre turizmus. Študent vie definovať podstatu informačných technológií v turizme, ktoré sú 
nevyhnutné najmä v  hotelierstve, gastronómii, v cestovných kanceláriách, v informačných centrách a  v 
cieľových miestach turizmu. Študent sa vie orientovať v problematike inštitucionálneho rámca riadenia 
inovácií ako aj vo význame spoluprác a partnerstiev pri implementácií inovácií v turizme na Slovensku. 

Zručnosti: Študent dokáže uplatňovať základné princípy riadenia udržateľného turizmu a udržateľného 
rozvoja turizmu v praxi. Je schopný definovať dôležité atribúty na ašpirujúci inovatívny podnik turizmu 
v praxi. Študent je schopný formulovať odporúčania pre podniky turizmu, ktoré sa usilujú inováciami zlepšiť 
svoje podnikanie a zvýšiť tak množstvo návštevníkov a turistov v danom regióne. Študent je schopný 
samostatne zhodnotiť nevyhnutnosti procesu inovovania a vie jasne definovať hlavné znaky inovácií v 
turizme. 



Profesijné kompetencie: Študent je odborne spôsobilý orientovať sa v  širokej škále teoretických 
a praktických poznatkov týkajúcich sa inovácií v  turizme. Študent sa orientuje v nových trendoch, ktoré 
podmieňujú a vo veľkej miere vplývajú na tvorbu produktov turizmu. Študent je schopný odporučiť podniku 
v turizme postupy a možnosti ako vhodne pristupovať k inovačným krokom. Na základe vedomostí 
o finančných možnostiach podpory inovácií, študent má schopnosť navrhnúť reálnemu podniku spôsoby, 
ako postupovať v záujme tvorby inovácií. Študent je odborne spôsobilý získané vedomosti a zručnosti 
uplatniť v praktickej činnosti v turizme a hotelierstve po absolvovaní štúdia. 

Prenositeľné kompetencie: Študent predmetu si osvojí komunikačné zručnosti. Študent je schopný 
pracovať v tímoch a osvojí si techniky organizovania, plánovania a časového manažmentu. Študent si zvýši 
svoju digitálnu gramotnosť a analytické myslenie. Študent nadobudne schopnosť analyzovania a riešenia 
problémov. Študent si osvojí kultivovaný, odborný, písomný i ústny prejav, ktorý následne aplikuje na iných 
predmetoch a zvýši si tak celkovú vzdelanostnú úroveň.

Stručná osnova predmetu

1. Podstata a význam inovácií v turizme. 
2. Riziká a bariéry pri implementácii inovácií v turizme. 
3. Inovačný proces, charakteristika jednotlivých fáz. 
4. Financovanie inovácií v podmienkach Slovenskej republiky. 
5. Produktové inovácie v cieľovom mieste turizmu. 
6. Riadenie organizačných inovácií v podniku turizmu. 
7. Marketingové inovácie a nové formy propagácie využívané v turizme. 
8. Ekologické inovácie pre riadenie udržateľného turizmu. 
9. Digitalizácia a využívanie digitálnych nástrojov v turizme.
10. Spolupráca a partnerstvo pri rozvoji inovácií. 
11. Inštitucionálny a politický rámec podpory inovácií v turizme na Slovensku. 
12. Sociálne inovácie a budovanie značky destinácie v turizme.
13. Inovačný manažment v praxi – prípadové štúdie.
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Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu

Slovenský jazyk

Poznámky

Časová záťaž študenta:
150 hodín, z toho:
kombinované štúdium (P, S, C): 52 
samoštúdium: 46
iné: spracovanie zadaní: 52


