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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienkou pristupenia ku skuske je aktivna ucast na prednaskach a cvi¢eniach a vypracovanie
semestralnych zadani podla stanovenej temy, rozsahu a casoveho harmonogramu.

V pripade individualneho $tudijného planu je podmienkou pristupenia ku skuske minimalne 50 % ucast na
prednaskach a cviCeniach a vypracovanie zadani podla stanovenej téemy, rozsahu a Casoveho
harmonogramu.

100% zaverecné hodnotenie - skuska 60 %, spracovanie zadani na cvi¢eniach 40%. Klasifikacny stupen je
urceny na zaklade stupnice (v %): A (100 - 92), B (91-83), C (82-74),D (73 -65),E (64 -56), Fx (55 a
menej).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

Vedomosti: Student predmetu ziskava zakladny pojmovy aparat z marketingovej teorie, nadobudne
prehlad o interakcii marketingoveho informa¢ného systému a marketingoveho vyskumu, oboznami sa so
zakladnou charakteristikou spotrebitel'skych trhov a modelom nakupnéeho spravania organizacii, Student
je informovany o Strukture marketingoveho a komunika¢ného mixu, vysvetlia sa mu vSeobecne platne
zasady medzinarodneho marketingu a aplikacie procesov marketingoveho auditu v praxi, Student
nadobudne poznatky o etike v marketingu a vztahu marketingu smerom k l'udskej spolo¢nosti.

Zru¢nosti: Student dokaze uplatnovat zakladné zru¢nosti pri marketingovom rozhodovani a vykonavani
jednotlivych marketingovych aktivit podniku, Student je schopny vyuzit metody a techniky
marketingoveého vyskumu, Student je schopny realizovat analyzy zakladnych procesov marketingového
prostredia a nakupneho spravania spotrebitel'ov na trhu kone¢nych spotrebitelov, organizacii a vlad, vie
pracovat so zékladnymi pojmami marketingovej terminoldgie, je schopny aplikovat zruénosti pri
rozhodovani o marketingovom inStrumentariu podniku.

Profesijné kompetencie: Student vie zostavit situa¢nu analyzu podniku a identifikovat konkuren¢nu
vyhodu podniku na trhu, dokaze prezentovat ziskané poznatky marketingovych a komunikac¢nych aktivit a
nastrojov, Student je schopny navrhnut produktovu, cenovd, distribuénu a komunikaénu stratégiu



podniku, ziska schopnosti orientovat sa v novych trendoch marketingovej komunikacie, $tudent je
schopny aplikovat ziskané vedomosti v ramci d'alSich odbornych predmetov v ramci Studia - napr.
Regionalny marketing, Student je pripraveny ziskané vedomosti uplatnit v praktickej ¢innosti po
absolvovani Studia v marketingovom riadeni turistickych atraktivit a hotelov.

Prenositelne kompetencie: Student predmetu si osvoji komunikacne zru¢nosti a komunikacne
kompetencie v interakcii so zakaznikom, dokaZe analyzovat a riesit problémy v ramci vplyvov
marketingoveho prostredia na podnik a zakaznika, nadobudne prezenta¢né kompetencie, digitaline
kompetencie a schopnost pracovat v time, je schopny prijimat rozhodnutia a niest zodpovednost za
realizaciu marketingoveého planu v praxi, dokaze efektivne vyuzivat kreativne techniky pri tvorbe kampani
turistickych atraktivit a hotelov, dokaze riadit komplexné marketingové zadania a vyvodzovat z nich zavery.

Struéna osnova predmetu

1. Zakladne teoreticko-metodologicke vychodiska marketingu.

2. Teorie potrieb aich uplatnenie v marketingu.

3. Nakupne spravanie na trhu konecnych spotrebitelov, organizacii a viadnych trhoch.

4. Proces segmentacie trhu a vyber cielovych skupin zakaznikov.

5. Tvorba marketingoveho informacného systéemu, uvod do marketingoveho vyskumu.

6. Marketingove prostredie podniku a jeho vplyv na marketingove planovanie.

7. Marketingovy mix., produkt, produktove strategie, cena, cenove strategie, distribu¢na politika, vybrane
typy distribu¢nych strategii.

8. Podstata a nastroje marketingovej komunikacie. Marketingova komunikacia na internete.
9. Nastroje rozsireného marketingoveho mixu.

10. Marketingovy audit.

11. Medzinarodny marketing.

12. Etika v marketingu. Spolo¢enska zodpovednost marketingu.

13. Prakticke pripadove Studie a ich aplikacie.

Odporucana literatura

ALIOVA, M. 2003. Efektivny marketing. Praha: Slovart, 2003. 72 s. ISBN 978-80-7145-650-0.

ARMSTRONG, G., KOTLER, Ph., OPRESNIK, M. O. 2019. Marketing: An Introduction. London: Pearson, 2019.
680 s. ISBN 978-12-9229-486-5.

CIBAKOVA, V., BARTAKOVA, G., ROZSA, Z. 2005. Uvod do tedrie marketingu. Bratislava: Merkury, 2005. 164
S.ISBN 978-80-89143-23-7.

FORET, M. 2006. Marketingova komunikéacia. Brno: Computer Press, 2006. 443 s. ISBN 978-80-251-1041-9.
GBUROVA, J., LUKAC, M. 2024. Marketing. Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2024, 164 s. ISBN 978-80-
572-0475-6.

KARLICEK, M. akol. 2018. Zaklady marketingu. Praha: Grada, 2018.288 s. 978-80-2475-869-5.

KUPEC, V. 2021. Audit essentials. Praha: Vysoka Skola finan¢ni a spravni, 2021. 110 s. ISBN: 978-80-7408-
210-8.

KUPEC, V., PISAR, P., LUKAC, M., PAJTINKOVA BARTAKOVA, G. 2021. Conceptual comparison of internal
audit and internal control in the marketing environment. In: Sustainability. Roc. 13, €. 12.1-18. ISSN 2071-
1050.

KOTLER, Ph. 2013. Marketing Management. Praha: Grada Publishing, 2013. 816 s. ISBN 978-80-247-4150-5.
KUMAR, N. 2008. Marketing jako stratégie vedouci k uspéchu. Praha: Grada Publishing, 2008. 240 s. ISBN
978-80-247-2439-3.

LUKAC, M. akol. 2021. Potential of marketing communication as a sustainability tool in the context of
castle museums. In: Sustainability. RoC. 13, €. 15, 2021, s. 1-16. ISSN 2071-1050.

MATUS, J., DURKOVA, K. 2012. Moderny marketing. Trnava: FMK UCM v Trnave, 2012. 272 s. ISBN 978-83-
7729-184-9.



PRIKRYLOVA, J., JAHODOVA, H. 2010. Moderni marketingova komunikace. Praha: Grada, 2010. 303 s. ISBN
978-80-2473-622-8.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

Slovensky jazyk

Poznamky

Casova zataz Studenta:

150 hodin, z toho:

kombinované studium (P, S, C): 52
samostudium: 46

iné: spracovanie zadani: 52



