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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienkou pristupenia ku skuske je aktivna Uc¢ast na prednaskach a cviceniach a vypracovanie zadani na
zvolene témy pocas semestra, a to podla zadania vyucujuceho.

V pripade individualneho studijného planu je podmienkou pristupenia k pisomnej skuske nutna minimalne
50 % ucast na prednaskach a cvi¢eniach a vypracovanie zadani na zvolené témy, a to podl'a zadania
vyucujuceho a odovzdat vypracované zadania do vopred stanoveného terminu.

100% zaverecné hodnotenie - 80% pisomna skuska, 20% spracovanie zadani. Klasifikacny stupen je
urceny na zaklade stupnice (v %): A (100 - 92), B (91-83), C (82-74),D (73 -65),E (64 -56), Fx (55 a
menej).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

Vedomosti: Student si osvoji zakladny pojmovy aparat suvisiaci s regidonom, regionalnym rozvojom,
regionalnou politikou a jej nastrojmi, ako aj so Specifikami regionalneho marketingu. Ziska vedomosti o
typoldgii miest a regionov, ako aj o roznych typoch aktérov, ktori zohravaju ulohu v procese
marketingoveho riadenia regionov. Porozumie pri¢inam vzniku regionalneho marketingu, jeho vyvojovym
tendenciam a podmienkam, ktore ovplyvhiuju jeho implementaciu v réznych vyssich uzemnych celkoch a
turistickych regionoch. Tiez nadobudne znalosti aj v oblasti tvorby regionalnych marketingovych strategii,
ich indtitucionalizacie a vplyvu marketingového prostredia na efektivnost marketingovych aktivit v regione.

Zruénosti: Student bude schopny samostatne analyzovat marketingové prostredie konkrétneho regionu a
identifikovat kl'ucovych aktérov, ktori sa podielaju na jeho rozvoji a prezentacii. Dokaze vytvorit zakladny
navrh regionalnej marketingovej stratégie, vratane vhodného vyuzitia nastrojov marketingoveho mixu,
Specifickych pre vyssie Uzemné celky a regiony turizmu. Zvlddne definovat a popisat produkty a sluzby
miest, obci a samospravnych krajov z pohladu ich hodnoty pre obyvatelov aj navstevnikov regionu.
Prakticky aplikuje ziskané poznatky pri hodnoteni regionalnych disparit v ramci Slovenska a pri navrhovani
moznosti vyuzitia smart technologii v regionoch orientovanych na turizmus.

Profesijné kompetencie: Student je odborne sposobily pre zastavanie prace referenta na samospravnom



organe, Student ziska schopnosti orientéacie v Sirokej Skale teoretickych pristupov k rieSeniu praktickych
otazok, tykajucich sarealneho hodnotenia situacie regionu a navrhovania moznych marketingovych
rieseni, je pripraveny ziskané vedomosti uplatnit v praktickej ¢innosti po absolvovani Studia napriklad ako
spolutvorca strategického planu regionalneho rozvoja.

Prenositelné kompetencie: Student si osvoji komunika&né zru¢nosti v rdmci prezentécii seminarnych
projektov, analyticke schopnosti pri hodnoteni silnych a slabych stranok, prilezitosti a ohrozeni v ramci
regionu, dokaze efektivne vyuzivat kreativne techniky, ktoré mu umoznuju nastroje marketingového mixu
regionu, dokaze kultivovane vyjadrovat svoj nazor podporeny argumentami, flexibilne prenodnocovat
meniacu sa situaciu.

Struéna osnova predmetu

1. Vymedzenie zakladnych pojmov - region, regionalny rozvoj, regionalna politika a jej nastroje, regionalny
marketing.

2. Region ako predmet marketingoveho skimania, typoldgia miest a regionov, akteéri regionalneho
marketingu.

3. Pric¢iny vzniku regionalneho marketingu. Podmienky uplathovania regionalneho marketingu.

4. Proces tvorby regionalneho marketingu.

5. Institucionalizacia regionalneho marketingu. Marketingove prostredie regionu.

6. Tvorba a realizacia regionalnej marketingovej strategie.

7. Nastroje marketingoveho mixu v regionalnom marketingu.

8. Produkty a sluzby samospravnych krajov a regionov turizmu.

9. Specifika marketingovej komunikécie v regionoch.

10. Tvorba identity regionu.

11. Regionalne disparity v turistickych regionoch Slovenska.

12. Vyuzitie smart technolégii v regionoch turizmu.

13. Prakticke pripadove Studie a ich aplikacie.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

Slovensky jazyk

Poznamky

Casova zataz Studenta:

150 hodin, z toho:

kombinované studium (P, S, C): 52
samostudium: 46

iné: spracovanie zadani: 52



