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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienkou pristupenia ku skuske je U¢ast na prednaskach a cvi¢eniach a vypracovanie zadania poc¢as
semestra podla zadania vyucujuceho.

V pripade individualneho studijného planu je podmienkou pristupenia k pisomnej skuske nutna minimalne
50 % Ucast na prednaskach a cvic¢eniach a vypracovanie zadani podl'a zadania vyuc¢ujuceho.

Odovzdanie semestralnej prace v stanovenom termine, mieste, forme, rozsahu a obsahu podla zadania
(zameranie témy projektu musi byt v kontexte obsahu vyuky preberanej v druhom semestri Studia).

Miera zapocitania priebezneho hodnotenia: fyzicka realizacia konkrétneho projektu: 50%, sprava z
projektu 50%.

Klasifikacny stupen bude urc¢eny na zaklade stupnice (v %): A (100 - 92), B (91-83),C (82-74),D (73 -
65), E (64 - 56), Fx (55 a mene;j).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

Vedomosti: Student ziska Specifické vedomosti z oblasti planovania, organizacie a realizacie
marketingovych podujati rézneho rozsahu. Osvoiji si teoreticke vychodiska event marketingu, jeho miesto
v ramci marketingového mixu a vyznam pri budovani znacky a vztahov so zakaznikmi.

Zruénosti: Student bude schopny samostatne a kreativne naplanovat, pripravit a zrealizovat podujatie s
cielom efektivne komunikovat marketingové posolstvo. Zvladne identifikovat cielove skupiny, definovat
ciele eventu, zostavit harmonogram a rozpocet, zabezpecit potrebné zdroje a spolupracu s partnermi.
Osvoji si prakticke zru¢nosti v oblasti projektoveho manazmentu, timovej spoluprace a prezenta¢nych
technik. Bude schopny vyhodnotit Uspesnost podujatia pomocou vhodnych analytickych nastrojov.

Profesijné kompetencie: Student bude odborne spésobily planovat a riadit marketingové podujatia v
réznych oblastiach praxe - najma v turizme, kulture, sluzbach a firemnej komunikacii. Dokaze flexibilne
reagovat na nepredvidané situacie pocas realizacie eventu a prijimat efektivne rozhodnutia. Ziska



schopnost prepojit marketingoveé ciele s konkrétnym formatom podujatia a zabezpecit jeho sulad s
identitou a hodnotami zadavatela.

Prenositelné kompetencie: Student bude schopny samostatne alebo v time koncepéne pracovat, prevziat
zodpovednost za jednotliveé fazy projektu, komunikovat naprie¢ oddeleniami alebo s externymi partnermia
prezentovat vysledky prace pred odbornym publikom. Osvoji si zru¢nosti aplikovatelne aj v inych
oblastiach marketingu a manazmentu.

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do event marketingu, typoldgia eventov, Uloha podujati v marketingovej komunikécii.
2. Brainstorming a vyber témy/konceptu eventu podla zadania a cielovej skupiny.

3. Prieskum (resers) trhu a inSpiracii - pripadové studie Uspesnych eventov.

4. Navrh zakladneho konceptu podujatia - ciele, cielova skupina, format, miesto, ¢as.
5. Kontrola rozpracovanostil. - spatna vazba k navrhu konceptu.

6. Planovanie zdrojov - rozpocet, ludske zdroje, logistika, komunikéacia a propagacia.
7.Kontrola rozpracovanosti Il. - kontrola planovacich dokumentov a komunikacie.

8. Priprava vizualnej a komunikacnej identity eventu - marketingove nastroje v praxi.
9. Prezentovanie detailneho planu realizacie podujatia | - timova prezentacia.

10. Prezentovanie detailného planu realizacie podujatia Il - individualne doplnenia.

11. Realizacia eventu v praxi - organizacne zabezpecenie.

12. Realizacia eventu v praxi - realizacne zabezpecenie.

13. Spracovanie hodnotiacej spravy z eventu a navrhy na zlepsenie do buducnosti.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

Slovensky jazyk

Poznamky

Casova zataz Studenta:

75 hodin, z toho:

kombinované studium (P, S, C): 20

samostudium: 16

iné: priprava a vypracovanie semestralneho projektu (zadani): 39



