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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienkou pristupenia ku skuske je 80 % ucast na prednaskach a 80 % ucast na cvi¢eniach a
vypracovanie uloh po¢as semestra podla zadania vyucujuceho.

V pripade individualneho studijného planu je podmienkou pristupenia ku skuske nutna minimalne 50%
Ucast na prednaskach a cvi¢eniach a vypracovanie zadani podla uvazenia vyucujuceho.

100% zaverecne hodnotenie - 60% skuska, spracovanie zadani na cvi¢eniach 40%. Klasifikacny stupen
bude urceny na zaklade stupnice (v%): A (100 - 92), B (91-83), C (82-74),D (73-65), E (64 -56), Fx (55
amenej).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zru€nosti, kompetencie:

Vedomosti: Student sa z predmetu zorientuje vo vednom odbore a v terminoldgii v suvislosti

s balneoldgiou a podstatou zdravotného turizmu. Student vie definovat jednotlivé pojmy z oblasti
kupelného turizmu a dokaze definovat wellness a rekreacny turizmus a taktiez charakterizovat fungovanie
podnikov v kipelnom turizme. Student vie vymedzit jednotlivé typy minerainych vod so zretefom na
termalne lieCiveé pramene a termalne kupaliska. Rozumie podstate geoturistiky v kipelnom turizme ana
zaklade praktickych prikladov rozumie ich vyznamu pre turizmus. Student poznéa najdostupnej$ie moznosti
marketingovych nastrojov vyuzivanych v kupelnom turizme a najnovsie trendy pri tvorbe kupelnych
produktov.

Zruénosti: Student dokaze uplatriovat zakladné principy riadenia kipelného turizmu na Slovensku v praxi.
Je schopny definovat délezité atributy na adpirujuci inovativny podnik kipelného turizmu v praxi. Student
je schopny formulovat odporucania pre kipelné podniky turizmu, ktoré sa usiluju marketingovymi
nastrojmi zlepsit svoje podnikanie a zvysit tak mnoZstvo svojich navstevnikov a turistov. Student je
schopny samostatne zhodnotit nevyhnutnost rozvijat kupelné podniky a vie jasne definovat hlavné znaky
kdpelného turizmu.

Profesijné kompetencie: Student je odborne spdsobily orientovat sa v Sirokej Skale teoretickych
a praktickych poznatkov tykajucich sa balneoldgie a zdravotného turizmu. Student sa orientuje v novych
marketingovych trendoch, ktoré vplyvaju na tvorbu produktov kipelného turizmu. Student je



schopny odporucit podniku v kiipelnom turizme postupy a moznosti ako vhodne pristupovat k budovaniu
konkurencieschopnosti. Student je odborne sposobily ziskané vedomosti a zruénosti uplatnit v praktickej
¢innosti v turizme a hotelierstve po absolvovani Studia.

Prenositelné kompetencie: Student predmetu si osvoji komunikaéné zruénosti. Student je schopny
pracovat v timoch a osvoiji si techniky organizovania, planovania a ¢asového manazmentu. Student si zvysi
svoju digitalnu gramotnost a analytické myslenie. Student nadobudne schopnost analyzovania a rieSenia
problémov. Student si osvoji kultivovany, odborny, pisomny i Ustny prejav, ktory nasledne aplikuje nainych
predmetoch a zvysi si tak celkovu vzdelanostnu Uroven.

Stru¢na osnova predmetu

1. Podstata a vyznam zdravotného turizmu, vyvoj zdravotneého turizmu na Slovensku, typologia
zdravotneho turizmu.

2. Akteri zdravotneho turizmu, ich postavenie a kompetencie.

3. Vyznam balneologie v zdravotnom turizme.

4. Charakteristika a podstata kipelného turizmu.

5. Postavenie kupelnych miest na Slovensku.

6. Wellness a rekreacny turizmus.

7. Fungovanie SPA, wellness a akvaparkov na Slovensku.

8. LieCive mineralne a termalne pramene, fungovanie kupelov a termalnych kupalisk na Slovensku.
9. Vyznam geoturistiky v kipelnom turizme.

10. Nove trendy vyuzivane v zdravotnom turizme.

11. Marketing a marketingove nastroje implementovane v zdravotnom turizme.

12. Digitalny marketing v zdravotnom turizme.

13. Kupelny turizmus v praxi.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu
Slovensky jazyk

Poznamky

Casova zataz Studenta:

90 hodin, z toho:

kombinované $tudium (P, S, C): 39
samostudium: 21

iné: spracovanie uloh (zadani): 30



