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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student moze ziskat spolu 100 bodov (100 %). 80 % hodnotenia tvori aktivne zapojenie do praktickych
aktivit predmetu, najma planovania, pripravy, realizacie, koordinacie a vyhodnocovania audiovizualneho a
digitalneho obsahu, ziveho vysielania, relacii, reportazi, obsahovych a komunikacnych vystupov alebo
medialnych a komunitnych aktivit. Akceptované su rozne formy zapojenia Studenta podla charakteru
realizovanej aktivity, najma v oblasti moderovania, komentovania, produkcie, technického zabezpecenia,
tvorby obsahu, komunikéacie, koordinacie alebo organizacie. 20 % hodnotenia tvori aktivna u¢ast na
teoretickej Casti vyucby, workshopoch a praktickych cviCeniach. Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi
Student ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo 100).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100-92=A;91-83=B;82-74=C;73-65=D; 64 - 56 = E; 55 a menej
= FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
1) Teoretické zazemie (vedomosti):

- rozumie principom strategickeho planovania, tvorby, produkcie a vyhodnocovania audiovizualneho a
digitalneho obsahu,

- pozna principy koncepé&nej pripravy a realizacie roznych audiovizualnych a digitalnych formatov,

- rozumie technickym, obsahovym, produkénym a organizacnym aspektom audiovizualnej tvorby,

- pozna principy dramaturgie, obsahovej stratégie a koordinacie tvoriveho a produkéného procesu,

- rozumie principom strategickej komunikacie s publikom, jeho aktivizacie a prace so spatnou vazbou,
- pozna principy dlhodobého budovania, rozvoja a udrziavania komunit,

- rozumie principom hodnotenia efektivnosti obsahu, komunikacie a komunitnych aktivit.

2) Praktické zazemie (zru¢nosti):
- dokaze samostatne koncepcne navrhovat, planovat a realizovat audiovizualny a digitalny obsanh,

- dokéaze koordinovat technické, obsahoveé, produkéné a organizacné ¢innosti pri realizacii medialnych a
komunitnych aktivit,



- dokaze vytvorit a realizovat obsahovu a dramaturgicku koncepciu roznych audiovizualnych a digitalnych
formatov,

- dokéaze planovat a koordinovat komunikaciu s publikom s ohfadom na stanovené komunikac¢né ciele a
cielovu skupinu,

- dokaze navrhovat a aplikovat postupy na budovanie, aktivizaciu a dlhodoby rozvoj komunity,

- dokaze pracovat so spatnou vazbou a vyuzivat ju pri optimalizacii obsahu a komunikacie,

- dokaze samostatne planovat, organizovat a koordinovat medialne, komunitné alebo fakultné aktivity,

- dokaze vyhodnocovat vysledky realizovanych aktivit a formulovat odporucania na ich dal$i rozvoj.

3) Kompetencie:

- je schopny samostatne a zodpovedne riadit vybrané ¢asti tvorivého, produkéného alebo komunitného
procesu,

- dokaze prevziat zodpovednost za koordinaciu timovej spoluprace pri realizacii medialnych a komunitnych
aktivit,

- dokaze efektivne komunikovat a spolupracovat s ¢lenmi timu, uc¢astnikmi, partnermi a publikom,

- dokaze prijimat rozhodnutia a riesit obsahové, technické, komunikaéné a organiza¢né situacie,

- je schopny prispdsobit obsahovu a komunikacnu stratégiu cielovej skupine, Uc¢elu a charakteru komunity,
- dokaze kriticky vyhodnocovat vysledky vlastnej a timovej ¢innosti a vyuzivat ich pri d'alSom planovani,

- je schopny samostatne a tvorivo navrhovat, realizovat a vyhodnocovat medialne a komunitné projekty.

Struéna osnova predmetu

- Strategicke a koncepéne planovanie audiovizualneho a digitalneho obsahu.
- Navrh a realizacia audiovizualnych a digitalnych formatov.

- Technicke a produkéné zabezpecenie medialnej tvorby.

- Obsahova a dramaturgicka koncepcia medialnych vystupov.

- Moderovanie a strategicka komunikacia s publikom.

- Koordinacia tvoriveho, technického, produkéného a organizacneho procesu.
- Tvorba a realizacia obsahovej a komunikacnej strategie.

- DIhodobe budovanie, rozvoj a aktivizacia komunity.

- Praca so spatnou vézbou a vyhodnocovanie obsahu a komunitnych aktivit.

- Samostatne planovanie, organizacia, koordinacia a vyhodnocovanie medialnych, komunitnych a
fakultnych aktivit.

Sylabus predmetu

Predmet je zamerany na samostatne a koncepcneé planovanie, realizaciu, koordinaciu a vyhodnocovanie
audiovizualneho a digitalneho obsahu a komunitnych aktivit. Pozornost venuje obsahovej a dramaturgickej
koncepcii, technickemu a produkénému zabezpeceniu, koordinacii tvoriveho procesu a strategickej
komunikacii s publikom. Su¢astou predmetu je tvorba a realizacia obsahovej a komunikacnej stratégie,
dihodobé budovanie a rozvoj komunity, praca so spatnou vazbou a vyhodnocovanie vysledkov. Prakticka
¢ast umoznuje Studentom samostatne navrhovat, organizovat, koordinovat a vyhodnocovat medialne,
komunitné a fakultné aktivity a preberat zodpovednost za ich obsahovu, technicku, produkénu alebo
organizacnu realizaciu.
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