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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienkou absolvovania kurzu je splnenie troch kriterii:

1. Aktivna Ucast na prednaskach (prednasky = akceptované maximalne 2 neucasti - kazda neucast navyse
znamena pre Studenta/ Studentku spracovanie zadania na vybranu tému odkonzultovanu s vyucéujucim).
2.Na konci semestra kazdy Student odovzda dve semestralne zadania. V dennej forme Studia Studenti/
Studentky prezentuju semestralne zadania na konci semestra. (V pripade externej formy posielaju 2
nahravané powerpointové prezentacie so zvukovym zaznamom k vybranej téme schvalenej vyucujucim).
Zadania su podmienkou pre pripustenie k pisomnej skuske v kazdej forme Studia.

3. Nasledne absolvovanie zaverecnej pisomnej skusky.

Pocas semestra su Studenti/ Studentky povinni pInit pokyny k nasledujucim prednaskam. Zaverecna
skuska je pisomna (otvorené otazky) a na Uspesné absolvovanie je potrebnych minimalne 56 % na znamku
E. Pre pripustenie ku skuske musi kazdy Student spinit vys$sie uvedené kritéria.

Rozdiel pre dennu a externu formu Studia je ten, Ze pri dennej forme sa semestralne zadania prezentuju
prezencne, pri externej forme sa posielaju vyucujucemu.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent/ Studentka absolvovat semestralne zadania a pri
zaverecnej pisomnej skuske splinit minimalne 56 % bodovu hranicu.

Klasifikacny stupen bude urc¢eny na zaklade stupnice (v %):
A (100-92),B (91-83),C (82-74),D (73-65), E (64 - 56), Fx (55 amenej).

Vysledky vzdelavania

Studenti absolvovanim predmetu ziskava nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

Vedomosti:

Studenti nadobudaju praktické vedomosti v poznani politického marketingu v praxi na konkrétnych
prikladoch zo slovenského a zahrani¢ného prostredia. U¢ia sa analyzovat a kriticky argumentovat
pozitivne a negativne stratégie politickych stran a kandidatov v réznych typoch volieb. U¢ia sa navzajom,
pretozZe priklady z praxe prezentuju skupinovo a diskutuju o réznych moznostiach aplikacie teoretickych
poznatkov na realne fungovanie politickeého marketingu.

Zrucnosti:
Podstatnymi zru¢nostami su schopnost odosobnit sa od analyzovanych prikladov z praxe, kriticky a na



zaklade dat expertne hodnotit Uspesnost a neuspesnost réznych druhov politického marketingu, ucia sa
diskutovat a argumentovat, samostatne hodnotit politické programy a predikovat uspesnost politickych
kampani, taktieZ vedia vysvetlit laicky aj expertne teoretické poznatky o politickom marketingu v prepojeni
na prax.

Profesijné kompetencie:

Studenti nadobudaju kompetencie k zostaveniu prvkov podstatnych pre Uspesnost politickych kampani,
vedia v buducnosti vyuzit svoje znalosti a zrué¢nosti z predmetu na asistenénych poziciach pri politickych
kampaniach kandidatov ¢i politickych stran, ziskavaju kompetencie v expertnom (odbornom) hodnoteni
politického marketingu, zrué¢nosti a vedomosti vedia uplatnit ako v sukromnom aj verejnom sektore.

Prenositelne kompetencie:

Schopnost diskutovat, analyzovat, hodnotit/ evaluovat, predmet podporuje kreativitu a originalitu a
podporuje vlastneé pochopenie a analyzu politickeho marketingu z realnych prikladov z praxe, predmet
vedie aj k inym zru¢nostiam ako su rozvoj digitalnych schopnosti, rozvoj kultivovaného prejavu, pruznost v
mysleni a hodnoteni politického marketingu, komunikacné zruénosti a vlastna sebarealizacia a priebojnost.

Struéna osnova predmetu

1. Charakteristika predmetu a pokyny k absolvovaniu

2. Uvod do tedrie politického marketingu

3. Historicky vyvoj politického marketingu

4. Permanentna kampan a proces vladnutia: éra konzultantov
5. Metody a postupy politickych lidrov v politickom marketingu
6. Politicka propagacia a politicka reklama (diskusia k vybranym pripadom)
7. Lobing ako strategia presadzovania skupinovych zaujmov
8. Lees-Marshment model politického marketingu (LM model)
9. Model politickeho marketingu podla Bruca |. Newmana

10. Prezentovanie semestralnych prac (1. ¢ast)

11. Prezentovanie semestralnych prac (2. ¢ast)

12. Rekapitulacia kurzu a semestralnych zadani

Sylabus predmetu
PREDNASKY:

UVOD DO TEORIE POLITICKEHO MARKETINGU

Opis prednasky:

Prednaska je celkovym Uvodom do predmetu, pri¢om pozostava z viacerych ¢asti. Studenti sa naucia
pochopit vyznam volieb a volebnych kampani, budu vediet definovat kandidatov (politickych), na
prikladoch je uvadzana terminologia politickeho marketingu pre pochopenie zakladnych pojmov a na
prednaske su vysvetlene rozdielnosti a podobnosti medzi politickym marketingom a marketingom
biznisovym.

Prioritna literatura:

JABLONSKI, A. W. a kol. Politicky marketing: Uvod do tedrie a praxe. Brno: Barrister a Principal, 2006. ISBN
80-7364-011-2.

HISTORICKY VYVOJ POLITICKEHO MARKETINGU

Opis prednasky:



Prednaska definuje podrobny historicky vyvoj od staroveku a prvopociatky politickeho marketingu az po
sucasnu dobu. Studenti sa naucia zaradit vznik politickych kandidatov a kampani, na prednaske je
vysvetlené, ako knihtla¢ ovplyvnila (volebné) kampane, predstavené su aj priklady praxe USA a konkrétne
era novin, rozhlasu a moderna éra.

Prioritna literatura:

JABLONSKI, A. W. a kol. Politicky marketing: Uvod do tedrie a praxe. Brno: Barrister a Principal, 2006. ISBN
80-7364-011-2.

SARADIN, P. Politické kampané, volby a politicky marketing. Olomouc: Periplum, 2007. ISBN 978-80-86624-
36-5.

PERMANENTNA KAMPAN A PROCES VLADNUTIA: ERA KONZULTANTOV

Opis prednasky:

Prednaska pozostava z diskusie o réznych typoch volieb az po vznik tzv. pretrvavajucich, resp.
permanentnych kampani. Studentom je prezentovany tzv. (ne)zaujem o volby, vznik permanentnych
kampani a definovaneé su taktiez hlavné rysy a dévody ich vzniku vysvetlenée na jednotlivych prikladoch z
praxe.

Prioritna literatura:
SARADIN, P. Politické kampané, volby a politicky marketing. Olomouc: Periplum, 2007. ISBN 978-80-86624-
36-5.

METODY A POSTUPY POLITICKYCH LIDROV V POLITICKOM MARKETINGU

Opis prednasky:

Studenti vedia po prednaske zadefinovat skimané subjekty politickej komunikacie v politickom
marketingu. TaktieZ sa naucia rozoznavat rézne metddy/ postupy politickych lidrov a na konkrétnych
prikladoch z praxe vedia pochopit fungovanie politickych lidrov z réznych krajin sveta.

Prioritna literatura:

MATUSKOVA, A. Politicky marketing a eské politické strany. Brno: Masarykova univerzita, Mezinarodni
politologicky ustav, 2010. ISBN 978-80-210-5169-0.

STEDRON, B. - POTUCEK, M. - PROROK, V. - LANDOVSKY, J. - RIHA, D. a kol. Politika a politicky marketing.
Praha: C. H. Beck, 2013.ISBN 978-80-7400-448-3.

POLITICKA PROPAGACIA A POLITICKA REKLAMA (DISKUSIA K VYBRANYM PRIPADOM)

Opis prednasky:

Prednaska je venovana diskusii 0 vybranych prikladoch z praxe od Studentov, s ktorymi sa diskutuje o
nastaveni semestralnych zadani, o tom, ako chcu prepojit teoretickeé znalosti s praktickymi prikladmi z
praxe a prednaska je venovana aj odbornym radam od vyucujuceho, ako nastavit semestralne zadania.

Prioritna literatura:

JABLONSKI, A. W. a kol. Politicky marketing: Uvod do tedrie a praxe. Brno: Barrister a Principal, 2006. ISBN
80-7364-011-2.

MATUSKOVA, A. Politicky marketing a eské politické strany. Brno: Masarykova univerzita, Mezinarodni
politologicky ustav, 2010. ISBN 978-80-210-5169-0.

STEDRON, B. - POTUCEK, M. - PROROK, V. - LANDOVSKY, J. - RIHA, D. a kol. Politika a politicky marketing.
Praha: C. H. Beck, 2013. ISBN 978-80-7400-448-3.



SARADIN, P. Politické kampané, volby a politicky marketing. Olomouc: Periplum, 2007. ISBN 978-80-86624-
36-5.

LOBING AKO STRATEGIA PRESADZOVANIA SKUPINOVYCH ZAUJMOV

Opis prednasky:

Prednaska slUzi na pochopenie Ulohy lobingu s prepojenim na politicky marketing. Studenti sa naucia
charakterizovat lobing a jeho historicky vyvoj, taktiez suim prezentované rézne druhy lobingu, nastroje a
ciele profesionalnych lobistov a prezentovane taktiez jednotlive priklady z praxe pre lepSie pochopenie
temy.

Prioritna literatura:

JABLONSKI, A. W. a kol. Politicky marketing: Uvod do tedrie a praxe. Brno: Barrister a Principal, 2006. ISBN
80-7364-011-2.

STEDRON, B. - POTUCEK, M. - PROROK, V. - LANDOVSKY, J. - RiHA, D. a kol. Politika a politicky marketing.
Praha: C. H. Beck, 2013. ISBN 978-80-7400-448-3.

LEES-MARSHMENT MODEL POLITICKEHO MARKETINGU (LM MODEL)

Opis prednasky:

Prednaska je venovana konkrétnemu modelu politického marketingu. Studenti vedia po prednaske
definovat charakteristické znaky vybraného modelu, taktiez vedia zaradit politické strany do kategorii:
stran orientovanych na produkt, stran orientovanych na predaj a trzne orientovane strany. Prednaska je
taktiez uvadzana na réznych prikladoch zo slovenskej a zahrani¢nej praxe.

Prioritna literatura:
MATUSKOVA, A. Politicky marketing a éeské politické strany. Brno: Masarykova univerzita, Mezinarodni
politologicky ustav, 2010. ISBN 978-80-210-5169-0.

MODEL POLITICKEHO MARKETINGU PODI'A BRUCA |. NEWMANA

Opis prednasky:

Prednaska pozostava z charakteristiky a praktickeho uplatnenia modelu politickeho marketingu od B.
Newmana. Studenti sa naucia charakterizovat model, na jednotlivych znakoch taktiez definovat a zaradit
existujuce politickeé strany a kandidatov do jednotlivych druhov, ktoré model aplikuje v praxi.

Prioritna literatura:

MATUSKOVA, A. Politicky marketing a eské politické strany. Brno: Masarykova univerzita, Mezinarodni
politologicky Ustav, 2010. ISBN 978-80-210-5169-0.

PREZENTOVANIE SEMESTRALNYCH ZADAN; (1. CAST)

Opis prednasky:
Prednaska je venovana prezentovaniu vybranych semestralnych prac Studentov. Prezentacny den €. 1.

PREZENTOVANIE SEMESTRALNYCH ZADANI (2. CAST)

Opis prednasky:
Prednaska je venovana prezentovaniu vybranych semestralnych prac Studentov. Prezentacny den €. 2.



Odporucana literatura

JABLONSKI, A. W. a kol. Politicky marketing: Uvod do tedrie a praxe. Brno: Barrister a Principal, 2006. ISBN
80-7364-011-2.

MATUSKOVA, A. Politicky marketing a eské politické strany. Brno: Masarykova univerzita, Mezinarodni
politologicky ustav, 2010. ISBN 978-80-210-5169-0.

NORRIS, P. Political parties and democracy in theoretical and practical perspectives. Development in party
communications. Washington, DC: NDI, 2005.

SARADIN, P. Politické kampané, volby a politicky marketing. Olomouc: Periplum, 2007. ISBN 978-80-86624-
36-5.

STEDRON, B. - POTUCEK, M. - PROROK, V. - LANDOVSKY, J. - RIHA, D. a kol. Politika a politicky marketing.
Praha: C. H. Beck, 2013. ISBN 978-80-7400-448-3.

+vybraneé ¢lanky k jednotlivym zadaniam.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky, Cesky, anglicky

Poznamky

Rozsah, Struktura a obsah povinnych semestralnych zadani budu $tudentom/ Studentkam oznamené v
priebehu semestra. Studenti mézu navrhnut viastné témy, ktoré musia byt v jednotlivych pripadoch
odkonzultované a schvalené vyucujucim.



