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Podmienky na absolvovanie predmetu

– 50% hodnotenie – maximálne sto bodov. 
- 1. prezentácia: 50bodov (resp. 25% zo celkového hodnotenia)
- 2. prezentácia: 50 bodov (resp. 25 % zo celkového hodnotenia)
Úspešné absolvovanie písomného testu – 50 % hodnotenia – maximálne 100 bodov. Spolu maximálne 200 
bodov (100 %):
- 50% priebežné hodnotenie: maximálne 100 bodov
- 50% absolvovanie testu: maximálne 100 bodov
Hodnotenie je udelené nasledovne: 
A 100-92 % (výborné výsledky s minimálnymi chybami) 
B 91-83% (veľmi dobré výsledky s niekoľkými chybami) 
C 82-74% (priemerné výsledky s väčším počtom chýb) 
D 73-65% (uspokojivé výsledky so značnými nedostatkami) 
E 64 – 56 % (dostupné výsledky so splnením minimálnych kritérií) 
FX 55 – 0 % (vyžaduje sa opakovanie skúšky alebo kurzu)

Výsledky vzdelávania

Študent po absolvovaní predmetu získa tieto vedomosti, zručnosti, kompetencie: Vedomosti: 
# študent sa oboznámi s problematikou politickej komunikácie a médií,
# študent získa vedomosti a prehľad o terminologických a definičných prístupoch v problematike, 
teoretických a konceptuálnych rámcoch v problematike
# študent sa oboznámi so kľúčovými aspektmi vzniku, vývoja a aktuálnych trendoch v politickej 
komunikácií, profesionalizáciou a efektmi politickej komunikácie,
# študent získa prehľad o formách manipulácie a objektivite v masmédiách, súčasnej legislatívnej úprave 
politickej kampane – politickej komunikácie
# študent nadobudne odborné vedomosti o politickej komunikácií v prostredí internetu – webových 
stránkach, blogoch a sociálnych sieťach
Zručnosti: 
# študent porozumie súvislostiam a prvkom v politickej komunikácií v prepojení s ideologickým kontextom 
politických strán a ich predstaviteľov 
# študent rozume úlohe používania politickej komunikácií v médiách, mediálnych výstupov a na rôznych 
platformách, 
# študent je schopný samostatne zhodnotiť aspekty politickej komunikácie: napr. 



účel, efektívnosť, nastavenie, na základe dostupných analytických rámcov/konceptov na ich zhodnotenie 
# študent je schopný identifikovať formy, prístupy a nástroje používané v politickej komunikácií. 
# študent je schopný identifikovať rôzne formy aktérov, ktorí sa objavujú v politickej 
komunikácií 

Profesijné kompetencie: 
# študent vie aplikovať diskutované analytické rámce na vybrané subjekty aktérov pôsobiacich v 
straníckom systéme a hodnotiť kvalitu politickej komunikácie, 
# študent je schopný identifikovať myšlienkové a ideologické prvky nachádzajúce sa v politickej 
komunikácií v nadväznosti na predmety Politické strany a stranícke systémy alebo Politické ideológie. 
# študent je schopný odborne poskytovať stanoviská k politickej komunikácií 
# študent je schopný vytvárať analýzy hodnotiace rôzne aspekty a prvky nachádzajúce sa v politickej 
komunikácií 
# študent je schopný na príkladov prezentácií politikov a politických strán prepájať teoretické vedomosti v 
praxi 
# študent je schopný aplikovať tieto vedomosti v rámci ďalších odborných predmetov v rámci štúdia napr. 
pri predmetoch Manažment politických organizácií, Nástroje verejnej politiky, Politický marketing, a iné. 
Prenositeľné kompetencie: 
• Organizovanie a plánovanie práce; 
• Schopnosť prijímať rozhodnutia a niesť zodpovednosť; 
• Strategické a koncepčné myslenie; 
• Analytické myslenie; 
• Kreativita; 
• Komunikačné kompetencie; 
• Občianske kompetencie; 
• Digitálna gramotnosť; 
• Kritické myslenie 
• Myslenie orientované na problém – identifikovanie a riešenie 
• Tímová práca; 
• Analyzovanie a riešenie problémov; 
• Kultivovaný a odborný písomný i ústny prejav; 
• Pružnosť v myslení (adaptabilita, flexibilita, improvizačné spôsobilosti).

Stručná osnova predmetu

1. Čo je politická komunikácia? - objasnenie podstaty politickej komunikácie, definície a prístupy, syntézu 
pohľadov na komunikáciu, charakter politickej komunikácie, vznik a genéza politickej komunikácie, model 
politickej komunikácie 
2. Vznik a súčasnosť politickej komunikácie - schémy politickej komunikácie, súčasnosť v politickej 
komunikácií, zmeny v politickej komunikácií, dimenzie politickej komunikácie, zmeny a premeny politickej 
komunikácie 
3. Teórie vzťahov politiky a médií - vybrané teórie v politickej komunikácií vo forme 
vzťahu politiky a médií: teória stratenej politiky, konštruktivistický model, teória politicko- mediálneho 
supersystému, model kolonizácie politiky médiami, teórie vzťahov politiky a médií, model politického 
programu, model konkurencie; personalizáciu a emocionalizáciu politickej komunikácie 
4. Aktéri v politickej komunikácií I.- aktéri v politickej komunikácií, komplexu aktérov, typológií aktérov, 
vládnuci aktéri, formy vládnej politickej komunikácie, opozičných aktérov v politickej komunikácií, 
mimovládne organizácie v politickej komunikácií, komunikačné aspekty v politickej komunikácií, 
nesystémoví aktéri v politickej komunikácií, 
5. Aktéri v politickej komunikácií II. - opoziční aktéri v politickej komunikácií, mimovládne organizácie v 
politickej komunikácií, komunikačné aspekty v politickej komunikácií a nesystémových aktérov v politickej 



komunikácií, 
6. Profesionalizácia a efekt politickej komunikácie - profesionalizácia politickej komunikácie, aspekty a 
determinanty vplývajúce na úroveň politickej komunikácie, centralizáciu komunikácie, úlohy individuálnych 
aktérov, úlohy organizácií v politickej komunikácií, využívanie profesionálov a externistov na zabezpečenie 
politickej komunikácie, efekty komunikácie so snahou presvedčiť, prijímanie informácií a ich vplyv na 
názory, prijímanie informácie a dekódovanie 
7. Masové médiá v politickej komunikácii - funkcie médií a masmédií v demokracií, médiokraciu, médiá v 
spoločnosti, úlohy masmédií, typy vzťahov medzi médiami a politickou sférou, trendy vyplývajúce z 
mediálnej logiky, zmeny v politickej žurnalistike na základe trendov, medializáciu, vplyv internetu na 
politickú komunikáciu, komunikačné nástroje, 
8. Koncepcie médií v politickej komunikácií - realita a mediálne skreslenie, lokalizácia a zámer médií, proces 
výrob správ, výberu tém, spracovania témy, faktory pôsobiace na proces rozhodovania o výbere témy, 
nastolenie tém v prvom stupni – agenda setting, nastolenie tém v druhom stupni – gate- keeping, framing, 
koncepcie masmediálneho vplyvu, labelling, spravodajské hodnoty – objektivity, vyváženosť, nestrannosť 
+ ďalšie spravodajské hodnoty. 
9. Politická komunikácia v prostredí internetu I. – webové stránky - politická komunikácia v prostredí 
internetu – webe, objasňuje vývoj webu – informovanie vs. interaktivity, rozličné formy webu 1.0, 2.0, 3.0, 
formy smerovania komunikácie, dopady internetu na komunikáciu, falošné správy a dezinformácie, analýza 
efektívnosti komunikácie politickej strany na webe 
10. Politická komunikácia v prostredí internetu II. – sociálne siete - politická komunikácia v prostredí 
internetu – sociálnych, sieťach, formy komunikácie na sociálnych sieťach, typy príspevkov, frekvencia 
publikovania príspevkov, metódy a rámce na skúmanie politickej komunikácie na sociálnych sieťach, 
interaktivita na sociálnych sieťach 
11. Faktory pôsobiace pri spracovaní médií a manipulácia v médiách - globalizačné aspekty, ekonomické 
aspekty, uplatňovanie vplyvu vlastníka, autocenzúra, mimotextové a vnútrotextové vplyvy, manipuláciu a v 
médiách a masmédiách, plánová manipulácia, násilná manipulácia 
12. Politická kampaň v slovenskej legislatíve - politická komunikácia a volebná kampaň v priestore SR v 
legislatívnej úprave, činnosť subjektov, financovanie volebnej kampane politických strán v rôznych typoch 
volieb

Druh, rozsah, metódy a pracovná záťaž študenta

- povinný profilový predmet
- prednáška/seminár
- 3 hodiny týždenne
- Prezenčná metóda štúdia
- Forma štúdia: denná

Odporúčaná literatúra
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Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu

slovenský, anglický

Poznámky

- Prezentácia politickej komunikácie vybraného politika na sociálnej sieti (25% hodnotenia): prezentácia 
sa zameriava na analýzu politickej komunikácie vybraného politika. Študent si môže zvoliť zdroje 
komunikácie, ktoré bude pri danom politikovi analyzovať (ideálne profil na sociálnej sieti, webová stránka, 
blog, príspevky v diskusných reláciách). Prezentácia by sa mala zameriavať primárne na rozbor 
komunikovaného obsahu, sekundárne sa študent môže zamerať aj na rozličné kvantitatívne ukazovatele 
(počet publikovaných príspevkov na určité obdobie, kategorizácia tém, identifikácia pozitívneho alebo 
negatívneho postoja k určitým témam). Prezentácia by mala byť v časovom rozsahu 15-20min. 
- Prezentácia politickej komunikácie vybranej politickej strany na sociálnej sieti (25% hodnotenia): 
prezentácia sa zameriava na analýzu politickej komunikácie vybranej politickej strany. Študent si môže 
zvoliť zdroje komunikácie, ktoré bude pri danej politickej strane analyzovať (ideálne profil na sociálnej sieti, 
webová stránka, blog, príspevky v diskusných reláciách). Prezentácia by sa mala zameriavať primárne na 
rozbor komunikovaného obsahu, sekundárne sa študent môže zamerať aj na rozličné kvantitatívne 
ukazovatele (počet publikovaných príspevkov na určité obdobie, kategorizácia tém, identifikácia 
pozitívneho alebo negatívneho postoja k určitým témam, atď). Prezentácia by mala byť v časovom rozsahu 
15-20 min. 

- časová záťaž študenta: 150 hodín
Prezenčné (P): 36 hodín
Samoštúdium: 114 hodín


