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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade seminarnej prace a uspesného absolvovania vedomostneho
testu v pisomnej forme. Primerana kvalitativna Uroven predloZenej vedecke] eseje predstavuje max. 50 %
celkového z&vere¢ného hodnotenia. Uspe$né absolvovanie vedomostného testu znamena ziskanie
d'alsich max. 50 % celkového zavereéného hodnotenia. Student musi ziskat miniméalne 56% stanoveného
maximalneho poc¢tu bodov v kazdej oblasti osobitne. (test aj semestralna praca.). Zavere¢né hodnotenie
sa nasledne odvija od suctu ziskanych bodov z kazdej oblasti a percentualne sa preratava podla
zaverecnej hodnotiacej stupnice. Podmienkou pripustenia k zavere¢nemu testu je splnenie poziadaviek na
dochadzku, prip. d'alSich stanovenych uloh. O pripadnych d'alSich zadaniach podmienujucich pripustenie k
zavereCnemu testu sa Student dozvie na zaciatku vyucby predmetu v danom akademickom roku.
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:
Vedomosti:

+ poznaju a rozumeju kl'uc¢ovym tedriam a konceptom vzajomného vztahu medii, spolo¢nosti a kultury,

+ Maju poznatky o socialnych a kulturnych dosledkoch vyvoja medii,

* poznaju, ake spolocenske a spolocensko-politicke procesy vplyvaju na formovanie medialnej kultury,

« rozumeju globalizaénym a glokalizaénym procesom v oblasti medialnej kultury a vedia identifikovat aj
pomenovat ich dopady na medialnu produkciu,

« rozumeju, ako digitalne technoldgie a platformy transformuju socialne interakcie, komunikaciu a kulturne
praktiky,

+ poznaju mechanizmy, ktorymi media prispievaju k formovaniu identit, stereotypov a socialnych noriem,

+ sUoboznameni s globalnymi a lokalnymi vplyvmi medialnej produkcie a konzumacie na rézne kultur
Zrucnosti:

« dokazu formulovat argumenty o spolo¢enskych a kulturnych désledkoch medialnych javov,

- vedia aplikovat teoretické poznatky na analyzu realnych medialnych fenoménov a pripadovych studii,

- dokazu rozlisit a kriticky zhodnotit obsah vytvoreny Al z hl'adiska jeho socialnych a kulturnych désledkov,
- dokazu kriticky analyzovat medialny obsah a jeho socidlne a kulturne kontexty,

- vedia identifikovat a interpretovat rozne reprezentacie v mediach, vratane rodovych, etnickych a
triednych zobrazeni,



« sU schopni posudit vplyv digitalnych platforiem a algoritmov na sociélne spravanie a kulturne trendy.
Kompetencie:

« schopnost komplexne chapat a kriticky reflektovat na spoloc¢enské a kulturne ulohy medii,

« schopnost analyticky posudzovat medialne javy a ich vplyv na individualnu a kolektivnu uroven,

- schopnost identifikovat a diskutovat o etickych a socialnych vyzvach spojenych s vyvojom digitalnych
mediia Al,

« schopnost efektivne komunikovat o zlozitych medialnych fenoménoch a ich spolo¢enskych dopadoch,
« schopnost prispievat k informovanému verejnému diskurzu o Ulohe médii v modernej spolo¢nost.

Struéna osnova predmetu

1) Média, spolognost a kultura: Uvod do vztahu medzi médiami a spoloenskymi Struktdrami.

2) Kritické teorie médii: Klasickeé a sucasné pristupy k chapaniu vplyvu médii.

3) Média a formovanie identity: Ako média ovplyvnuju individuainu a skupinovu identitu.

4) Medialna reprezentacia: Tvorba a reprodukcia stereotypov v médiach (rodoveé, etnické, triedne).

5) Digitalne kultury a socialne interakcie: Vznik online komunit a participativnych kultur.

6) Vzostup influencerov aich socialny dopad: Analyzaich role v digitalnom ekosystéme.

7) Vplyv umelej inteligencie na kulturu a socialnu interakciu: Generativna Al a zmeny v produkcii obsahu.
8) Média a socialne zmeny: Rola médii v socialnych hnutiach a politickej participacii.

9) Globalizacia a lokalizacia: Vplyv globalnych medialnych tokov na lokalne kultury a hybridizaciu
kulturnych foriem.

10) Digitalne platformy a socialne spravanie: Ako algoritmy ovplyvruju informacné toky a socialne
interakcie.

11) Medialna ekoldgia a digitalny detox: Vztah médii k zivotnému prostrediu a vplyv prebytku digitalnych
medii na ¢loveka.

12) Eticke a socialne vyzvy: Diskusia o etickych a socialnych vyzvach spojenych s digitalnymi médiami a Al.
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