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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym poriadkom
Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

« Vypracovanie dvoch priebeznych zadani.

- Sucastou hodnotenia je aj aktivna uc¢ast na prednaskach, spracovavanie priebeznych zadanych uloh.
Za kazdeé priebezné zadanie méze Student ziskat max. 15 bodov. Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 - 92
=A;91-83=B;82-74=C;73-65=D; 64-56 =E;55amenej=FX.

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna Ugast na vyu&be, povolené su max.
2absencie. V pripade individualneho studijného planu je nutna minimalne 50% ucast na vyucovani (pozri
Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrilaa Metoda v Trnave, § 13).

Vysledky vzdelavania

Studentky a $tudenti po absolvovani predmetu nadobudnu tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
Vedomosti:

« Poznaju komplexne teoreticke principy grafického dizajnu, ako je typografia, kompozicia, farebne
schémy a vizualna hierarchia.

« Rozumeju zasadnym rozdielom medzi rastrovou a vektorovou grafikou a vedia, kedy a na aké ucely pouzit
jednotlive typy.

+ Maju podrobne poznatky o funkciach a pokrocilych nastrojoch softverov Adobe Photoshop, lllustrator a
InDesign pre rbzne ulohy v dizajne.

« Rozumeju dblezitosti vizualnej identity pre branding, etickym a pravnym aspektom tvorby a pouzivania
vizualneho obsahu (autorske prava, Al).

Zru¢nosti:

- Dokazu profesionalne upravovat fotografie, retusovat, vytvarat fotomontaze a digitalne ilustracie v
Adobe Photoshop.

- Vedia tvorit Skalovatelné vektoroveé grafiky (logd, ikony, ilustracie) v Adobe lllustrator pre rozne aplikacie.
« Su schopni navrhovat a vytvarat vizualne atraktivne materialy (publikacie, e-booky) pomocou Adobe
InDesign.

Kompetencie:

« Schopnost samostatne tvorit vizualine atraktivny a funkény obsah pre digitalnu komunikaciu.

« Schopnost kriticky posudzovat vizualny obsah z hl'adiska estetiky, funkénosti a etiky.



- Schopnost integrovat grafické zru¢nosti do komunikacnych a marketingovych stratégii.
« Schopnost aktivne sledovat a prispdsobovat sa novym trendom a technoldgiam v oblasti digitainej
grafiky.

Struéna osnova predmetu

1) Klucoveé pojmy, teoria vizualnej komunikacie a jej rola v digitalnom prostredi.

2) Zaklady grafického dizajnu: Kompozicia, typografia a jej uloha pri tvorbe vizualu.

3) Farebné schémy a teodria farieb: Ako farby ovplyvruju emocie a ako ich efektivne pouzivat v dizajne.

4) Raster vs. vektor: Zakladneé rozdiely, vyhody a nevyhody rastrovej a vektorovej grafiky.

5) Praca s Adobe Photoshop I. - Zaklady: Zoznamenie s rozhranim, zakladné nastroje a principy prace s
vrstvami.

6) Praca s Adobe Photoshop II. - Uprava fotografii: Retus, korekcia farieb, orezavanie a zakladné Upravy
fotografii.

7) Praca s Adobe lllustrator I. - Zaklady: Zoznamenie s vektorovou grafikou, praca s krivkami a zakladnymi
tvarmi.

8) Praca s Adobe lllustrator II. - Tvorba ikon a logotypov: Praktické cvic¢enia na tvorbu jednoduchych ikon a
loga.

9) Praca s Adobe InDesign I. - Zaklady: Zoznamenie so softvérom a principmi sadzby.

10) Tvorba jednoduchych vizudlov: Prakticka tvorba jednoduchych grafik pre socialne siete a web.

11) Etika a autorské prava: Zaklady autorského prava v digitalnej grafike a eticke principy.

12) Individualny projekt I.: Navrh a realizacia jednoduchého vizualneho projektu a jeho prezentacia.

Odporucana literatura

Horny, S. (2019). Prakticka ucebnice typografie a sazby. Professional Publishing

Navratil, P. (2021). Pocitacova grafika a multimédia, Computer Media.

Rostoka, V. (2020). CIPAR&LOGO.ETC. Slovart.

Nagyova, N., Klementis, M. (2023) Graficky dizajn pre marketingovu prax. Univerzita sv. Cyrila a Metoda v
Trnave 5.

Wiedemann, J. (2019). Logo Design. Taschen.



