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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zavere¢né hodnotenie je udelené na zaklade Uspesného absolvovania vedomostneho testu v pisomne;j
forme. Vedomostny test v pisomnej podobe predstavuje 100 % hodnotenia.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat minimalne 56 % bodov.

Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Studenti po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

Vedomosti:

* poznaju historicky vyvoj a su¢asne trendy v digitalnej komunikacii,

« rozumeju kl't€ovym tedriam a konceptom, ktore vysvetluju fungovanie digitalnych medii aich vplyv,
- ovladaju klu¢ove tedrie a charakteristiky digitalnej komunikacie a informacnej spolocnosti,

+ maju poznatky o socialnych, kulturnych, politickych a ekonomickych désledkoch digitalizacie a digitalnej
transformacie spolo¢nosti,

« rozumeju ulohe algoritmov a umelej inteligencie v digitalnej komunikacii.

Zrucnosti:

- dokazu analyzovat a kriticky posudit fungovanie digitalnych platforiem aich vplyv na spolo¢nost,

- vedia aplikovat teorie digitalnej komunikacie na su¢asné mediélne javy,

« su schopniidentifikovat a diskutovat o etickych a pravnych dilemach suvisiacich s digitalnou
komunikéaciou,

- dokazu kriticky vyhodnotit dosledky algoritmov a Al na tvorbu a sirenie informacii,

- vedia rozpoznat a reagovat na fenomeény ako dezinformacie a informacné bubliny.

Kompetencie:

« schopnost komplexne chapat transformaciu medialneho prostredia pod vplyvom digitalnych technolégii,
« schopnost kriticky reflektovat na vlastnu rolu v digitdinom ekosystéme ako tvorca aj konzument,

- schopnost analyzovat a navrhovat rieSenia pre vyzvy digitélnej komunikacie,

- schopnost eticky a zodpovedne pristupovat k tvorbe a Sireniu obsahu v digitédinom priestore,

« schopnost prispésobovat sa a reagovat na dynamicky vyvoj digitalnych technologii a ich socialnych
dopadov.



Stru¢na osnova predmetu

1) Vymedzenie zakladnych pojmov a typologia digitalnych médii: Zaradenie digitalnych médii v ramci
typologického vymedzenia medii.

2) Historicky kontext a transformacné procesy: Vznik a vyvoj internetu, World Wide Webu a digitalnych
meédii ako sucast spolocenskych transformacii.

3) Digitalizacia a informac¢na spolo¢nost: Digitalizacia ako kl'uc¢ovy faktor informacénej spolo¢nosti, jej
zasadne vlastnosti a prinosy.

4) Digitalne meédia ako integralna sucast informacnej spolo¢nosti: Ich rola a postavenie v kontexte
sucCasnej spolocnosti.

5) Technologicka konvergencia a divergencia: Specifické vlastnosti digitalnych médii a ich atributy
ovplyvriujuce charakter medialnej komunikacie.

6) Charakteristiky digitalnej komunikacie: Interaktivita, personalizacia, nelinearita, globalnost a rychlost
ako klu€ove vlastnosti.

7) Socialne siete a mobilné technolodgie: Ich historicky vyvoj, evolucia a hlboky vplyv na kazdodennu
komunikaciu.

8) Tedrie digitalnej spolo¢nosti: Koncept sietovej spolocnosti, participativna kultura a pojem ,prosumer.
9) Socialne a kulturne dopady digitalnych médii: Zmeny v socialnych vztahoch, identitach, komunitach a
kulturnej produkcii.

10) Politicke aspekty digitalnej komunikacie: Digitalna demokracia, kyberaktivizmus a politickd komunikacia
v online prostredi.

11) Ekonomika digitalnych platforiem: Vznik datovej ekonomiky, ekonomika platforiem a digitalna nerovnost.
12) Vplyv algoritmov a umelej inteligencie: Ako algoritmy formuju informacné toky a ovplyviuju spravanie
pouzivatelov v digitalnej komunikacii.
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