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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Uéast na vyuébe, povolené s max. 2 absencie (v
pripade individualneho $tudijného planu je nutna minimalne 50 % ucast na seminaroch).

Student méze ziskat spolu 100 bodov (= 100 %). Na absolvovanie predmetu je potrebné spolu ziskat
minimalne 56 bodov (= 56 %):

Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 - 74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenej =
FX.

Vysledky vzdelavania

Studenti po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

Vedomosti:

« poznaju teoreticke koncepty a kl'u€ove principy fungovania a manazmentu socialnych sieti,

« rozumeju rozdielom medzi jednotlivymi socialnymi sietami a ich potencialom pre rézne komunika¢né
ciele,

+ maju poznatky o strategii tvorby obsahu, manazmente komunity a merani vykonnosti na socialnych
sietach,

« rozumeju etickym, pravnym a spolo¢enskym dopadom socialnych sieti na jednotlivcov a organizéacie,

« sU oboznameni s moznostami a obmedzeniami vyuZitia umelej inteligencie pri sprave socialnych sieti.
Zru¢nosti:

« dokazu navrhnut aimplementovat efektivnu stratégiu pre socialne siete pre rézne typy organizacii alebo
osobnu znacku,

- vedia vytvarat putavy a relevantny obsah pre rozne socialne siete s onladom naich $pecifika,

« sU schopni spravovat online komunity, viest diskusie a reagovat na spatnu véazbu,

- dokazu pouzivat analytickeé nastroje na meranie a vyhodnocovanie vykonnosti na sociélnych sietach,

- vedia identifikovat a riesit etické dilemy a reputacneé rizika spojené s pdsobenim na socialnych sietach.
Kompetencie:

« schopnost samostatne a strategicky manazovat pritomnost znac¢ky alebo osoby na socialnych sietach,
« schopnost kriticky reflektovat na vplyv socialnych sieti na spolo¢nost a jednotlivca,

- schopnost eticky a zodpovedne komunikovat v online prostredi,

« schopnost adaptovat sa na dynamické zmeny v prostredi socialnych sieti a technoldgii,

« schopnost prispievat k budovaniu pozitivnej online reputacie a angazujucej komunity.



Stru¢na osnova predmetu

1) Uvod do socialnych sieti: Teoretické zaklady, historicky vyvoja ich iloha v modernej komunikacii.

2) Typologia hlavnych socialnych sieti: Prehl'ad platforiem (Facebook, Instagram, LinkedIn, X/Twitter,
TikTok) aich Specifika.

3) Strategicky manazment socialnych sieti: Stanovenie cielov, cielového publika a vyber vhodnych
platforiem.

4) Obsahova stratégia a vizualny storytelling: Principy tvorby angazujuceho obsahu (text, obrazky, video,
Reels) pre rézne siete.

5) Tvorba obsahu pre socialne siete: Praktické ukazky a techniky pre produkciu putavého a relevantného
obsahu.

6) Manazment komunity: Budovanie a udrZiavanie vztahov, moderovanie diskusii a riadenie online
komunity.

7) Zaklady analytiky socialnych sieti: Meranie vykonnosti, sledovanie kl'u¢ovych metrik (dosah, interakcie
uzivatela) a optimalizacia stratégie.

8) Platena reklama na socialnych sietach: Zaklady socialnej reklamy, cielenie, formaty a rozpoc¢tovanie
kampani.

9) Eticke a spolocenskeé aspekty: Sukromie, digitalna stopa a zavislost na socialnych sietach.

10) Krizova komunikacia: Riadenie reputacnych kriz a komunikacia v kontroverznych situaciach v online
prostredi.

11) Vyuzitie umelej inteligencie: Generovanie obsahu, automatizacia a analyza sentimentu pomocou Al
nastrojov.

12) Budovanie znacky na socialnych sietach: Principy osobného a firemného brandingu aich vplyv na
reputaciu.
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