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Podmienky na absolvovanie predmetu

Spdsob hodnotenia a ukon&enia predmetu: 50% priebezné hodnotenie, 50% zavere¢né hodnotenie.

- priebezne hodnotenie: spracovanie zadania na vybranu temu do podoby pisomnej prace podla zaslanych
kriterii, jej odovzdanie v stanovenom termine a prezentacia na vyucbe

- zaverecne hodnotenie: pisomny test

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje splnenie stanovenych podmienok, ako aj pravidelna Ucast na
vyucbe. Povolené su max. 2 absencie. V pripade individualneho Studijného planu je nutna minimalne 50%
Ucast na prednaskach (Pozri Studijny poriadok UCM, § 13). Student s individualnym Studijnym pldnom musi
okrem uvedenych podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdat na konci semestra extra seminarnu
pracu na vymedzenu tému. Téma bude stanovena po vzajomnej dohode pedagog - Student. V pripade
vymeskania viac ako polovice prednasok nie je mozné predmet ukoncit.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov z kazdej Casti (celkovo 56
bodov zo 100). Uspesné absolvovanie pisomného testu je podmienkou pristupenia k Ustnej skuske.
Vysledna stupnica hodnotenia:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % >

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 % >

D 2,5 uspokojivo - dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %>

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyZzaduje vynaloZit eSte zna¢né Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania

Studenti po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

Vedomosti

« charakterizuju zakladné tedrie publika meédii (v porovnani masovych a digitalnych medii);

+ poznaju zakladne typologie recipientov medii;

« rozumeju $pecifikdm medialneho spravania deti, mladeze, dospelych a seniorov;

« poznaju charakteristiky generacii Alfa, Z, Y, X, Baby Boomers a Tichej generacie z hladiska medialnych
navykov a medialnych preferencii;

* poznaju dominantneé trendy a pouzivatel'ske praktiky mladych generacii najma na platforme TikTok;

« vysvetluju ulohu influencerov v procese (medialnej) socializacie mladych pouzivatelov medii;



« poznaju Specifika digitalnej recepcie a pouzivania medii v seniorskom veku vratane rizikovych foriem;
« rozumeju kulturnym podmienenostiam medialnej recepcie a problematike medialnych stereotypov;
Zrucnosti a schopnosti

- dokazu identifikovat a analyzovat medialne navyky pouzivatelov réznych genera¢nych skupin;

« analyzuju a hodnotia vplyv digitalnych platforiem na spravanie, komunikaciu a kazdodenny zZivot
pouzivatelov;

« dokazu kriticky posudzovat ulohu influencerov, socialnych sieti a digitalnych trendov pri formovani
nazorov a spravania mladsich pouzivatelov;

« kriticky reflektuju zmeny medialnej recepcie vyvolané technologickym rozvojom.

Kompetencie

- sposobilost kritického a reflexivneho pristupu k pouzivaniu medii a digitalnych technolégii;

« sposobilost vyuzivat poznatky o publiku a pouzivatel'skych navykoch pri navrhovani medialnych a
edukacnych obsahov;

- spOsobilost reflexie potrieb a zranitelnosti réznych skupin pouzivatel'ov medii;

- sposobilost samostatne analyzovat a interpretovat spravanie publika v kontexte su¢asného medialneho
a technologického vyvoja;

- sposobilost zodpovedného pristupu k vyuzivaniu médii v osobnom, obcianskom a profesionalnom Zivote.

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do problematiky. Tedrie publika médii.

2. Typologia recipientov a pouzivatelov medii z generacnej perspektivy.

3. Deti a mladez ako recipienti a pouzivatelia médii (generacia Alfa a mladsia ¢ast generacie Z).

4. TikTok ako digitalne prostredie generacie Alfa a Z: trendy a pouzivatel'ské praktiky.

5. Erainfluencerov a ich vplyv na pouzivatelov mlad$ich generacii digitalnych médii.

6. Medialne spravanie a technologicke preferencie dospelych (generacie X, Y, starsia ¢ast generacie Z).
7. Medialne preferencie a komunikac¢né navyky seniorov (Baby Boomers a Ticha generacia).

8. Rizika a vyzvy recepcie digitalnych médii u seniorov.

9. Vyskum publika. Metody a techniky vyskumu publika/pouzivatelov medii.

10. Kulturne aspekty medialnej recepcie. Stereotypizacia v kontexte médii (aspekty recepcie i pouzivania
médii). Medialne stereotypy.

11. Aktualne problémy medialnej recepcie v kontexte technologického rozvoja.

12. Zaverec¢na reflexia.
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