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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zavereéné hodnotenie je udelené na zaklade obhajoby semestralnej prace. Uspesné absolvovanie
predmetu podmienuje pravidelna Ucast na vyucbe, povolené su max. 2 absencie (v pripade individualneho
Studijného planu je nutna minimalne 50 % Ucast).

Semestralna praca a jej obhajoba predstavuje 100 % hodnotenia. Na absolvovanie predmetu je potrebné
spolu ziskat minimalne 56 %:

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami <83 - 91%>;

C 2,0 dobre - vcelku dobre, priemernée vysledky <74 - 82 % >;

D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -73 %>;

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 % >;

FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0 - 55 %>.

Zaverecéné hodnotenie

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade obhajoby semestralnej prace zameranej na digitalnu
komunikacnu strategiu zvoleného subjektu integrujucu rézne online kanaly. V semestralnej praci Student
vykona analyzu suc¢asného stavu zvoleneho subjektu a navrhne vhodnu digitalnu komunikacnu stratégiu,
pri¢om pri jej tvorbe zohladni jednotlivé aspekty a téemy, ktore tvoria obsahove zameranie predmetu.
Spracovanie a obhajoba semestralnej prace tvori 100 % hodnotenia, pricom do Uvahy sa berie rozsah,
obsah, forma, ako aj spdsob prezentovania.

Vaha hodnotenia predmetu (priebezné/zaverecné)

Zaverecné hodnotenie: 100 %

Vysledky vzdelavania

Studenti po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

1) Teoretické zazemie (vedomosti):

« poznaju Siroke spektrum digitalnych komunikacnych kanalov a ich strategicke prepojenie,

« rozumeju metodikam strategickeho planovania digitalnych komunika¢nych kampani, vratane analyzy



prostredia a cieloveho publika,

* maju poznatky o principoch tvorby a distribucie digitalneho obsahu a o stratégiach platenej reklamy v
online prostredi,

- rozumeju strategickym pristupom k budovaniu a ochrane digitalnej reputacie,

+ sUoboznameni s etickymi a zodpovednymi pristupmi k tvorbe a realizacii digitalnych komunika¢nych
stratégii.

2) Zruénosti:

« dokazu navrhnut komplexnu digitalnu komunikacnu stratégiu integrujucu rozne online kanaly,

- vedia stanovit meratelné ciele a klu¢ove ukazovatele vykonnosti pre digitalne kampane,

« sU schopni vytvorit a riadit obsahovu stratégiu pre viacerée digitalne kanaly,

- dokazu naplanovat zakladné principy platenych kampani vo vyhladavacoch a na socialnych sietach,
- vedia identifikovat potencialne reputacné rizika a navrhnut preventivne strategicke rieSenia.

3) Kompetencie:

« schopnost strategicky mysliet a planovat komplexné digitalne komunika¢né kampane s dérazom na
integraciu kanalov a eticke aspekty,

« schopnost riadit a koordinovat mensie digitalne komunika¢né projekty,

« schopnost eticky a zodpovedne viest digitalnu komunikaciu, reSpektujuc sukromie a transparentnost,
« schopnost prispésobovat sa meniacim sa trendom v digitalnej komunikacii a proaktivne navrhovat
rieSenia.

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do digitalneho komunika&ného planovania: Holisticky pristup a integracia réznych kanalov.

2. Analyza prostredia a konkurencie: Prieskum trhu, analyza digitalnej pritomnosti konkurentov a SWOT
analyza.

3. Definovanie cieloveho publika: Segmentacia, tvorba komunikacnych person a pochopenie zakaznicke;j
cesty.

4. Stanovenie strategickych cielov: Formulacia meratelnych SMART cielov a kl'ucovych ukazovatelov
vykonnosti (KPI). Tvorba a riadenie obsahovej stratégie: Planovanie, vyvoj a distribucia obsahu pre rézne
kanaly a publikum.

5. SEO ako strategicky nastroj: Klu€ove principy optimalizacie pre vyhladavace a jej prepojenie s
obsahovou strategiou.

6. Stratégie pre platenu digitalnu reklamu: Planovanie kampani vo vyhladavacoch (SEM) a na socialnych
sietach.

7. E-mail marketing a automatizacia: Strategicke aspekty e-mailovych kampani a vyuzitie automatizacie
pre efektivnu komunikaciu.

8. Integrovana komunikacna kampan: Synergia réznych online kanalov (web, blogy, socialne siete) v jedne;
kampani.

9. Budovanie ariadenie digitalnej reputacie: Proaktivne stratégie ochrany znacky a preventivna krizova
komunikacia.

10. Etika a zodpovednost v digitalnych stratégiach: Transparentnost, ochrana osobnych Udajov a
zodpovedne cielenie.

11. Prezentacia strategickeho planu: Finalna faza tvorby strategie, meranie a vyhodnocovanie vysledkov.
12. Zhrnutie poznatkov a zavere¢ne pokyny k smestralnym pracam.
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