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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zavere&né hodnotenie je udelené na zaklade obhajoby semestralnej prace. Uspe$né absolvovanie
predmetu podmienuije pravidelna Ucast na vyucbe, povolené su max. 2 absencie (v pripade individualneho
Studijného planu je nutna minimalne 50 % ucast).

Semestralna praca a jej obhajoba predstavuje 100 % hodnotenia. Na absolvovanie predmetu je potrebné
spolu ziskat minimalne 56 %:

ZavereCna hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre — nadpriemerne vysledky s mensimi chybami <83 - 91 %>;

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74 - 82 %>;

D 2,5 uspokojivo - dobrée vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -73 %>;

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 %>;

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynaloZit eSte zna¢né Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0 - 55 %>.

Zaverecéné hodnotenie

Zaverecne hodnotenie je udelené na zaklade obhajoby semestralnej prace zameranej komplexny navrh
medialneho vyskumu so zameranim na zvolenu oblast. V semestralnej praci Student vykona resers
literatury a analyzu su¢asného stavu ako vychodisko pre navrh vyskumu, nasledne navrhne podrobny
postup a spésob skumania zvolenej oblasti, pricom pri tvorbe zohladni jednotlive aspekty a téemy, ktore
tvoria obsahové zameranie predmetu. Spracovanie a obhajoba semestralnej prace tvori 100 % hodnotenia,
pricom do uvahy sa berie rozsah, obsah, forma, ako aj spdsob prezentovania.

Vaha hodnotenia predmetu (priebezné/zaverec¢né)

Zaverecnée hodnotenie: 100 %

Vysledky vzdelavania

Studenti po absolvovani predmetu ziskaju nasledovné vedomosti, zruénosti a kompetencie:
1) Teoretické zazemie (vedomosti):
+ poznaju zakladne typy medialneho vyskumu, jeho vyznam pre media a reklamny priemysel,



« sU schopni charakterizovat rozne pristupy k skimaniu meédii na zéklade zvolenej paradigmy,

« rozumeju podielu sociologie, psychologie, ekonomie, politologie, pravnej vedy, lingvistiky, historie a
dalSich vednych disciplin na vyskume masovej komunikacie,

- ovladaju znalosti o analyze ramcov fungovania medialnej komunikéacie, analyze ucastnikov, medialnych
produktov, kanalov a technologii prenosu,

* Maju poznatky o teoretickych vychodiskach, metodologii, spdsoboch zberu a spracovania dat v
kvantitativne a kvalitativne orientovanom vyskume medii.

2) Zruénosti:

« sU schopni aplikovat zakladné metody zberu dat kvantitativneho (napr. navrh dotaznika, interpretacia
dat z peoplemetrov) a kvalitativneho vyskumu (napr. zékladna priprava na etnografické pozorovanie),

- vedia spracovat a interpretovat ziskané data v kvantitativne aj kvalitativne orientovanom vyskume na
zakladnej urovni,

- dokazu kriticky posudit silné a slabé stranky réznych vyskumnych pristupov a spdsobov merania
medialnych javov (napr. urovne medialnej gramotnosti).,

- vedia analyzovat rozne $trukturu a $pecifika medialnych organizacii, pracovné postupy, vplyv
sociodemografickych charakteristik komunikatora ai.) s vyuzitim vyskumnych principov.

« sU schopni orientovat sa v metodach merania sledovanosti, po¢Uvanosti a navstevnosti medii.

3) Kompetencie:

« schopnost samostatne navrhovat, planovat a realizovat mensie vyskumné projekty v oblasti medialnej
komunikacie, od formulacie probléemu po zakladnu interpretaciu dat,

« schopnost kriticky vyhodnocovat existujuce medialne vyskumy a data pre potreby akademicke;j i
komer&nej praxe,

« schopnost uplatfiovat etické principy pri zbere a spracovani dat v medialnom vyskume,

« schopnost realizovat na datach zalozené rozhodnutia.

Stru¢na osnova predmetu

1. Medialny vyskum. Zakladné druhy medialneho vyskumu. Vyznam pre meédia a reklamny
priemysel. Charakteristika na zaklade zvolenej paradigmy. R6zne pristupy k skumaniu medii.
Akademicky a komerény vyskum.

2. Interdisciplinarny pristup k skumaniu medii: podiel socioldgie, psychologie, ekonomie,
politoldgie, pravnej vedy, lingvistiky, historie a dalSich vednych disciplin na vyskume masove;j
komunikécie.

3. Analyza ramcov fungovania medialnej komunikacie. Analyza uc¢astnikov medialnej
komunikéacie. Analyza medialnych produktov. Analyza medialnych komunikacnych kanalov a
technologii prenosu.

4. Kvantitativne stratégie vo vyskume medii. Teoreticke vychodiska kvantitativheho vyskumu.
Metodologia kvantitativneho vyskumu. Spdsoby zberu, spracovanie a interpretacia ziskanych dat
v kvantitativne orientovanom vyskume.

5. Metody kvalitativneho vyskumu medii. Teoreticke vychodiska kvalitativneho vyskumu.
Metodoldgia kvalitativneho vyskumu. Spdsoby zberu, spracovanie a interpretacia ziskanych dat v
kvalitativne orientovanom vyskume.

6. Vyskum v oblasti medialnej vychovy a medialnej gramotnosti. Zakladne vymedzenie predmetu
vyskumu Pristupy a sucasne trendy vo vyskume medialnej gramotnosti. Silné a slabé stranky
réznych vyskumnych pristupov, spdsoby merania urovne medialnej gramotnosti na individualne;
a spolo¢enskej urovni.

7. Vyskum medialnych systemov. Analyza medialnych systemov a politik na narodnej,
medzinarodnej a globalnej urovni. Porovnavanie narodnych ramcov fungovania meédii. Skumanie
spbdsobov regulacie medii a miery Statnej intervencie. Skumanie ekonomickych a finanénych



aspektov fungovania medii.

8. Vyskum medialnych organizacii. Vyskum hierarchie a usporiadanie medialnych organizacii,
skumanie Struktura roznych typov medialnych organizacii, pracovnych postupov a rutin v praci
medii.

9. Vyskum komunikatora. Vyskum novinarskej profesie a narokov na pracovnikov medii. Vyskum
vplyvu sociodemografickych charakteristik, hodnotoveho systému, politickeho presvedcenia a
nazorov medialnych profesionalov.

10. Vyskum Citanosti printovych medii. Zakladne pojmy sledovanosti tlacenych medii.
Metodologia a techniky skimania. Vyber a Struktura respondentov. Analyza efektivnostiinzercie
v printovych mediach. Dévody poklesu zaujmu publika o printove media.

11. Vyskum sledovanosti elektronickych medii. Typoldgia a charakteristika vyskumu sledovanosti
elektronickych medii. Zber dat prostrednictvom peoplemetrov. Zber dat prostrednictvom
dotaznikov. Vyskum sledovanosti medii pomocou dennikovych zaznamov. Zostavovanie
vyskumného panela

12. Vyskum pozornosti publika. O¢na kamera a technicke nastroje na meranie ocnych reakcii
publika. Metodologia a postupy vyskumu pozornosti publika prostrednictvom ocnych kamier.
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