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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienkou pre absolvovanie predmetu je:

- UCast na prednaskach (Poc¢as semestra su povolené maximalne 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie
hodiny) bez udania dévodu. V pripade individualneho Studijného planu je povinna 50 % ucast). Absencie
nad ramec povoleného mnozstva su zdévodniovane a ospravedlhovane individualne, avsak do Uvahy sa
beru len relevantne dévody a nepredvidatelne zavazne okolnosti. Ospravedinenia sa predkladaju vyhradne
v pisomnej forme (e-mailom).

- vypracovanie Ciastkovych zadani

- absolvovanie pisomnej skusky v skiskovom obdobi

Hodnotenie predmetu pozostava z nasledovnych Casti:
- Ciastkove zadania = 50 bodov
- pisomna skuska = 50 bodov

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat celkovo minimalne 56 % bodov (56 bodov zo
100).

ZavereCna hodnotiaca stupnica:

A1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 %>;

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami <83 - 91%>;

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74 - 82 %>;

D 2,5 uspokojivo - dobrée vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 - 73 %>;

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kriteriam <56 - 64 % >;

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynaloZzit este znac¢né Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0 - 55 %>.

PriebeZzné hodnotenie

Studenti vypracuju praktické zadania podla pokynov vyucujuceho. Zadania odrézaju jednotlivé oblasti a

tematicke okruhy prednasok. Prostrednictvom tychto uloh si Studenti systematicky a prakticky precvicia
preberané ucivo, a tym si upevnia porozumenie aj schopnost jeho aplikacie v konkrétnych situaciach. Za
vypracovanie tychto zadani mézu $tudenti ziskat max. 50 bodov.



Zaverec¢né hodnotenie

Zaverecné hodnotenie je vo forme pisomného testu, z ktorého Studenti mézu ziskat max. 50 bodov.
Hodnotenie je ur¢ené ako sucet bodov z priebezného a zavere¢ného hodnotenia (max. 100 bodov).

Vysledky vzdelavania

Studentky a $tudenti po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti,
kompetencie:

1) Teoretické zazemie (vedomosti):

- poznaju zakladne pojmy a teoreticke principy monitoringu a analyzy medii, ako aj jeho vyznam a vyuzitie v
praxi,

-rozumeju rozdielom a Specifikdm monitorovania tradi¢nych, elektronickych a socialnych medii a vedia
nastavit kl'ucoveé slova pre efektivne sledovanie,

- sU oboznameni s typmi monitorovacich agentur, ich sluzbami a organizaciou prace,

-maju poznatky o kvantitativnych a kvalitativnych metodach mediainej analyzy a vedia, kedy ich pouzit na
vyhodnotenie medialnych vystupov,

-rozumeju metodike monitoringu konkurencie a porovnavaniu kl'u¢ovych medialnych parametrov,

- poznaju Specificke metriky a pojmy pouzivané v monitoringu socialnych medii, ako su: impressions
(zobrazenia), reach (dosah), engagement rate (miera interakcie), share of voice (podiel konverzacii o
znacke v porovnani s konkurenciou), mentions (sledovanie zmienok), click-through rate (miera
prekliknutia), conversion rate (miera konverzie), virality rate (miera virality), sentiment analysis (analyza
sentimentu).

2) Zruénosti:

-dokazu navrhnut a realizovat monitoring médii pre zvolenu tému, osobu alebo znacku, vratane vyberu
vhodnych meédii a nastavenia kl'ucovych slov,

-vedia analyzovat medialne vystupy pomocou kvantitativnych (napr. poc¢et zmienok, dosah) a
kvalitativnych (napr. sentiment, ton) metaod,

- su schopni vyhodnotit medialne vystupy konkurentov a porovnat ich s viastnymi vysledkami,

- dokazu spracovat vysledky medialnej analyzy do prehladnej spravy,

-vedia vybrat a na zakladnej Urovni pouzivat vhodné nastroje a platformy pre efektivny monitoring
socialnych medii a filtrovat data relevantné pre danu znacku alebo kampar,

-vedia prezentovat zistenia a data z medialnej analyzy jasnym a zrozumitelnym spésobom.

3) Kompetencie:

- schopnost strategicky uvazovat o medialnej komunikacii a vyuzivat monitoring médii ako nastroj pre
efektivne rozhodovanie a planovanie,

- schopnost kriticky posudzovat medialny obsah a vyhodnocovat jeho vplyv na publikum,

-schopnost zbierat, triedit a interpretovat velké mnozstvo medialnych dat a premenit ich na praktické
poznatky,

- schopnost pracovat so Specifickymi platformami a nastrojmi na monitoring socialnych médii, ako aj
interpretovat data pre potreby marketingu a PR,

- schopnost profesionalne prezentovat komplexné analytickeé vysledky interne alebo pre klienta,
-schopnost orientovat sa v dynamickom medialnom prostredi a rozlisit Specifika jednotlivych typov medii
pri ich monitorovani.



Stru¢na osnova predmetu

1. Definicia zakladnych pojmov a uvod do monitoringu medii.

2. Vyznam monitoringu medii a jeho vyuzitie v praxi.

3. Monitorovanie medialnych vystupov a nastavenie kl't¢ovych slov.

4. Monitorovacie agentury, systém a organizacia prace, typy agentur, sluzby.
5. Specifika monitoringu tradi¢nych médii.

6. Specifika monitoringu elektronickych médi.

7. Specifika monitoringu socialnych meédi.

8. Analyza medialnych vystupov a vysledkov monitoringu medii.

9. Vyuzitie kvantitativnych metod v medialnej analyze.

10. Vyuzitie kvalitativnych metdd v medialnej analyze.

11. Monitoring konkurencie a porovnanie kl'uc¢ovych medialnych parametrov.
12. Spracovanie vysledkov medialnej analyzy a ich prezentacia.
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